
кие технические данные и т.п. Все больше расширяется круг 
непродовольственных товаров народного потребления, для кото­
рых главными факторами, определяющими спрос, становятся мо­
да, привычки, вкусы, наклонности и т.п. Кроме того, спрос в 
значительной мере обусловливается возрастом, профессией, сос­
тоянием здоровья потребителя, национальными особенностями.

Все это приводит к тому, что в изучении спроса возрастаю­
щую роль начинает играть исследование мнений, намерений по­
купателей, социальной значимости и потребительских свойств 
товаров. Значительно возрастает роль исследования процессов 
насыщения рынка и взаимозаменяемости товаров народного по­
требления.

На более обстоятельном исследовании этих вопросов и дол­
жен быть сделан акцент при изучении спроса населения на сов­
ременном этапе.
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Т . М . С о л о м а т и н а

П РИ БЫ ЛЬ В  ТО РГО ВЛЕ И ЕЕ  ПЛАНИРОВАНИЕ  
В ОП ТО ВО -СБЫ ТО ВЫ Х СКИДКАХ

В торговле, как и в промышленности, затраты по реализа — 
ции товаров принимают особую экономическую форму -  издер­
жек обращения.
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Это предопределяется экономической обособленностью тор­
говых организаций и предприятий в пределах единой общенарод­
ной собственности. Издержки обращения вследствие органичес — 
кого единства общественной собственности торговых предприя­
тий принимают две другие, более конкретные формы -  общест­
венных и индивидуальных издержек.

В  этих условиях избыток стоимости, возникающий как раз­
ница между общественными издержками обращения ( оптово­
сбытовыми и торговыми скидками) и индивидуальными издерж­
ками, принимает форму торговой прибыли.

Уровень торгово-сбытовых скидок и прибыли в них -  важный 
вопрос ценообразования на товары народного потребления, так 
как эти скидки являются частью розничной цены товара и сами 
представляют своеобразные цены за  услуги, оказываемые опто­
выми базами торговли промышленности по сбыту ее продукции.

Прибыль оптовых предприятий формируется как разность до­
ходов и расходов. Основную массу доходов базы получают в 
виде оптово-сбытовых скидок на реализованные товары. Опто­
вые скидки предоставляются промышленными предприятиями и 
другими поставщиками за счет налога с оборота. Порядок пре­
доставления скидок и их размеры утверждаются централизован­
но.

Прежде чем дать оценку современному состоянию оптово­
сбытовых скидок, необходимо рассмотреть принципиальные по­
ложения, которые легли в основу существующей системы опто­
вых скидок.

Во-первых, в силу различий в трудоемкости оптовой реали­
зации товаров, обусловленных их потребительными свойствами, 
требующими определенной транспортировки, хранения и других 
условий, оптово-сбытовые скидки дифференцированы по группам 
однородных товаров. Этим должно достигаться возмещение зат­
рат по оптовой реализации однородных групп товаров.

Во-вторых, при установлении оптово-сбытовых скидок учи­
тывается форма оптовой реализации товаров. Как известно, оп­
товый оборот подразделяется на складской и транзитный. Пос­
ледний в свою очередь состоит из одногороднего и иногород — 
ного транзита, из транзита с участием и без участия оптовых 
Паз в расчетах. Затраты по каждому виду оптового оборота 
различны. В  связи с этим оптово-сбытовые скидки наряду с по- 
тонарной дифференциацией различаются и по формам оптового
I >борота.
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При реализации товаров со складов и баз специализирован -  
ных оптовых организаций оптово-сбытовые скидки устанавлива­
ются в процентах к розничной цене. При этом по швейным, ме­
ховым, овчинно-шубным изделиям и резиновой обуви скидки 
предоставляются за  счет промышленных предприятий, по прочей 
обуви, тканям, ниткам и другим изделиям текстильной промыш­
ленности — за счет налога с оборота.

Оптово-сбытовые скидки, предоставляемые за счет налога с 
оборота, в свою очередь, дифференцированы по союзным респуб­
ликам. Лишь по импортным товарам оптовая скидка установле­
на в одинаковом размере по всем республикам.

При поставке товаров транзитом без участия оптовых пред­
приятий в расчетах оптово—сбытовые скидки им не предостав -  
ляются.

Конечный финансовый результат хозяйственной деятельности 
оптовых предприятий характеризуют, однако, не валовые дохо­
ды, а прибыль, представляющая разницу между валовыми дохо­
дами от реализации и отпуска, с одной стороны, и издержками 
обращения -  с другой. Прибыль оптового звена является важ­
ным материальным стимулом дальнейшего развертывания опто­
вого товарооборота, повышения качества товароснабжения роз­
ничной сети и других потребителей и улучшения материального 
положения работников оптовой системы. Это обусловлено тем, 
что прибыль — не только один из важнейших качественных по­
казателей горгово-хозяйственной деятельности оптовых органи­
заций, но и источник формирования собственных оборотных 
средств развития материально-технической базы опта, а также 
отчислений в фонды экономического стимулирования.

Сумма прибыли оптовых контор "Белторгодежда", "Белобувь— 
торг", "Белтекстильторг", реализующих основные группы това­
ров массового спроса населения, растет из года в год, что 
связано в первую очередь с систематическим ростом объемов 
оптового товарооборота. Что касается рентабельности, то здесь 
также прослеживается четкая тенденция роста. Однако послед­
ний показатель значительно дифференцируется по специализиро­
ванным оптовым организациям. Так, рентабельность в "Б е л -  
торгодежде" в среднем за 1 9 7 4 - 1 9 7 7  гг. в 2 ,5  раза превы­
шала соответствующий показатель в "Белтекстильторге" и в 
1,6  раза -  в "Белобувьторге".

Во многом это объясняется следующими обстоятельствами. 
Как известно, прибыль является производной величиной, завися­
щей от суммы валовых доходов и издержек обращения. Сумма
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кмловых доходов, как уже указывалось, в основном формирует­
ся из сумм оптово-сбытовых скидок, система которых не яв­
ляется достаточно обоснованной в отношении дифференциации по 
формам оптовой реализации. Так, в настоящее время при одно- 
городнем транзите установлен единый уровень оптово-сбыто- 
m.ix скидок в размере 0,1%  к обороту, в то время как при 
складском обороте и иногороднем транзите, например по текс­
тильным товарам, уровень скидки составляет 0,8% . Поэтому в 
'Нелтекстильторге", где удельный вес одногороднего транзита
I Vi вен почти 70%, уровень валовых доходов и рентабельности 
наименьший.

В то же время при одинаковых оптово-сбытовых скидках при 
складском обороте и иногороднем транзите с участием оптовых 
организаций в расчетах большое влияние на рентабельность ока- 
н,тает удельный вес данного вида транзита в общем обороте, 
г/ж-как уровень расходов при транзитной реализации ниже.

О том, что формы оптовой реализации оказывают решающее 
илияние не только на валовые доходы, но и на формирование 
и шержек обращения (второго компонента, определяющего при- 
Пмль), убедительно свидетельствуют приведенные расчеты кор—
I»>ляционно-регрессионных моделей.

Для расчетов нами использовались материалы за десять лет 
пи "Белторгодежде", "Белобувьторгу" и "Белтекстильторгу". В  
нолях нейтрализации временного фактора (тренда) использова­
лись данные, рассчитанные в базисных темпах роста с учетом 
улольного веса объемов форм реализации.

Количественные характеристики тесноты связи между издер- 
жкмми обращения и складским, транзитным оборотами с участн­
ики в расчетах приведены в табл. 1.

/I б л и ц а  1. Количественная оценка тесноты связи издержек 
обращения со складским и транзитным оборотом

I >итовые конторы Складской оборот Транзитный оборот

I юлторгодежда 

'I к шобувьторг'

' I юлтекстильторг*

0 , 8 4 4

0 ,9 0 4

0 ,3 0 2

0 ,5 3 7

0 ,4 2 7

0 ,9 0 4
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Из табл. 1 видно, что в каждой из контор наблюдается оп­
ределенная взаимосвязь между складским, транзитным оборота­
ми и издержками обращения. При этом в "Белобувьторге" наи­
большее влияние на издержки обращения оказывает складской 
оборот ( 0 , 9 0 4 ) .  Связь же между затратами по реализации и 
транзитом с участием в расчетах можно охарактеризовать как 
заметную ( 0 , 4 2 7 ) .

Аналогична по существу и количественная связь по конторе 
"Белторгодежда".

Что касается оптовой конторы "Белтекстильторг", то здесь 
удельный вес транзитного оборота значительно превышает склад­
ской. В  связи с этим наибольшее влияние на издержки обра­
щения здесь оказывает транзитный оборот ( 0 , 9 0 4 )  и лишь 
умеренное ( 0 , 3 0 2 )  -  складской.

Линейная модель зависимости издержек обращения и двух 
форм оптового товарооборота (складской и транзитный с учас­
тием в расчетах) представлены следующими уравнениями рег­
рессии:

по "’Белторгодежде":
= 3 8 , 2 8 3  + 0 , 7 2 3 х ^  + 0 , 4 6 0 х 2 ;

по "Ъелобувьторгу": 
у 2 = 4 7 , 7 8 3  + 0 , 5 8 8  z  + 0 , 2 7 8 z 2 ;

по "Белтекстильторгу":
У 3 = 8 9 , 5 6 4  + 0 , 0 3 0 ^  + 0 , 2 9 4 f 2 ,

где х ^ ,  z ^ ,  -  базисные темпы роста складских оборотовгх^, 
z  f2 -базисные темпы роста транзитных оборотов с учас­
тием в расчетах.

Достаточную достоверность полученных данных подтверждают 
статистические характеристики, приведенные в табл. 2.

Корреляционно-регрессионный анализ позволил сделать следу­
ющие выводы. Издержки обращения формируются под влиянием 
именно складского и транзитного с участием в расчетах оборо­
та. При этом в различных конторах влияние каждого из выше­
названных оборотов не идентично. Существующие соотношения 
между оптово-сбытовыми скидками и издержками обращения не 
являются оптимальными.

*
Значение количественных связей определяется по таблице Ч ед - 
дока.
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Т а б л и ц а  2. Статистические характеристики линейных моделей

Показатели "Белторгодежда" "Белобувьторг" "Белтекстиль-
торг '

Д — статистика-

Средняя ошибка 
аппроксимации

Р  — статистика

R -  коэффициент 
корреляции

1 ,3 7 4 0 ,8 0 7 1 ,2 8 8

0 ,9 2 3 0 ,0 3 6 0 ,0 3 5

1 ,625 1 ,6 7 0 1 ,2 8 0

0 ,9 8 8 0 ,9 6 8 0 ,8 8 1

Во многом это объясняется отсутствием данных об издерж — 
ках обращения по товарным группам. В  то же время весьма 
трудна для решения и проблема определения необходимой нор­
мы рентабельности в оптовой торговле.

Проблема обоснования норматива прибыли в цене вообще и 
и оптово-сбытовых скидках в частности является одним из наи­
более важных и недостаточно разработанных.

Последовательное проведение хозяйственной реформы требу- 
ит создания примерно равновыгодных условий оптовой торговли 
любой товарной группой при любой форме реализации, поскольку 
н противном случае будет иметь место экономически необосно- 
и/шная дифференциация условий формирования фондов поощрения 
и развития. Это связано с тем, что в новых условиях планиро- 
и/шия и экономического стимулирования основным фондообразу­
ющим показателем наряду с товарооборотом является прибыль.

Планомерное использование показателя прибыли в новой сис— 
■ чме экономического стимулирования объективно обусловлива -  
втся ее местом в системе экономических отношений социализ -  
м/i. Но эффективность системы экономического стимулирования 
и оптовых организациях зависит не только от условий и мас­
штабов деятельности предприятия, но и от уровня и соотноше — 
ниц цен и оптово-сбытовых скидок. Именно поэтому при уста — 
цпцдении оптовых скидок важное значение имеет обоснование 
мпиболее рациональных методов определения нормативов прибы- 
пи и рентабельности.

Проблема планирования прибыли в оптово-сбытовых скидках
I пгтоит из двух взаимосвязанных компонентов: во-первых, обо- 
• тишния прибыли в целом в оптовой торговле и, во-вторых,
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планирования в потоварном разрезе с дифференциацией по фор­
мам реализации.

Обосновать норматив прибыли в оптовом звене можно исхо­
дя из потребности в ресурсах для обеспечения нормальной хоз­
расчетной деятельности и сложившейся рентабельности за ряд 
лет. Представляется целесообразным использовать первый из 
названных принципов, так как сложившийся уровень рентабель -  
ности в оптовых организациях нельзя считать достаточным.

Все расходы, которые покрываются полностью или частично 
за счет прибыли, можно разделить на две группы. К первой от­
носятся те затраты, величина которых регулируется установ­
ленными нормативами. Вторая группа — это расходы, определя­
ющиеся каждой торгующей организацией в зависимости от кон­
кретных условий ее деятельности. К первой группе относятся 
фонды экономического стимулирования, фонд уценки и резерв — 
ный фонд, отчисления в бюджет, ко второй -  прирост норматива 
собственных оборотных средств, капитальных вложений, покры­
тия убытков от эксплуатации жилищно-коммунального хозяйства 
и некоторые другие расходы.

С  учетом всего вышеизложенного представляется возможным 
предложить следующую формулу для расчета прибыли по специ­
ализированным оптовым предприятиям и организациям:

П = 3( f x + f 2^ + Q ( z 1 + z 2 + z j )  + н +

где П -  общая сумма необходимой прибыли; 3 -  фонд заработ -  
ной платы; -  норматив образования фонда материального по­
ощрения, в % к фонду зарплаты; f2 -  норматив образования фо­
нда социально—культурных мероприятий и жилищного строитель­
ства, в % к фонду зарплаты; Q -  объем товарооборота; -  
норматив фонда развития, в % к сумме товарооборота ; z  2 -  
норматив отчислений на финансирование капитального строи­
тельства, в % к сумме товарооборота; z ^ — норматив отчисле -  
ний на прирост собственных оборотных средств , в % к товаро­
обороту; Н  -  средний размер отчислений в бюджет; Р  -  сумма 
прочих расходов и резерв прибыли.

Общая сумма прибыли по оптовому предприятию должна рас­
пределяться по товарным группам пропорционально объему их 
товарооборота и величине затрат по реализации данного товара 
с учетом форм оборота.
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