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21世纪的北欧模式：可持续性、挑战与未来展望 

Скандинавская модель в XXI веке: 
устойчивость, проблемы и перспективы на будущее 

 
这项研究的目的是分析斯堪的纳维亚社会民主模式在二十一世纪面临的挑战背

景下的现状，并确定其在全球化、人口变化和移民进程中的适应潜力。事实上，我

们想知道，几十年来一直被视为福祉典范的这一制度是否能够保持相关性和可行

性，或者是否必须不可避免地变成根本不同的制度。换句话说，这是为了弄清楚斯

堪的纳维亚模式是否确实具有使它能够在面对现代挑战时成功运行的工具，或者传

统的社会保护机制是否已经过时，需要进行彻底的重新思考。 

斯堪的纳维亚国家长期以来一直被视为社会福祉的典范，向世界展示了组织社

会的创新方法。丹麦、芬兰、瑞典和挪威建立了一些体制，在这些体制中，一个强

大的国家保障其公民的体面生活水平，社会建立在相互信任和平等的基础上。这种

方法产生了令人印象深刻的结果：贫困率低、教育质量高、普及优质医疗。但是，

现代世界给这种模式的运作带来了严重障碍。主要挑战是人口问题：如果以前有足

够数量的年轻工人可以为老年人的养老金提供资金，那么今天的情况正在发生根本

变化-工作年龄人口的数量正在减少，养老金领取者的数量正在增加，这有可能破

坏社会保障体系的基础。同时，全球化进程迫使公司寻找税收较低的国家，从而破

坏了斯堪的纳维亚国家的税收基础并威胁了它们的金融稳定。移民潮带来另一个挑

战：新居民难以融入劳动力市场，这加剧了社会紧张局势和不平等，逐渐削弱了传

统的团结价值观。 

但是，斯堪的纳维亚国家并没有通过积极制定适应战略来应对这些挑战。他们

投资于绿色经济，提高退休年龄，改革社会保障体系。丹麦的"柔性化"概念值得特

别关注-将灵活的劳动力市场与强大的失业支持系统相结合，使经济能够适应变

化，同时又不失去对人类福祉的关注。 

根据所进行的分析，可以说斯堪的纳维亚模型正处于转型的关键点，尽管它的

未来命运绝非成定局。主要结论是，该模型最紧迫的问题-人口危机，全球化引起

的税收竞争以及移民融入社会的困难-不是通过放弃其关键原则来解决，而是通过
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创造性的重新思考和适应来解决。丹麦的"变形"概念等方法表明，将灵活的劳动力

市场与强大的失业支持系统结合起来，可以有效地替代根本性的重组。然而，必须

承认，这种平衡极为脆弱，需要不断调整政策。很明显，斯堪的纳维亚国家意识到

需要在创新技术和环保发展方面进行长期投资，从而使它们不仅能够以价格竞争，

而且能够以质量和环保来竞争。最根本的结论是自相矛盾的：一个不怕干涉经济并

保证其公民体面生活水平的国家如果愿意不断更新和重新评估其战略，就可以在世

界舞台上保持竞争力。斯堪的纳维亚模式的未来取决于这种变革意愿，同时保持平

等和团结的根本价值观。 
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中国电子品牌在俄语互联网领域的营销话语特点 
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中国作为白俄罗斯消费电子产品生产和出口的领导者，其地位的巩固已成为当

代经济的一个事实[1]。根据中国工业和信息化部的数据，2025年上半年消费品出口

额超过39.6亿美元[2]。此外，2024年签署的《中华人民共和国工业和信息化部和白

俄罗斯共和国工业部工业联合发展综合战略实施路线图》[3]代表了一项扩大两国贸

易额的计划，并论证了研究消费电子领域术语的必要性，该领域是中国主要出口利

基市场之一。 

研究目的 – 揭示并分析中国电子品牌在俄语互联网领域营销话语的特点，其

核心在于对术语、口号及功能描述从全球版本到针对目标受众实用利益和文化代码

的语言进行语义与结构上的适应，以避免直译，转向功能对等和用户体验，从而确

保在白俄罗斯及其他独联体国家市场中实现有效沟通与产品的成功整合。 


