
вой борьбы обусловливает потребво<.'Ть в информации отвоси'l'елъво эф

фек·гивности их маркетинговых программ. В связи с быстрым измене

нием маркетинговой среды руководители также нуждаются в более сво

евременной информации. 

Б данном случае на помощь маркетологу при.ходят компьютерные 

ин1lюрмациоввые ·гех:вологии, с помощью которых данные беспристраст

но анализируются, интерпретируются и сопоставляются. 

Задачей маркетолога является поиск тех программ и того програм

много обеспечения в маркетинге, KO'l'Opoe наилучшим образом о•гвечает 
запросам маркетинговых подразделений и действи•гельво облегчает ра

боту маркетологов. а также достато~шо наглядно интерпретирует nолу

ченвъrе данные. 

А.Н. Гранин, соискатель 

БГУ(Минск) 

МАРКЕТИНГ ИНВЕСТИЦИЙ 

Объективные процессы развития глобальной экономики привели к 

тому, что :в последние годы в мире активизировалось внимание к марке

тивгу, в частности к конnеппии инвестиционного маркетинга как наи

более эффективному инструментарию в инвестиционной де.ятельности 

предприятий. Президент Российской ассоциации маркетинга А.А. Бра

:верманн в определении классического маркетинга делает акцент на и:в 

:вестициовную составляющую, обеспечивающую привлечение ив:вести

ций: •На макроуровне маркетинг выступает в роли инструмента фор

мирования рыночной среды . Па ми1<роуровне маркетинг выступает как 

инструмент встраивания предприятий в формируемую рыночную среду 

и, что особенно важво, является средством (часто решающим) обеспе

чивающим привлечение ив:вестиnий• Г l 1· Российские ученые В.В. То
милов и Е.В. Песоцкая определяют инвестиционный маркетинг более 

конкретно. •Инвестиционный мар1<етинг (или маркетинг инвестиций) 

представляет собой комплексную программную деятельность, направ

ленную на формирование производственно-экономических решений в 

области инвестидий, соответствующих реальнъrм потребностям конеч

ных потребителей• [2) . Цель иввестидионного маркетинга - на основе 

использования богатого инструментария и знаний фундаментальных 

наук вооружить специалистов по инвес·гициям необходимыми теорети

ческими, практическими и информационными навыками в сфере ин 

вестиций, активизировать инвестиционные процессы, направленные 

на реализацию наиболее эффективных форм вложения капитала с 

целью получения экономического и социального эффе1<та. Методами 

инвестиционного маркетинга являю'l•ся: деятельность, направленная 

на исследование и тщательный анализ внешнего и внутреннего и:ввес

тициовного рынков; активная разработка и продвижение инвести:циов-
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вых продуктов, проек1·ов и программ; управление и своевременная кор

ректировка рьmо•шых процессов в сочетании о методами инвестицион 

ного маркетинг-менеджмента. В основу концепции инвестиционного 

маркети.нга могут быть положены: необходимость комплексно и всес·го

ронне изучать состояние , тенденции и динамику инвестиционного рыв 

ка; современное состояние инвестиционного рывка требует дифферен

цированного подхода к оценке его изменений и быс•грой адаптации к 

этим изменениям; активное и целенаправленное воздействие на инвес

тиционный рывок; уметь определять наиболее прибыльные направле

ния деятельности организации и формировать для них инвестиционные 

продукты; необходимость маркетингового мышления для всех уровней 

менеджмента оргавизацш~. Эти принципы инвестиционного маркетин

га предопределяют его основные функции: комплексное изучение ин

вестиционного рынка, его состояния, тенденций и динамики развития; 

осуществление сегмев•гировавия рьmка инвест1щионвы.х продук•гов; 

позиционирование инвестиционных проектов и программ; тщательный 

анализ деятельности конкурентов; разработка и реализация эффектив

яъrх инвестиционных проектов; долгосрочное плавирова:вие инвести

ционной деятельности предприятия; маркетинговый контроль . С уче
том сказанного инвестиционный марке•гивг в повседневной жизни слу

жит для обеспечения менеджеров, принимающих решения надежной. 

достоверной, полной и своевременной информацией об инвестиционном 

рынке . Инвестиционный маркетивг является эффективным инстру
ментом для реализации идей, направленных на привлечение и удержа

ние инвестиций, формирование инвестиционной привлекательности 

предприятия и благоприятного инвестиционного климата в стране . 
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РИСКОВЫЕ ЗОНЫ 

В ПРЕДПРИНИМАТЕЛЬСКОЙ ДЕЯТЕЛЬНОСТИ 
НА РЫНКЕ УСЛУГ 

Под риском в предпринимательской деятельности понимается про
цесс принятия решений в условиях неопределенности с учетом как эко-
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