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ТОРГОВЛЯ ПРОМЫШЛЕННЫМИ ТОВАРАМИ ЧАСТОГО 
СПРОСА В ПРОДОВОЛЬСТВЕННЫХ МАГАЗИНАХ 

ПОТРЕБИТЕЛЬСКОЙ КООПЕРАЦИИ

При формировании ассортимента товаров в продовольствен -  
ных магазинах в него включают сопутствующие непродоволь -  
ственные товары. Это порождает так называемый импульсивный 
спрос, который формируется под влиянием предложения продав­
цов, выкладки товаров. Выкладка играет особенно важную роль 
в активизации продажи товаров.

В продовольственных магазинах потребительской кооперации 
промышленные товары выкладывают главным образом обособ -  
ленно, зачастую на привитринных горках. В последнее время, 
особенно в зарубежной практике, все более широкое распро -  
странение получает метод продажи, основанный на так назы­
ваемой интегрированной, или объединенной,выкладке. Сущность 
ее Заключается в том, что при выкладке промышленные това -  
ры чередуются с продовольственными. Например, на полки, где 
размещаются кофейные напитки, выставляются чашки, кофевар -  
ки, кофемолки; в местах продажи продуктов детского питания 
реализуются игрушки и т.д. Для выкладки промышленных това­
ров, которые невозможно увязать с продовольственными, ис -  
пользуются места наиболее интенсивных потоков покупателей.

Одним из важнейших факторов, оказывающих влияние на 
объем реализации непродовольственных товаров в продоволь -  
ственных магазинах является размер торговой площади, отве -  
денной под так называемый "Уголок для хозяйки". Расчеты 
показывают, что в современных условиях удельный вес этой 
площади в кооперативных магазинах "Продукты" должен со -  
ставлять примерно 8-10% . Однако, как выявило обследование, 
этому требованию отвечает незначительная часть предприятий 
системы Белкоопсоюза (табл. 1).

Из таблицы видно, что только в 38,2% магазинов доля тор­
говой площади, занятой под непродовольственными товарами, 
составляет более 8%.

При отведении площади необходимо учитывать степень обес­
печенности торговыми площадями отдельных групп товаров в 
каждом конкретном населенном пункте, месторасположение ма­
газинов. численность и состав обслуживаемого населения и т.д.



Табл.1. Группировка продовольственных магазинов по удельному 
весу торговой площади, отведенной под непродоволь -  
ственные товары

Доля торговой площади, отведенной под непро- 0/ 
довольствеHHbfe товары,.%

Количествомагазинов Удельный вес 
магазинов, %

До 2 12 3,0
2 -4 46 11,5
4 -6 75 18,8
6 -8 110 27,5
8 -10 79 19,8

10-12 45 11,2
12-14 33 8,2

И т о г о 100,0

Наиболее важным моментом в организации торговли непро­
довольственными товарами в продовольственных магазинах яв­
ляется формирование ассортимента. Оптимальный ассортимент 
сопутствующих товаров в продовольственных магазинах созда­
ет большие удобства для населения. Продовольственные мага -  
зины посещаются в несколько раз чаще, чем промтоварные, р е­
жимы работы их являются также более благоприятными. Это 
способствует тому, что вероятность реализации непродоволь -  
ственных товаров, частого спроса в этих магазинах резко воз­
растает.

В ассортимент сопутствующих товаров главным образом 
включаются хозяйственные товары. Так, в ассортиментных пе­
речнях продовольственных магазинов с торговой площадью 
216 кв.м насчитывается 410 разновидностей хозяйственных то­
варов, 30 -  галантерейных товаров, 9 -  парфюмерии и 28 -  
культтоваров. Однако в потребительской кооперации продоволь­
ственные магазины с площадью торгового зала более 200 кв.м 
занимают незначительный удельный вес. К тому же в тех рай­
онных центрах, где они имеются, в действующих ассортимент­
ных перечнях галантерея представлена всего 4 наименованиями 
парфюмерия -  2, культтовары -  7. По нашему мнению, эти т о ­
вары необходимо более широко представлять.

Обследование 1496 продовольственных магазинов потреби -  
тельской кооперации БССР показало, что в расширении ассор -  
тимента непродовольственных товаров имеются значительные 
резервы (табл.З).



Табл.2. Структура ассортимента непродовольственных товаров 
в продовольственных магазинах

Товарные группы Количество разно­
видностей в Среднем 
на один магазин

Удельный 
'вес, %

Хозяйственные товары 26 65,0
Парфюмерия 5 12,5
Г алантерея 4 10,0
Прочие 5 12,5

И т о г о  40 100

Табл.З. Влияние количества разновидностей сопутствующих то ­
варов на рост их розничного товарооборота

Разновидности Товарооборот 
непродоволь -  
ственных това­
ров в продо -  
вольственных магазинах, тыс. руо.

Всего Хозто-
вары

Галанте­
рея

Парфюмер­
ные товары

прочие

269 209 19 26 15 2,8-9,8
273 223 14 23 13 9,9-16,9
284 231 10 35 9 17,0-24,0
338 241 27 57 13 24,1-31,1
371 307 13 32 19 31,2 -38,2
570 375 47,5 77 70,5 45,4-52,4

В системе потребительской кооперации республики насчиты­
вается 103 продовольственных магазина с ассортиментом толь­
ко хозяйственных товаров.

Количество разновидностей товаров, представленных в тор­
говом зале, является одним из важнейших факторов роста роз­
ничного товарооборота (табл.З).

Из приведенных данных следует, что разнообразие сопут -  
ствующих товаров оказывает существенное влияние на рост их 
розничного товарооборота. Теснота связи, т.е. коэффициент кор­
реляции между этими факторами, составляет 0,92. Наибольшее 
влияние на товарооборот оказывает разнообразие хозяйствен -  
ных товаров (коэффициент корреляции равен 0,95). Менее за -  
метная связь имеет место при изучении зависимости между 
количеством разновидностей галантерейно-парфюмерных това -  
ров и розничным товарооборотом. Наблюдения, проведенные в 
отдельных кооперативных предприятиях республики, показали,



что на розничный товарооборот сопутствующих товаров сущест­
венное влияние оказывает наличие в их ассортименте школьно­
письменных, канцелярских товаров и игрушек.

Одним из новых, наиболее перспективных типов предприятий 
в системе потребительской кооперации БССР является универ­
сам. Кооперативные универсамы осуществляют реализацию ши­
рокого ассортимента продовольственных товаров и непродо -  
вольственных товаров частого спроса. Одним из первых мага -  
зинов данного типа является универсам "Юбилейний" в район­
ном центре Сморгонь Гродненской об ласт и. Данное предприятие 
было организовано на базе бывшего гастронома с площадью 
торгового зала 548 кв. м. Такие размеры магазина позволи -  
ли представить в торговом зале широкий ассортимент и непро­
довольственных товаров. С учетом численности и состава на -  
селения, месторасположения предприятия и других факторов 
был разработан ассортиментный перечень непродовольственных 
товаров. Он включал 102 разновидности галантерейных товаров, 
36 -  парфюмерии, 133 -  культтоваров, 147 -  хозяйственных то­
варов.

Итоги работы универсама г.Сморгони в 1974-1975 гг. п о ­
казали, что расширение ассортимента непродовольственных то ­
варов способствовало значительному росту их розничного то­
варооборота. Среднемесячный товарооборот непродовольствен -  
ных товаров в универсаме в настоящее время составляет
4,3 тыс.руб. Аналогичный же показатель по большинству про­
довольственных магазинов системы Белкоопсоюза не превыша­
ет 0,6-0,7 тыс.руб. Среднемесячная реализация только парфю­
мерии в Сморгонском универсаме 1023,4 руб., игрушек -  936,8, 
посуды металлической и предметов домашнего обихода -758руб. 
Перечисленные товары составляют 62,7% в общей реализации 
непродовольственных товаров.

Одним из важнейших условий эффективной работы универса -  
мов является строгое соблюдение ассортиментных перечней. Их 
разработка требует учета ряда факторов, и в первую очередь 
месторасположения предприятия. Например, в районном центре 
Щучин было организовано два универсама с торговой площадью 
по 520 кв. м. Один из них расположен в центре населенного 
пункта, рядом с универмагом. Другой -  на расстоянии пример­
но 2 км от центра. При разработке ассортиментного перечня 
для магазина, расположенного в центре, в него было включено 
300 разновидностей непродовольственных товаров: хозяйствен -



ных -  190, галантерейных -  50, парфюмерных -  17, чулочно-но- 
сочных -  13 и культтоваров -  30.

Учитывая то, что второй универсам более отдален от уни­
вермага, его ассортимент был расширен за счет включения 
следующих групп товаров: ткани (платки носовые, полотенца, 
салфетки); швейные товары (передники, белье); бельевой три­
котаж; обувь (домашняя, пляжная). Значительно расширен а с ­
сортимент галантерейно-парфюмерных товаров.

Расширение ассортимента непродовольственных товаров в 
продовольственных магазинах должно производиться в опти -  
мальных пределах. Чрезмерное расширение ассортимента за 
счет таких товаров редкого спроса, как пылесосы, полотеры и 
другие, не только не способствует росту товарооборота, но и 
снижает эффективность использования торговых площадей.

Универсамы в дальнейшем должны сыграть важную роль в 
организации торговли непродовольственными товарами повсед -  
невного спроса. Этому способствуют сравнительно большие раз­
меры торговых залов, современное торгово-технологическое 
оборудование и передовые методы продажи товаров.

В ы в о д
Анализ работы универсамов потребительской кооперации по­

казал, что на реализацию непродовольственных товаров частого 
спроса в этих предприятиях значительное влияние оказывает 
широта ассортимента.
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ПРОГРЕССИВНАЯ ТЕХНОЛОГИЯ ДОСТАВКИ И ПРОДАЖИ
ТОВАРОВ

Из всех организационно-технических процессов, совершае -  
мых в сфере обращения, наиболее сложным является организа­
ция товароснабжения розничной сети.

До сих пор уровень организации товароснабжения является 
тормозом для дальнейшего развития торговли.

Вот почему назрела объективная необходимость совершен­
ствования этого процесса, от уровня организации которого за­
висят в конечном итоге равномерность поступления товаров и 
выполнения товарооборота, широта и устойчивость ассортимен­


