
в год при нормативе 3,4 —  5,3 тыс. руб. В  то ж е  время эффек­
тивность использования торговой площади в магазинах по тор­
говле товарами повседневного спроса в рядовых селах значи­
тельно выше. В  населенных пунктах данного типа с примерно 
равным объемом оборота на душу населения нагрузка на 1 м2 
торговой площади в магазине товаров повседневного спроса поч­
ти в 3 раза  выше, чем в промтоварном и в 1,8 раза  выше, чем в 
продовольственном.

Таким образом, измельченность населенных пунктов в рес­
публике привела к тому, что основным типом торговых пред­
приятий являю тся магазины по продаже товаров повседневного 
спроса, при размещении которых в сельских населенных пунк­
тах с различным числом жителей необходимо учитывать кате­
горию магазина по размеру торговой площади.

Научно обоснованное размещение материально-технической 
базы  розничной торговли потребительской кооперации в зн а­
чительной степени будет способствовать повышению уровня 
обслуживания сельского населения.

А. А. Широких, С. 3 . Мильштейн

ОБ О П Т И М А Л Ь Н Ы Х  Т И П А Х  Р О З Н И Ч Н Ы Х  
Т О Р Г О В Ы Х  П Р Е Д П Р И Я Т И И  П О Т Р Е Б И Т Е Л Ь С К О Й

К О О П Е Р А Ц И И  Д Л Я  Р А З Л И Ч Н Ы Х  Н А С Е Л Е Н Н Ы Х
ПУНКТОВ

Совершенствование типизации розничной торговой сети в  
населенных пунктах с различным числом жителей имеет реш а­
ющее значение в повышении уровня организации торгового об­
служивания населения. Анализ использования торговой сети в 
системе потребительской кооперации Б С С Р  показал, что отсут­
ствие научно обоснованных рекомендаций по оптимальной но­
менклатуре типов предприятий является  одной из основных 
причин низкого уровня товарооборота на 1 м2 торговой пло­
щади.

Н аиболее распространенными типами в потребительской 
кооперации я вляю тся  магазины товаров повседневного спро­
са, универмаги, промтоварные, специализированные предприя­
тия по продаж е отдельных групп продовольственных и непро­
довольственных товаров.

При решении вопроса о выборе оптимального типа пред­
приятий в населенных пунктах с различным числом жителей бы ­
ли выполнены специальные группировки и расчеты, исклю ча­
ющие влияние на размер оборота с 1 м2 торговой площади т а ­
ких факторов, как  товарооборот на душу населения, продолжи­
тельность работы магазина и уровень обеспеченности торговой 
площадью на 1000 жителей. Так . изучение зависимости меж ду
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эффективностью использования торговой площади в магазине 
и числом жителей производилось только по населенным пунк­
там, в которых оборот на душу населения составил до 800 руб. 
в год (это наиболее типичные для Б С С Р  населенные пункты). 
Н аряду с этим нагрузка на 1 м2 торговой площади пересчиты­
в а л а сь  на 7-часовой рабочий день. В  расчетах не учитыва­
лись те населенные пункты, в которых степень обеспеченности 
торговой сетью значительно отклонялась от норматива.

Р азр або тк а  оптимальной номенклатуры типов розничных 
торговых предприятий производилась с применением математи- 
ко-статистических методов. В  качестве исходных данных были 
использованы материалы единовременного учета магазинов по 
состоянию на 1 июля 1971 г. и выборочного обследования роз­
ничной торговой сети Белорусского потребсоюза по состоянию 
на 1 января 1973 г.

В  процессе работы решались следующие основные задачи:
1) в каких сельских населенных пунктах (по численности 

населения) достигается оптимальное функционирование м а га ­
зина по продаже товаров повседневного спроса;

2) при какой численности населения целесообразно взамен 
магазина по продаж е товаров повседневного спроса открывать 
розничные торговые предприятия по продаж е промышленных и 
продовольственных товаров или универсальные и продовольст­
венные магазины;

3) какой должен быть оптимальный уровень специализации 
сети в районных центрах с различным числом жителей;

4) какое количество продовольственных магазинов необ­
ходимо для районных центров с различным числом жителей.

В  качестве критерия оптимальности применялся показатель 
розничного товарооборота на 1 м2 торговой площади.

Оценка эффективности использования торговой сети с по­
мощью данного критерия показала, что розничный оборот на 
1 м 2 торговой площади однотипных предприятий, размещенных 
в населенных пунктах различных типов,-колеблется в больших 
пределах.

Н а основании выполненных расчетов установлено, что опти­
мальное функционирование магазинов по продаже товаров пов­
седневного спроса достигается в сельских населенных пунктах с 
числом жителей до 1400 человек. В  более крупных селах эффек­
тивность использования торговой площади в таких магазинах 
резко снижается (рис. 1).

Из приведенного графика видно, что в населенных пунктах с 
числом жителей более 1400 человек оптимальное использование 
торговых площадей достигается, если розничная торговая сеть 
вклю чает следующие типы предприятий: магазины по продаже 
промышленных и продовольственных товаров. В  населенных 
пунктах с высокой покупательной способностью, кром° пере­
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численных типов, следует открывать магазин по продаже х о ­
зяйственных товаров и книг.

В селах  с населением более 2400 человек, как  показали р ас­
четы, взамен магазина «Промышленные товары» целесообразно 
внедрять универсальный.

Рис. 1.

При включении в оптимальную номенклатуру промтоварно­
го магазина необходимо четко определить его отличие от уни­
версального. В  настоящ ее время в качестве основных признаков 
универсального магазина считается наличие специализированных 
секций и широкого ассортимента непродовольственных товаров, 
включающих не менее 4 товарных групп. Однако, как  показал 
анализ работы универсальных и промтоварных магазинов, име­
ют место случаи, когда данные типы предприятий меж ду со ­
бой ничем не отличаются.

По нашему мнению, универсальный магазин потребительской 
кооперации должен характеризоваться  тремя основными при­
знаками:

1) наличием специализированных секций; 2) количеством то­
варных групп (не менее четы рех);  3) широким ассортиментом, 
включающим товары повседневного, периодического и редкого 
спроса.

В  отличие от универсального промтоварные магазины дол­
жны осущ ествлять продаж у товаров только повседневного и 
периодического спроса.

На основании выш еизложенного представляется возможным
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рекомендовать оптимальные типы предприятий для рядовых сел 
и кустовых центров притяжения. Б олее трудной задачей я в л я ­
ется разработка оптимальной номенклатуры типов предприятий 
для районных центров с различным числом жителей. В  общих 
чертах каж ды й районный центр долж ен быть представлен сл е­
дующими типами предприятий: универсальным, продовольст­
венными и специализированными магазинами, осущ ествляю щ и­
ми продажу отдельных групп товаров.

Количество продовольственных магазинов в районном цент­
ре рассчитывается на основе норматива торговой площади на 
1000 жителей, количества населения и оптимального размера 
предприятия. Специализированная сеть по реализации продо­
вольственных товаров долж на вклю чать магазины: «Хлеб», 
«Сельскохозяйственные продукты», «М ясо —  молоко». При т а ­
ком сочетании типов предприятий в условиях Белоруссии д о ­
стигается более высокий оборот с единицы торговой площади.

Промтоварная сеть районного центра, как правило, вк л ю ­
чает универсальный магазин, а т а к ж е  предприятия, осущ ест­
вляющ ие торговлю отдельными группами непродовольственных 
товаров. При разработке оптимальных типов розничных тор­
говых предприятий в районных центрах с различным числом 
жителей необходимо определить оптимальные соотношения м е ж ­
ду торговыми площадями универсального магазина и остальных 
предприятий. С этой целью нами введен дополнительный по­
казатель  —  «Уровень специализации промтоварной сети», 
показывающий отношение торговой площади специализиро­
ванных предприятий к торговой площади всех предприятий, ре­
ализующих непродовольственные товары. Понятие «уровень 
специализации» вводится для решения данной конкретной задачи 
и поэтому не совсем соответствует литературной трактовке это ­
го показателя.

В се  районные центры Б С С Р  можно условно подразделить на 
три группы: с уровнем специализации промтоварной сети до 
2 5 % ,  25 — 40 и 40 —  6 5 % .

Д л я  определения оптимального уровня специализации про­
ведены расчеты корреляционной зависимости меж ду средним 
оборотом на 1 м2 торговой площади и численностью жителей в 
районных центрах с различным уровнем специализации. На о с­
новании выполненных расчетов установлено, что сам ая  вы сокая  
эффективность использования розничной торговой сети в н а­
селенных пунктах о числом жителей до 2,5 тыс. достигается 
при уровне специализации до 2 5 % .  В районных центрах с чис­
лом жителей 2,5 —  5,2 тыс. удельный вес торговых площадей 
специализированных магазинов из всех промтоварных должен 
составлять 25 —  4 0 % ,  а при количестве населения более 5.2 тыс. 
оптимальный уровень специализации составляет  40 —  65% - Н а ­
иболее распространенными типами специализированных непро­
довольственных предприятий в системе потребительской коо­



перации Б С С Р  являю тся магазины по продаже хозяйственных 
товаров (4 6 1 ) ,  книг (3 0 4 ) ,  одеж ды  (4 8 ) ,  обуви (4 7 ) ,  детских 
17) и культтоваров (8 7 ) .  Анализ эффективности использования 
розничной торговой сети в районных центрах при различном со­
четании типов предприятий позволяет рекомендовать следую ­
щие типы магазинов: универсальный, по продаже книг, хозяй ­
ственных и культтоваров (при числе жителей 3 — 5 тыс. чело­
век) ; универсальный, «Хозяйственные товары», «Детский мир» 
и другие специализированные предприятия (при числе жителей 
свыш е 7 тыс. человек).

Реализац ия выш еизложенных рекомендаций по оптимально­
му функционированию отдельных типов предприятий в н асе­
ленных пунктах с различным числом жителей является  одним 
из реальных путей повышения эффективности использования 
розничной торговой сети в потребительской кооперации Б С С Р .

В. А. Бесман,  Р. М. Карсеко

А Н А Л И З  С К Л А Д С К О Г О  Х О З Я Й С Т В А  
И О Р Г А Н И З А Ц И Я  Х Р А Н Е Н И Я  КА Р Т О Ф Е Л Я  
И П Л О Д О О В О Щ Е Й  В Г О С У Д А Р С Т В Е Н Н О Й  

Т О Р Г О В Л Е  БС С Р

Е щ е 1 0 —  12 лет н азад  в нашей стране в первом полугодии 
продавалось  не более 2 0%  заготавли ваем ы х овощей и фруктов. 
Остальные 8 0%  приходились на второе полугодие. В  настоящее 
время положение несколько улучшилось. В  первом полугодии 
у ж е  реализуется более 30%  заготавли ваем ы х овощей и фрук­
тов.

В  текущей пятилетке осущ ествляется большое строительство 
овоще- и фруктохранилищ, а т а к ж е  строительство теплиц, что 
позволит увеличить к 1975 г. долю реализации овощей и фрук­
тов в первом полугодии до 4 5 % .

В  Белорусской С С Р  за  последнее время проделана значи­
тельная работа по смягчению сезонности в торговле картофелем 
и плодоовощами, увеличиваются емкости хранилищ, соверш ен­
ствуется технология хранения. Так, за  1 9 6 6 —  1972 гг. емкость 
хранилищ в республике возросла на 80% - Причем емкость 
фруктохранилищ возросла в 3,4 раза  (табл. 1).

Сравнение темпов прироста заклад ки  картофеля и плодо­
овощей в республике с темпами увеличения хранилищ п оказы ­
вает, что при росте объем а закладки всей продукции за  1966 —  
1972 гг. на 71%  емкость хранилищ возросла на 8 0 % .  По ово­
щ ам соответственно 89 и 113% , по фруктам —  86 и 2 4 3 % .  В  то 
ж е  время по картофелю рост емкостей хранилищ отставал  от 
увеличения закладки на 62 и 6 4 % .

Н аиболее важ н ы м  показателем, характеризующим состояние
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