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ПОК УП АТЕ ЛЬ СКИ Й СПРОС — В ОСНОВУ  
К ОММЕРЧЕ СК ОЙ Р АБО ТЫ  ОПТОВОЙ  

П Л О Д О О В О Щ Н О Й  Т ОРГ ОВ ЛИ

В государственной торговой сети в 1972 г. было продано  н а ­
селению 139 тыс. т, а в 1973 г. — 171 тыс. т овощей, или на 23% 
больше. П ри этом определенное внимание уделялось  вопросам  
удовлетворения спроса на овощи не только  по общ ем у объему, 
но и в развернутом  ассортименте. О д н ако  д а ж е  при наличии в 
м агази н ах  тех или иных овощей покупательский спрос на них 
еще не удовлетворен. К артоф ель , например, в Белоруссии 
давно продается  бесперебойно и в достаточном количестве, о д ­
нако нередко он бы вает  кормовых сортов, с низкими вкусовыми 
качествами или с налипш ей землей, побитый, не способный к 
длительному хранению. Н е  всегда бы вает  в п р о д аж е  сп а р ж а ,  
артишоки, патиссоны, кольраби , некоторые виды зеленого л у ­
ка; в р а зр я д  «малорасп ростран ен ны х»  отнесены пастернак, с а ­
войская и брю ссельская  капуста , базилик , ревень, сельдерей и 
д аж е  щ авель , укроп. В чем дело? О становим ся  на некоторых, 
наиболее важ н ы х , на наш  взгляд , причинах.

К олхозы  и совхозы пригородной зоны города Б обруйска , 
например, неохотно вы р ащ и в аю т  с а л а т  листовой, петрушку, 
сельдерей, р а зн ы е .в и д ы  капусты, ибо хозяйствам  невыгодно 
«возиться» с м алорентабельны м и и д а ж е  убыточными культу ­
рами, к которым относятся  перечисленные виды овощей. Г л а в ­
ный доход  хозяйствам  приносят: животноводство, производство 
зерна, л ьн а  и т. д. В колхозе  им. К алини на  М инской области 
Доля овощей составляет  6,9% от прибыли растениеводства , а от 
всей балан совой  прибыли колхоза  —■ немногим более одного 
процента.

О днако , если бы при планировании производства овощей и 
ф руктов учиты вались  только  потребности населения, то на п ри ­
л а в к а х  м агазинов  и п ал ато к  появилась  бы н у ж н ая  покупателю  
п лодоовощ н ая  продукция. Система договора  кон трактац ии , это­
го своего рода з а к а з а  п окупателя  сельскому хозяйству, д о лж н а  
бы ла бы д ать  именно такой  результат , но нельзя  рассчиты вать  
потребности без учета возмож ностей и заинтересованности 
хозяйств в производстве  отдельных видов овощей, фруктов, пи­
щ евых сортов к артоф еля .  П ротиворечие «выгодно — невы год­
но» следует  р а зр е ш а ть  с позиций народнохозяйственны х: то, 
что нуж но обществу, покупателю , д о лж н о  быть выгодно к о л ­
хозам  и совхозам.

В хозяйствах  М инского треста  овощ е-молочных совхозов, н а ­
пример, рентабельность  производства  белокачанной капусты 
составляет  93,2% к себестоимости, огурцов — 68,1% , 
тогда  к а к  вы ращ и ван и е  цветной капусты, целой группы «про­
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чих» овощей и в некоторые годы репчатого л у к а  приносит 
совхозам  прям ы е убытки.

В слож ивш ейся  обстановке  целесообразн о  сн и ж ать  в п л а ­
новом порядке закупочны е (заготовительные) цены на вы соко­
рентабельную  продукцию, а полученные в результате  этого 
средства  н ап р ав л я ть  в специальны й фонд регулирования  ueHv 
чтобы стим улировать  производство нерентабельны х плодоово­
щей, пользую щ ихся  спросом у покупателей.

Р аб о тн и к ам  сельского хозяйства  и торговли не следует пре­
небрегать  зап росам и  потребителей, к а к  это н аб лю д алось  в 
С ветлогорском  районе: з а к а з  торговли на производство  огурцов 
хозяйствам и  этого район а  был выполнен на 73,6, помидоров — 
на 20, фруктов — 36 ,6% , зато  план производства  капусты  — на
110,8 и свеклы — на 156%. Вместо за к а за н н ы х  Б обруйским  гор- 
п лодоовощ торгом  17 т щ ав ел я  хозяйства  пригородной зоны по­
ставили в торговую сеть города лиш ь 2 т, а от в ы р ащ и в ан и я  
с ал ата ,  укроп а  и петрушки вовсе отказали сь :  не выгодно.

Д л я 'б о л е е  полного представления  о причинах, п р ед оп ред еля ­
ющ их возникновение неудовлетворенного спроса на овощи, н а ­
ми проведено исследование ры нка  овощей в республике. И з у ­
чение проводилось методом анкетного опроса 2000 покупателей 
на колхозны х ры нках  и в м агази н ах  государственной торговли 
М инска, С луцка . М олодечно, Бреста ,  П инска, М озы ря , Гомеля, 
С ветлогорска, Ж л о б и н а ,  Л иды , Гродно, Витебска, П олоцка, 
Орши, Б обруй ск а  и других городов республики.

П о  дан ны м  опроса, структура удовлетворенного спроса на 
овощ и представлена  13-ю наименованиями. От всего объем а 
п р о д аж и  овощ ей в м агази н ах  государственной торговли и на 
колхозны х ры нках  кап уста  составляет  35,9, огурцы — 32,6, лук 
зелены й— 11,2%. П ри этом из общ его объем а  р еализаци и  ово­
щей в м агази н ах  отм ечается  п р ео б л адаю щ ее  больш инство к а ­
пусты — 84,4, огурцов — 80,4, л у к а  зеленого — 70,2 %, зато  на- 
колхозны х ры нках  реали зуется  б о льш ая  часть зелени — 66,3% , 
свеклы, 100% петрушки.

С труктура  неудовлетворенного спроса на ранние овощи 
представлена  15-ю наименованиям и овощей. В целом по госу­
дарственной торговле и колхозны м ры нкам  спрос на ранние 
овощи удовлетворяется  только  на 42% . При этом в м агази н ах  
госторговли степень удовлетворения  спроса населения  на от­
дельны е виды ранних овощей х арактери зуется  следую щ им об ­
разом : на капусту  — 88, огурцы — 67, помидоры — 16, свеклу- 
проры вку  — 12, м орковь-проры вку — 14, л у к  зеленый — 62, щ а ­
в е л ь — 45, с а л а т  — 54, укроп — 36, редиску —  45% ; сельде­
рея, петрушки и ш пин ата  в п р о д аж е  не было вообще. Н а  к о л ­
хозных ры нках  спрос покупателей на капусту  у довлетворялся  на 
78, огурцы — 62, помидоры — 36, свеклу  — 75, морковь — 45, 
л у к  зеленый — 92, щ ав ел ь  — 85, с а л а т  — 70, петруш ку — 37, 
укроп — 95 и на редиску — 50% .
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И сследовани е  позволило вы делить  наиболее в аж н ы е  п р и ­
чины неудовлетворения спроса на ранние овощи в м агази н ах  
“осударственной торговли и на колхозны х рынках: отсутствие 
з п р о д аж е  нуж ны х покупателю  овощей, плохое качество  това- 
эов, вы сокая  цена. В процентном отношении это вы глядит  (в ма- 
-азинах  и на р ы н к ах ) :  отсутствие в п р о д а ж е  — 81,6, плохое к а ­
чество то в а р а  — 4,3, вы со кая  цена ранних овощей — 12,8, д р у ­
гие причины — 1,3%. Только в м агази н ах  госторговли: отсут­
ствие в п р о д аж е  — 81,6, плохое качество  ранних овощей — 4,4, 
вы сокая цена — 4,4 и прочие причины — 0,8% . Т аким  образом, 
основной причиной неудовлетворенного спроса в госторговле 
является  отсутствие достаточного количества овощей. Н а 
колхозных ж е  ры нках  указан н ы й  ф актор  зан и м ает  51,5%. Д р у ­
гим важ н ы м  ф актором , при водящ им  к отказу  от покупки, д а ж е  
при наличии нуж ного  ассортимента ранних овощей, является  
высокая цена. П оследнее  обстоятельство  в ф орм ировании не­
удовлетворенного спроса на колхозном  рынке зан и м ает  42% .

При отсутствии ранних овощей в м агази н ах  госторговли, по 
данным опроса, 65% покупателей вы нуж дены  пользоваться  
услугами колхозны х рынков (отчего сн и ж ается  возм ож ность  
плодоовощных организац ий  увеличивать  объем  т о в а р о о б о р о т а ) . 
21% опрош енных объ ясн яю т  это более высоким качеством  ово ­
щей, 10% покупателей вы нуж дены  посещ ать колхозны е рынки 
из-за отсутствия поблизости от их ж и л ь я  плодоовощ ных м а г а ­
зинов.

Особое внимание при проведении опроса уделялось  изуче­
нию отнош ения покупателей к так  н азы ваем ы м  « м а л о р а сп р о ­
страненным» овощ ам  и наличию  их в госторговле.

В р езультате  исследования  (см. таблиц у) установлено, что в 
среднем 80% покупателей не при обретаю т капусту  красн окачан -  
ную, цветную, савойскую , брю ссельскую  и кольраби , из-за  того, 
что не знаком ы  с их вкусовыми качествам и и пищевой ценно­
стью, а т а к ж е  из-за  отсутствия их в п р о д аж е  во многих городах 
республики.

Это одна из причин и того, что в настоящ ее  врем я п отребле­
ние овощей населением республики все еще ниж е установленной 
нормы. В таких  условиях  необходим согласованны й контакт  
заинтересованного  в вы ращ и вании  лю бы х видов овощей прои з­
водителя, инициативного торгового работн и ка  и осведомленного 
покупателя. Н о к а к  достичь того, чтобы колхозы  и совхозы в ы ­
полняли з а к а з ы  торговых организац ий  по всем пунктам — в а ж ­
нейшим ассортиментным п р и знакам , в которых в ы р а ж а е т с я  со ­
д ер ж ан и е  л о ку п ательского  спроса на планируем ый период? 
П р ак ти к а  торговли п ред л агает  некоторые м ероприятия, осу­
ществление которы х пом ож ет производству  ш ирокого ассорти­
мента плодоовощных культур. О дно из них — это к он ц ен тра­
ция посевов овощей (цветной капусты, сал ата ,  сельдерея, у к р о ­
па и др.) в нескольких пригородных совхозах и колхозах , име-
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Характеристика спроса на малораспространенные овощи 
(по данным анкетного опроса покупателей), % к итогу

Н аименование обощсй

Причины нгсоверш ения покупки

»Ч 1
11|>НЧННЫ

не н ра­
вятся 

вкусовые 
качества

в трм

не з н а ­
ком с 
ними

числе

не бы ­
вает 
в про­
даж е

другие 
при ■ 
чин,.;

Капуста краснокачанная 100 21,1 44,0 30,2 4,7
цветная 100 17,6 43,4 34,4 4,6
савойская 100 10,7 58,2 28,4 2,7
брюссельская 100 7,5 60,7 28,8 3,0
кольраби 100 8,7 59,9 28,8 2,6

Салат листовой 100 67,6 — 20,2 12,2
Петрушка 100 22,9 - 53,5 23,6
Сельдерей 100 17,4 33,4 40,7 8,5
Шпинат 100 19,0 36,2 37,8 .7,0
Щ авель 100 5,6 — 9,9 84,5
Укроп 100 2,7 — 70,9 26.4

ющ их теплицы и парники, ибо распы ление посевов м ал о р асп р о ­
страненных овощей по многочисленным хозяйствам  (часто по 
1— 2 га) не способствует созданию  специальны х овощ ных б ри ­
гад  или звеньев, в результате  чего д а ж е  и посеянные овощи 
нередко погибают.

Второе — это создание экономических условий высокой рен ­
табельности производства  м алорасп ростран ен ны х овощ ей пу­
тем устан овлен ия  оптим альны х закупочны х и розничных цен на 
виды плодоовощной продукции, имею щие значительны е р а с ­
хож дения  в уровнях  рентабельности их производства. В насто ­
ящ ее  врем я рабо та  колхозов и совхозов по производству к а р т о ­
феля, овощей, фруктов и ягод оценивается  по п ок азателю  об ­
щего выполнения п л ан а  производства  и реали зац и и  безотноси­
тельно к тому, к а к  они справились с програм м ой по отдельным 
позициям  з а к а з а  торговли. В реальной ж изни срыв выполнения 
договора кон трактац ии  по ассортименту не о т р а ж а е тс я  на ф и ­
нансовом состоянии совхозов и колхозов, с которыми за к л ю ч е ­
ны эти договоры. В этом одна из важ н ей ш и х  причин непол­
ного удовлетворения  спроса.

Н аи более  действенным мероприятием  по устранению  сущ е­
ствую щ их разногласий  в цепи товародви ж ен и я  плодоовощей 
явится, на наш  взгляд, переход на систему долгосрочных (10 — 
15 лет) п лан о в-зак азо в  предприятиям  сельского хозяйства  на 
производство плодоовощной продукции в развернутом  ассорти­
менте. Д о го во р а  контрактации, зак л ю чаем ы е  ежегодно, к а к  по­
к а з а л  опыт более чем десяти лет, не устраи ваю т  прои зводи те­
лей в условиях  новой хозяйственной политики. К  тому ж е  число 
договоров слиш ком велико: различны е организац ии  М инистер-
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ства торговли Б С С Р  еж егодно закл ю чаю т  на поставку к а р т о ­
феля около 1200 договоров. Овощ и поступаю т в торговлю по­
средством 600, ф рукты — 500 договоров контрактации. Это 
:ильно затр у дн яет  осуществление норм альны х деловы х связей, 
обеспечение хозяйств тарой, технической документацией , 
ГО СТами и тому подобным. П ри  этом отдельные хозяйства  п р о ­
изводят край не  ограниченный ассортимент плодов и овощей и в '  
небольших количествах  (10— 15 т) .  Д а ж е  в сп ец и али зи р о ван ­
ных пригородных молочно-овощных совхозах  посевная площ адь  
■Год кар то ф елем  и овощ ам и зан и м ает  всего 3 — 8% .

П олучается  разногласие: у работников  торговли есть з а к а з  
покупателей, у работников  сельского хозяйства  — план  п р и б ы ­
ли, севооборота. П оследний не м ож ет  учиты вать  и зм ен яю щ и е­
ся еж егодно  за к а з ы  торговых организац ий  в связи  со специ ф и­
кой сельскохозяйственного  производства . Н есовпадение и н тере­
сов торговли и возм ож ностей  совхозов и колхозов, порож денное 
ежегодным перезаклю чением  договоров кон трактац ии , не свой­
ственно принципам  социалистического планового ведения х о ­
зяйства. П ереход  ж е  на долгосрочное заклю чение  п л а н о в -за к а 3" 
зов внесет элементы  планомерности и взаим озаинтересованнос- 
ти сторон в снабж ени и  населения  картоф елем , ф руктам и  и о в о ­
щами.

В условиях  хозяйственной реф ормы  зад ан и е  на производство 
л р еализаци ю  плодоовощной продукции, вы тек аю щ ее  из д о л го ­
срочных п лан ов-зак азов ,  концентрации посевов овощей и со ­
здание условий высокой рентабельности  вы р ащ и ван и я  и р е а л и ­
зации всех видов плодоовощной продукции, позволит теснее 
связать  сельскохозяйственное производство с потреблением, 
тем сам ы м  покупательские потребности, удовлетворение спроса 
населения будут полож ены  в основу коммерческой д еятел ьн о ­
сти м еж д у  орган и зац и ям и  оптовой плодоовощной торговли и 
предприятиями сельского хозяйства.

Б. П. Антропов

СПРОС НА Р А Д И О Т О В А Р Ы  В БЕ ЛО РУС СК ОЙ ССР

П остоянное повышение м атери альн ого  и культурного уровня, 
эастущ ее производство ради отоваров  ведут  к значительном у 
эазвитию  ры нка  товаров  культурно-бытового назначения. Росту  
спроса населения  на ради отовары  содействует перевод  все боль- 
него числа населенных пунктов на ц ен трализован ное  э л е к т р о ­
снабжение, грандиозны й р а зм а х  ж и лищ н ого  строительства, а 
такж е расш ирение зоны приема телеп ередач  и проводного р а ­
диовещания.

Если в 1956 — 1960 гг. населению республики было продано 
оадиотоваров на 68,2 млн. руб., то в 1961 — 1965 гг. — на 200,2,
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а в 1966— 1970 гг.— на 476,1 млн. руб .1 Т олько за  восьмую 
пятилетку  р еал и зац и я  ради отоваров  в республике возросла  с 
57,4 до 114,5 млн. руб., или почти в 2 раза .

С ростом благосостояния трудящ и хся  ради отовары  с тан о вят ­
ся необходимым предметом быта и зан и м аю т  все более весомое 
место в общем товарообороте  республики. П р о д а ж а  их растет 

'б о л е е  быстрыми темпами, чем весь товарооборот  республики и 
оборот по непродовольственным товарам . Об этом мож но судить 
по дан ны м  табл . 1.

Табл. 1. Динамика розничного товарооборота государственной 
и кооперативной торговли республики за 1965—1972 гг., млн. руб.

П оказатели  
по годам I960 1965 1970 1971 1972

1972
к

1950,
раз

Весь розничный товаро­
оборот 2240,2 3141,7 5264,3 5287,2 6097,1 2,7

■В том числе в потреб­
кооперации 887,5 1207,4 1987,8 2226,7 2307,6 2,6

П родаж а непродоволь­
ственных товаров 1140,0 1397,9 2426,3 2605,3 2878,9 2,5

В том числе в потреб­
кооперации 479,4 548,1 901,1 943,3 1052,6 2,2

П родаж а радиотоваров 22,1 57,4 114,5 106,6 103,0 4,7
В том числе 
в госторговле 16,1 39,8 72,8 73,5 73,5 4,5
в потребкооперации 6,0 17,6 41,7 ■ 33,1 29,5 4,9

Если п р о д а ж а  всех товаров  в республике за  анали зи руем ы е  
годы в целом возросла  в 2,7 раза ,  непродовольственных — в 2,5, 
то ради отоваров  — в 4,7 раза .  Б л а г о д а р я  более быстрым т ем ­
пам  роста п р о д аж и  ради отоваров , удельный вес их в общем 
объеме розничного товарооборота  республики возрос с 0,9 в 
1960 г. до 1,7% в 1972 г., а в объёме непродовольственных т о в а ­
ров — с 1,9 до 3 ,6% .

К а к  видно из табл . 1, более быстрыми темпами в а н а л и зи р у ­
емом периоде росла п р о д а ж а  ради отоваров  в системе ко о п ер а ­
тивной торговли. В госторговле в 1972 г. по сравнению  с 1960 г. 
она возросла  в 4,5 раза ,  а в системе потребительской ко о п ер а ­
ции — в 4,9 раза .  Б л а г о д а р я  этому происходит некоторое сб л и ­
ж ение уровня  п род аж и  этих изделий в расчете на 1 семью го­
рода и села. Если в 1965 г. в среднем одна семья, о б сл у ж и в а ­
е м ая  потребительской кооперацией, при обретала  ради отоваров  
на 9,5 руб., а в государственной торговле — на 32,9 руб., то в 
1972 г. — соответственно на 19,1 и 63,1 руб.

С ледует  иметь в виду, что зн ачи тельн ая  часть ради отоваров  
покупается  сельским населением  в предприятиях  государствен-

1 Здесь и в дальнейшем — в ценах 1972 г.
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ной торговли. Так, по дан ны м  опроса, проведенного Ц е н т р а л ь ­
ной научно-исследовательской  л аборатори ей  по изучению спро­
са Ц ентросою за , в конце 1972 г. сельскими ж и телям и  республи­
ки приобретено в предприятиях  государственной торговли из 
общего количества  телевизоров  — 24,4% , радиоприемников — 
26,8, ради ол  —  20,0, магнитофонов — 49,5, гром коговорите­
лей — 11,9%. С ледовательно, показанны й выше р азр ы в  в р а з ­
мере среднесемейной покупки ради отоваров  городским и сель­
ским населением  практически ещ е меньше.

К а к  п о к азы в ает  анализ, н ар яд у  с рассмотренны ми выше 
тенденциями в развитии спроса на ради отовары  о б н а р у ж и в а ­
ется ещ е одна закономерность : по мере насы щ ения ры нка  эт и ­
ми т о в ар ам и  происходит постепенное зам едлени е  темпов роста 
их п р о д аж и  (табл. 2).

Табл. 2. Динамика розничной продажи радиотоваров в БССР 
в 1960— 1972 гг., млн. руб.

Годы П родаж а
Прирост продаж и по 

сравнению  с преды дущ им 
годом

Темп ] 

к 1960 г.

ю ста, %

к преды ­
дущ ему 

году

I960 22,1 100 100
1961 26,6 4,5 120,4 120,4
1962 32,9 6,3 148,9 123,7
1963 39,0 6,1 176,5 118,5
1964 43,8 4,8 198,2 112,3
1965 57,4 13,6 259.7 131,1
1966 73,0 16,6 330,3 127,2
1967 85,2 12,2 385,5 116,7
1968 103,7 18,5 409 2 121,7
1969 99,7 —4,0 451,1 96,2
1970 114,5 14,8 518,0 114,8
1971 106,7 —7,8 482,0 93,2
1972 103,0 —3,7 466,1 96,5

С ам ы й высокий темп роста продаж и ради отоваров  в респуб­
лике н а б л ю д а л с я  в 1965 г., после чего имело место зам етн ое  
его снижение. З а  последние три года со кр ати л ась  п р о д а ж а  
ради отоваров  и в абсолю тном исчислении, хотя в ценах соот­
ветствую щих лет  н аб л ю д ался  некоторый рост.

Тенденция зам едлен и я  роста п р о д аж и  ради отоваров  особен­
но ясно п роявляется  по пятилеткам . Так, в целом по республи­
ке среднегодовой прирост реали зац и и  ради отоваров  составил: 
1956 — 1960 гг. —  19,4%; 1961 — 1965 гг. — 18,5, 1966 —
1970 гг. — 16,4%.

Сни ж ени е  темпов роста реализаци и  ради отоваров  в респуб­
лике проходило в условиях  абсолю тного и относительного е о з -
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р астан и я  товарны х запасов , что мож но ■ видеть из данны х 
табл . 3.

Табл. 3. Динамика продажи и запасов радиотоваров 
в государственной и кооперативной торговле БССР 

в 1965— 1972 гг., млн. руб.

Годы

П оказатели
19 30 19S5 1970 i 971 1972

1972
к

1960,
раз

Розничная продажа в 
ной и кооперативной

государствен-
торговле 22,1 57,4 114,5 106.7 103,0 4,7

В том числе
в потребкооперации 6,0 17,6 41,7 33,1 29,5 4,9

Запасы радиотоваров 
а) в сумме 
в государственной 
ной торговле

на конец года 

и кооператив-
5,1 11,2 54,7 49,8 28,3 5,5

В том числе 
в потребкооперации 2,1 ■4,7 22,7 21,3 11,3 5,4
б) в днях оборота 
в государственной 
ной торговле

и кооператив-
69 58 138 129 85 1,2

В том числе 
в потребкооперации 76,3 80,1 150,3 190,2 100,8 1,3

Б ы стры м и темпам и в озрастали  товарны е зап асы  р а д и о то в а ­
ров в республике до 1970 г. вклю чительно. В абсолю тном р а з ­
мере они превысили в 1970 г. уровень 1965 г. почти в 10 раз, в 
днях  оборота  более чем в 2 раза .

О дн ако  н ач и н ая  с 1971 г. н аб л ю д ается  сокращ ение  зап асо в  
р ади отоваров  в республике к а к  в абсолю тном разм ере , т а к  и в 
днях  оборота. Если в 1970 г. зап асы  ради отоваров  в системе 
госторговли и потребкооперации в целом были выш е н о р м ати ­
вов на  14 дней, в 1971 г. — на 13 дней, то в 1972 г. они у ж е  
стали ниже нормативов на 12 дней. Такое значительное с о к р а ­
щение зап асов  ради отоваров  произош ло главны м  образом  из-за 
резкого уменьш ения об ъ ем а  поставок телевизоров  в республи­
ку и ож и влен ия  их продаж и , вы званного  сниж ением  розничных 
цен и введением новой формы их реализации.

Н аибольш и й удельный вес в покупках  ради отоваров  з а н и ­
маю т расходы населения на приобретение телевизоров, причем 
удельный вес этих расходов в общ ем объеме реали зац и и  р а д и ­
отоваров  постоянно увеличивается .

П о сравнению  с 1965 г. удельный вес телевизоров  в общем 
объеме п род аж и  ради отоваров  возрос в 1972 г. на 11,9 пунктов и 
составил 78,7%. Зн ачительно  повы силась  доля  расходов  на п р и ­
обретение магнитофонов, электропрои гры вателей  и эл ек тр о ф о ­
нов, в то ж е  врем я  со кр ати л ась  доля  расходов на при обрете­
ние радиол и громкоговорителей. Д о л я  расходов  на приобрете-
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ние м агнитол и м агниторади ол  в последние годы остается  поч­
ти без изменения и зан и м ает  незначительный удельный вес 
(1 ,4% ).

Табл. 4. Структура расходов населения БССР на приобретение радиотоваров 
в 1965 — 1972 гг., %

Н аименование радиотоваров 1965 1970 1971 197.

Радиотовары 100,0 100,0 100,0 100,0
В том числе:
телевизоры 66,8 71,4 75,1 78,7
радиоприемники и радиолы 23,2 13,9 13,3 12,5
магнитофоны 0,9 3,7 4,6 4,7
электропроигрыватели и электро­
фоны — 0,7 0,8 1,0
магнитолы и магниторадиолы — 1,4 1,3 1,4
громкоговорители 0,2 2,1 1,8 1,4
прочие 8,9 6,8 3,1 0.3

Р азв и ти е  спроса населения  на ради отовары  находится  под  
воздействием р я д а  ф акторов  к а к  общ их д ля  всех товаров  
(уровня ден еж ны х  доходов, цен на товары  и т. д .) ,  т а к  и спе­
цифических д ля  данной группы (достигнутый уровень обеспе­
ченности ради оприборам и , расш ирение зоны уверенного при­
ема телесигн ала , особенно цветного, и т. д .) .  Одним из основных 
факторов, о к азав ш и х  в л и я н и е  на зам едлени е  темпов развития  
спроса на ради отовары , является  достигнутый уровень обесп е­
ченности населения  бытовой ради оап п аратурой . По расчетным 
данны м в среднем на ка ж д у ю  семью в республике приходится 
сейчас не менее двух  радиоприборов  (без учета автомобильны х 
ради оприем н иков) .  И з числа опрош енных городских ж ителей  
к а ж д а я  семья имеет в среднем (без учета громкоговорителей) 
2,2 различны х бытовых радиотелевизионны х приемника, а 
21,4% — три и более прибора.

Н а  н ачало  1973 г. обеспеченность населения республики 
важ н ей ш и м и радиотелевизионны м и приборам и в среднем соста­
вила (в расчете на 100 семей): телеви зорам и  — 67,4, р ади о п р и ­
емниками и ради олам и  — 78,0, м агнитоф онам и — 7,1, м агн и ­
толами и м агн и то р ади о л ам и — 1,1, электроф онам и  и э л е к т р о ­
прои гры вателям и  — 2,9 шт. Обеспеченность городского н асел е ­
ния всеми перечисленными радиотелевизионны ми апп аратам и , 
по дан н ы м  опроса, составила: по телеви зорам  — 86,9, р ади о п р и ­
емникам  — 62,0, ради о л ам  — 30,8, м агнитоф онам  — 16,0, м а г ­
нитолам  и м агн и торади олам  — 3, электроф он ам  и эл ектр о п р о ­
и гры вателям  — 4,1 шт. на 100 семей.

Обеспеченность ж е  сельского населения  несколько иная: 
по телеви зорам  — 56,2, р ади оприем н икам  — 23,5, р а д и о л а м — 
39,3, м агнитоф онам  — 3,0, гром коговорителям  — 61,3 шт.
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И зучение закономерностей р азвития  спроса населения  на 
ради отовары  за  прош едш ий период, вы явление  влияю щ их на 
него ф акторов  д ае т  возм ож н ость  определить изменение спроса 
на  ради отовары  в будущ ем. Спрос населения  на радиотовары  
рассм атр и вается  к а к  зав и си м ая  перем енн ая  (функция) от сле­
дую щ их ф акторов: уровня  ден еж ны х  доходов населения, уровня 
цен по группе ради отоваров , изменения численности населе­
ния. П оэтому исходной информ ацией  д ля  расчетов ож и даем ого  
спроса в перспективе до 1980 г. послуж или следую щ ие данные: 
р азм ер ы  п р о д аж и  ради отоваров  в стоимостном вы раж ении, 
движ ени е  ден еж ны х доходов населения, изменение числен­
ности населения. В ы бор эконом ико-м атем атической  модели 
проводился из следую щ его критерия: сум м а кв ад р ато в  откло­
нений, рассчитанны х значений от фактических, бы ла  м ин и м аль­
ной (рис. 1).

Р и с. 1.

Н аи б о л ее  обоснованной моделью д л я  прогнозирования 
спроса на ради отовары  о казал о сь  линейное уравнение, о чем 
м ож н о сделать  вывод, рассм отрев  рис. 1, К оэф ф ици ен т  в а р и а ­
ции, характери зую щ и й  величину отклонения фактического  р а з ­
м ера спроса ради отоваров  от рассчитанного  при помощ и вы ­
бранной модели, составил 1,8%.

Р асчет  прои зводи лся  по уравнению  множ ественной регрес­
сии вида

у =  ай +  а\Х\ -\-a2X2-\-a3t,
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где у  — индекс спроса на р ади отовары  в расчете  на душ у н а ­
селения; Х\ — индекс ден еж ны х доходов в расчете  на душ у н а ­
селения; *2 — индекс численности населения; £ — врем енная  
тенденция разви ти я  спроса на ради отовары ; ai, а 2 а 3 — ко э ф ­
фициенты регрессии; ао — свободный член.

С помощ ью  a.gt учиты вается  совокупное воздействие прочих 
ф акторов  на ф орм ирование  спроса на ради отовары . '

По фактическим дан ны м  вы числяю тся п ар ам етр ы  у р а в н е ­
ния ( а ь а 2, аз),  которые количественно х ар актер и зу ю т  степень 
влияния к аж д о го  ф ак то р а  на величину индекса спроса на р а ­
диотовары.

Д л я  того чтобы найти объем  спроса населения на р а д и о то в а ­
ры на прогнозируемый период, достаточно перем нож ить  р азм ер  
р еал и зац и и  р ади отоваров  (в расчете на душ у населения) на 
рассчитанны й индекс и на численность населения в прогнози­
руемом периоде.

Р а сч ет  производится  по следую щ ей ф ормуле:

^ п р  = =  Р  6 * ^пр ’ Q n p  »

где Т пр  — объем  спроса в прогнозируемом периоде i-года; 
Р б — р е а л и за ц и я  ради отоваров  в расчете на душ у населения 
базисного года; / пр — индекс реали зац и и  ради отоваров  на д у ­
шу населения  в прогнозируемом периоде i-года; Q np— числен­
ность населения  в прогнозируемом периоде i-года.

Т аки м  образом , в результате  расчетов с применением при ве­
денных регрессионных моделей определен вероятностный р а з ­
мер спроса населения  на ради отовары  на б ли ж ай ш ую  перспек­
тиву. Величина прогнозируемого объ ем а  спроса по годам  при­
ведена в табл . 5.

Табл. 5. Прогноз спроса населения БССР на радиотовары 
на 1973— 1980 гг., млн. руб.

Годы Всего
Гостор­
говля

П отребко­
операция

1973
( о ц е н к а ) 109,7 76,0 33,7

1974 119,8 82,9 36,9
1975 128,0 86,8 41,2
1976 134,7 89,1 45,6
1977 145,0 93,4 51,6
1978 157,6 101,0 56,6
1979 168,9 109,6 59,3
1980 182,0 120,6 61,4

П ри совпадении прогнозных цифр с фактическим развитием  
спроса населения  на ради отовары  в прогнозируемы е годы т о в а ­
рооборот их в 1975 г. возрастет  по сравнению  с 1971 г. на 33,8, 
а в 1980 г. по сравнению  с 1976 г. ещ е более, т. е. будет иметь

89



место некоторое ускорение темпов его роста. Ч то  к асается  тем ­
пов роста реали зац и и  ради отоваров  в системе потребительской 
кооперации, то предполагается , что они за  прогнозируемый пе­
риод  в целом будут на 0,8 пункта ниже, чем в госторговле.

С ледует  отметить, что приведенные выш е расчеты величины 
спроса населения  на р ади отовары  о т р а ж а ю т  те вероятностные 
их значения, которы е могут иметь место при соблю дении сло ­
ж и вш и хся  под влиянием  действую щ их ф акторов  зак о н о м ер н о ­
стей в их развитии При резком  изменении в прогнозируемом 
периоде хотя бы одного из действую щ их или появление новых 
специфических ф акторов  в прогнозные расчеты потребуется 
внести корректировку.

Е. Н. Балабина

ОСОБЕННО СТИ  РА ЗВ И Т И Я
И П Р О Г Н О З И Р О В А Н И Я  СПРОСА НА Т Е Л Е В И З О Р Ы

Р азв и ти е  р ы нка  телевизоров  в Б елорусской  С С Р 'п р о и с х о д и ­
л о  в последние годы несколькими этап ам и . П ервы й этап  о х в а ­
ты вает  период 1955 — 1965 гг. В этот период р азм ер  п родаж и 
телеви зоров  в республике оп ределялся  в основном наличием 
товарны х ресурсов.

З а п а с о в  телевизоров  до 1965 г. практически не было, и р а з ­
мер п р о д аж и  р авн ял ся  величине выделенны х фондов. З а  10 лет 
(1955— 1965 гг.) в республику было поставлено в общей с л о ж ­
ности 482,1 тыс. шт. телевизоров, из которых за  эти годы было 
продано 473 тыс. шт., и обеспеченность ими населения составила 
на 100 семей 26 шт.

Второй этап  о х ваты вает  период 1966 — 1969 гг. В это время 
н аб л ю д ается  сниж ение темпов п р о д аж и  телевизоров  и рост з а ­
пасов их в розничной сети.

Если зап асы  телевизоров  в розничной торговле на начало  
1967 г. составили 8,1 тыс. шт., или 16 дней торговли, то на н а ­
чал о  1969 г. они составили 40,7 тыс. шт., или 55 дней торговли. 
Основной причиной сниж ения темпов п род аж и  телевизоров  в 
1967 — 1969 гг. следует  считать сравнительно высокую цену на 
поступившие в республику телеви зоры  с р азм ером  эк р а н а  47 и 
59 см; телеви зоры  ж е  с р азм ером  э к р ан а  35 см стали пользо ­
ваться  слабы м  спросом.

В 1970 — 1973 гг. происходили существенные изменения в 
структуре поставок телевизоров. Так, если в общ ем объем е по­
ставок  1970 г. телевизоры  с эк ран ом  35 см составили 15,7%, £ 
экраном  47 см — 34,6% , то в 1972 г. соответственно 4,0 и 22,6%. 
В 1971 — 1972 гг. были приняты меры по стимулированию  
спроса на телевизоры: с ию ля 1970 г. были снижены цены на 
телевизоры с экраном  35 и 47 см и с м а р та  1971 г. (в среднем 
на 19%) — на телевизоры  с разм ером  э к р а н а  47 см; с ф ев р ал я
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