
В течение прогнозируемого периода произойдет изменение в 
общем объеме начального  спроса и спроса на замену. П о про­
гнозным расчетам  спрос на зам ену  составит в общ ем объеме 
спроса в 1980 г. 55,8% против 41,7% в 1972 г. П роизой дут  т а к ­
ж е  изменения в ассортиментной структуре спроса на телеви­
зоры. В прогнозируемом периоде будет п роявляться  тенденция 
роста спроса на телевизоры  более высоких классов.

В общ ем объеме спроса удельный вес телевизоров  с кинеско­
пом 61 — 67 см составит у ж е  в 1976 г. более 80% . У дельнцй 
вес телевизоров  цветного и зо б р аж ен и я  составит, примерно, 20% 
общ его объема.

Таким образом , развитие ры нка телевизоров  в перспективе 
будет зависеть  и от постоянного соверш енствования  ассорти­
мента и улучш ения качества  вы пускаем ы х апп аратов , и от у р о в ­
ня о рганизац йи  торговли и -вн едрени я  наиболее  эффективных 
методов реклам ы  и продаж и.

Б. JI. Кал ер

В О П Р О С Ы  ИЗУЧЕНИЯ и  ДИ Н А М И Ч Е С К О Г О  
П Р О Г Н О З И Р О В А Н И Я  Н Е У Д О В Л Е Т В О Р Е Н Н О Г О  

СПРОСА НА КОЖ АНУ Ю ОБУВЬ

Одна из слож нейш их проблем, возни каю щ их при прогнози­
ровании покупательского  спроса на товары  народного  потреб­
ления, зак л ю чается  в учете неудовлетворенного спроса, ко­
торый является  составной частью действительного, поэтому 
строить прогноз платеж еспособного  спроса, опи раясь  лиш ь на 
и н ф орм аци ю  о реализованн ом  спросе, было бы неправильным.

В какой-то мере об уровне удовлетворения  спроса на товары 
народного потребления мож но было судить на основании сте­
пени обеспечения з а к а з а  розничных торговых организаций 
О днако , к а к  известно, величина этих за к а зо в  по группам  то­
варов  с высоким уровнем неудовлетворения спроса за р а н е е  огра­
ничивается определенным ростом по сравнению  с рыночными 
ф ондам и преды дущ его  года. К ром е того, з а к а з ы  торгующих 
организаций по отдельным ассортиментным позициям  могут 
быть значительно завы ш ен ны м и или заниж енны ми.

Учет неудовлетворенного спроса до последнего временн 
велся лиш ь в некоторых торговых предприятиях, д а  и то лишь 
эпизодически и не по всем товарам . Н абл ю ден и я  за  неудовлет 
воренным спросом осущ ествлялись  нецеленаправле'нно, без 
предварительно  составленной програм м ы ; не всегда  отбирался 
лучший метод изучения, регистрации и обобщ ения неудовлетво­
ренного спроса с учетом специфических особенностей каж дой 
товарной группы. К ром е того, отсутствовала  единая  система 
сбора  и обработки  информ ации ■ по неудовлетворенному
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•спросу в м асш таб ах  области, республики, страны. Такой учет 
-очной информ ации о р а зм е р а х  неудовлетворенного спроса 
ю  товарны м  группам  S целом не содерж ал ,  а результаты  н а ­

блюдений не п озволяли  количественно оценить неудовлетворен­
ный спрос. Все это исклю чало  возм ож н ость  прогнозирова­
ния неудовлетворенного спроса.

В последнее врем я  вопросам  изучения неудовлетворенного 
спроса на непродовольственные товары  в Б С С Р  стали уделять  
гораздо больш е внимания. В соответствии с основными поло­
жениями, р азработан н ы м и  Белорусски м  ф и лиалом  В Н И И К С а ,  
Зыла устан овлен а  и при казом  по М инистерству торговли Б С С Р  
утверж ден а  стройная система изучения неудовлетворенного 
:проса. С сентября  1973 г. во всех непродовольственных м а г а ­
зинах республики раз  в месяц  проводится  единый день учета 
неудовлетворенного спроса. В ы явление и количественная  х а ­
рактеристика его пом огаю т оперативно пополнить розничные 
предприятия недостаю щ ими товарам и , своевременно, если необ­
ходимо, скорректи ровать  за к а зы  на предстоящ ий к в а р т а л  и 
экономически обосновать  зая в к и  и за к а зы  на предстоящ ий год. 
Л ля  реш ения эгих зад ач  республиканские  оптовые конторы, 
эсущ ествляю щ ие торговлю  непродовольственными товарам и , 
исходя из специфических особенностей отдельных товарных 
групп; р а зр а б о т а л и  специальны е листки регистрации и о бобщ е­
ния дан ны х о неудовлетворенном спросе, а т а к ж е  перечень то- 
заров  достаточного ассортимента и их ассортиментные п р и зн а ­
ки, по которым д о лж ен  изучаться  спрос.

Получению более достоверных дан ны х о неудовлетворенном 
спросе д л я  корректировки  и обоснования з а к а з о в  способство­
вало создание опорных пунктов в к а ж д о м  торге в дополнение к 
сущ ествовавш ей сети оптовых баз. Б ы ли  установлены строгий 
порядок и сроки представлени я  информ ации о неудовлетворен­
ном спросе, что подняло уровень работы  по изучению неудовлет­
воренного спроса на более высокую ступень.

В опорных м агази н ах  оптовых баз , например, за  1 0 'октября  
>973 г. реализованн ы й спрос по муж ской хромовой обуви со ста ­
вил 977 пар, неудовлетворенный — 242 парьь Этой обуви было 
продано на 15,8 тыс. руб., хотя в о зм о ж н ая  п р о д а ж а  состави ла  
19,7 тыс. руб. К а к  п о казал  детальны й анализ , из общей вел и ­
чины неудовлетворенного спроса по этой обуви 4/5 приходится 
на такие  товарны е признаки , как  несоответствие спросу обуви 
по разм ер ам , полноте, модели; цвет обуви, м атери ал  верха, ни­
за, качество изготовления и цена не имеют такого  сущ ествен­
ного значения.

Н а  основании изучения неудовлетворенного спроса, базам и  
Б елобувьторга  были даны  обувным предприятиям  заявки  на 
подсортировку недостаю щ их в п р о д аж е  отдельных разм еров  и 
полноты обуви. Д л я  вы явлен ия  конкретных причин н еудовлет­
ворения спроса по этим п р и зн акам  конторой Белобувьторга
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был проведен месячник усиленного контроля за  поднотно-рос- 
товочным ассортиментом.

У ж е первые результаты  изучения дан н ы х  месячника подтвер­
ж д а ю т  необходимость такого  контроля: полученная  и н ф о р м а­
ция позволяет  реш ать  зад ач у  оперативной доставки  в м а г а з и ­
ны недостаю щ его то вар а .  П ри  помощ и уточнения сети опорных 
магазинов , использования  р азн о о б р азн ы х  методов, соверш енст­
вования  методики изучения, увеличения числа дней изучения, а 
т а к ж е  экспертной оценки (в комплексе) м ож но добиться д о ­
статочно верной количественной характеристики  уровня не­
удовлетворенного спроса по кож ан ой  обуви в целом и исп оль­
зовать  полученную инф орм ацию  при р азр аб о тк е  з а к а зо в  на 
предстоящ ий год.

Д анны е, полученные в р езультате  систематического изучения 
общ его уровня  неудовлетворенного спроса по товарной группе 
в целом, при правильной  о рганизац ии  могут служ и ть  исходной 
базой  д л я  прогнозирования  неудовлетворенного спроса на пер ­
спективу. Д л я  определения степени неудовлетворения спроса по 
многим группам  товаров  могут быть т а к ж е  использованы 
результаты  опроса  населения.

Д л я  исчисления уровня неудовлетворенного спроса в про­
гнозируемом периоде на обувь и сп ользовался  разработанн ы й 
автором  динамический метод  расчета . Такой подход вызван 
тем, что опрос населения  или другие формы  изучения ф иксиру­
ют с определенной степенью точности статическое положение 
на рынке в строго определенный период времени. А втом ати­
чески переносить уровень неудовлетворения спроса базисного 
периода на перспективу было бы неправильны м, поскольку 
в прогнозируемом периоде могут произойти значительны е изме­
нения конъю нктуры  рынка.

Ч тобы сказать , в каком  н ап равлени и  будет изм ен яться  не­
удовлетворенный спрос на данны й товар , необходимо из всей 
совокупности ф акторов , влияю щ их на  уровень спроса, при по­
мощи логического и статистического методов вы явить основные. 
З а т е м  следует  определить, в каком  ■ нап равлени и  выявленные 
ф акторы  будут изм ен яться  в прогнозируемом периоде.

Н ам и  установлено, что главны м и ф акторам и , определяю щ и­
ми объем  спроса населения  на  обувь, являю тся  уровень д ен е ж ­
ных доходов, рыночные фонды и удельный вес в общ ей числен­
ности городского населения.

П ри условии, что на величину спроса . воздействовало  бы 
только  изменение ден еж ны х  доходов, а сила  воздействия ос­
тальн ы х ф акторов  о став ал ась  бы на уровне преды дущ его  пяти­
летия, неудовлетворенный спрос все более бы в озрастал .  То же 
н аб л ю д ало сь  бы и при у рб ан и зац и и  населения. Естественно, что 
в противополож ном  нап равлени и  воздействует на величину не­
удовлетворенного  спроса увеличение рыночных фондов. Д р у ги ­
ми словами, индекс неудовлетворенного спроса на кож аную
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обувь находится  в прямой зависимости от индекса ден еж н ы х  
доходов и п о к азател я  у рб ан и зац и и  и в обратной  — от индекса  
изменения рыночных доходов. У казанную  зависимость уровня 
неудовлетворенного спроса от воздействия вы явленны х ф а к т о ­
ров м атем атически  мож но изобрази ть  следую щ им образом:

I
/ д  Д i ' 1 урб j

где / н. с. — индекс изменения неудовлетворенного спроса на 
кож ан ую  обувь; / дд — индекс изменения ден еж ны х доходов; 
/ урб — индекс изменения удельного веса в общей численности 
городского населения; / рф — индекс изменения рыночных ф он­
дов; j — год прогнозируемого периода.

П ри  определении индекса изменения неудовлетворенного 
спроса на товары  народного  потребления необходимо учитывать 
т а к ж е  разли ч и я  в эластичности спроса от действия  у казан н ы х  
факторов.

В этом случае вы ш еп риведен ная  ф орм ула  (1) примет такой  
вид:

[ 1 + Э д Д( / ДД/- 1 ) ] [ 1 + Э урб ( / урб, - 1 ) ]

1"Ч ~  1 + Э рф ( / рф. - 1 )  •

где Эдд— эластичность спроса от ден еж ны х  доходов; Эурб— э л а с ­
тичность спроса от п о к азател я  урбан изаци и : Эрф — эл асти ч ­
ность спроса от  рыночных фондов; / дд — 1 — прирост (сн и ж е­
ние) ден еж ны х  доходов в /-году прогнозируемого периода по 
сравнению  с базисны м  годом: Э дд ( / д д .  — 1) — прирост (сни­
жение) спроса, вы званн ого  изменением ден еж ны х доходов в 
прогнозируемом году; 1 + Э дд ( / ДД/ — 1 ) — о б щ а я  в прогнози­
руемом году величина спроса  с учетом его прироста, в ы з в а н ­
ного изменением ден еж ны х доходов; 1 + Э урб ( / УРб/. — 1 ) — об­
щ ая  величина спроса с учетом его прироста , вы званного  и з­
менением доли в общей численности городского населения; 
1+Эрф ( / рф. — 1) — о б щ ая  величина спроса с учетом его при­
роста, вы званного  изменением рыночных фондов к ож ан ой  обу­
ви.

С ледует  при ним ать  в расчет  т а к ж е  тот факт , что п ок у п а ­
тельский спрос при прочих равны х условиях  по мере п р и б л и ж е ­
ния фактического  уровня  потребления к определенному п л а т е ­
ж еспособному пределу или раци он альн ом у  уровню не в о з р а с ­
тает  таким и ж е  темпами, к а к  в начальны й период. Так, н ап р и ­
мер, по мере накопления  гар дер о б а  обуви у населения  с н и ж а ­
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ется потребность в его количественном росте. Все это об у сл о в ­
ли вает  необходимость введения в ф орм улу  расчета  индекса и з­
менения неудовлетворенного спроса поправочного коэф ф иц иен­
та, показы ваю щ его  степень при бли ж ен и я  по годам  прогнози­
руемого периода ф актического уровня  потребления к р а ц и о н а л ь ­
ному. В окончательном  виде ф орм ула  изменения индекса не­
удовлетворенного спроса имеет следую щ ий вид:

[ 1 + Э д д ( / д д . - 1 ) ] [ 1 + Э у р 6 ( / урв, - 1 ) ]

/мс' “  [ 1 + Э р ф ( 7 рф . - 1 ) ] . К

Н али ч и е  поправочного коэф ф иц иента  в зн ам ен ател е  д и кту ­
ется тем, что индекс изменения неудовлетворенного спроса н а ­
ходится в обратной зависимости  от степени при бли ж ен и я  по го ­
д ам  прогнозируемого уровня  потребления к рациональном у. 
Это значит — чем больш е абсолю тное значение коэффициента, 
тем меньший индекс изменения уровня  неудовлетворенного 
спроса, или чем бли ж е  поправочный коэфф ициент к 1, тем 
меньше, при прочих равны х условиях, изменение величины 
неудовлетворенного спроса.

П р ед став л ен н ая  ф о р м у ла  д л я  р асчета  индекса изменения 
неудовлетворенного спроса на вал ян у ю  обувь неприем лем а. По 
этой товарной группе уровень неудовлетворенного спроса н а ­
ходится  в прямой зависимости  от изменения уровня  доходов н а ­
селения и в обратной от изменения рыночных фондов и доли 
городского населения  в общей численности. П оэтом у индекс и з­
менения неудовлетворенного спроса на валян ую  обувь следует 
рассчиты вать  по такой формуле:

 ̂ 1 “̂ Эдд(/дд^. 1)]

/кс' - =  [ 1 + Э урб ( / ур6/ - 1 ) ] [ 1 +  э рф ( /р ф/ - 1 ) ] ■ К

И м ея  дан ны е об индексе изменения неудовлетворенного 
спроса на товарную  группу по сравнению  с базисны м годом, 
легко определить в относительном и абсолю тном вы раж ени и  
уровень неудовлетворенного спроса по годам  прогнозируемого 
периода.

П о товарны м  группам  м одель изменения неудовлетворенного 
спроса, естественно, будет р азл и ч аться .  Р а зл и ч и я  могут состо­
ять в количестве сом нож ителей  и делителей  (в зависимости от 
числа и х а р а к т е р а  основных оп ределяю щ и х спрос ф ак то р о в ) ,  а 
т а к ж е  в располож ен ии  п оказателей . Н аконец , в ряде  случаев, 
на наш  взгляд , нецелесообразно  прим енять  в модели п о п р а ­
вочный коэффициент. В озм ож н ость  и целесообразн ость  его п р и ­
менения ограничивается  следую щ им и моментами. Во-первых,
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если в прогнозируемом периоде уровень потребления данного 
товара  в полном соответствии с раци ональной  нормой не м ож ет  
быть достигнутым вследствие недостаточно высокой п о ку п а­
тельной способности населения. Во-вторых, если имеется сом не­
ние в научной обоснованности самого раци онального  уровня 
потребления. В-третьих, если в прогнозируемом периоде уровень 
потребления данного  товара  ещ е будет значительно отставать  
от рационального . Во всех этих случаях  более приемлемы ми 
являю тся  модели без поправочного коэффициента .

И спользовани е  динамического метода прогнозирования 
неудовлетворенного спроса на товары  народного потребления 
имеет р я д  преимущ еств. В условиях  отсутствия информ ации о 
величине неудовлетворенного спроса по годам  базисного периода 
использование этого метода позволяет  на основании дан н ы х  об 
его уровне всего лиш ь за  один год, рассчи тать  величину 
неудовлетворенного спроса по всем годам  прогнозируемого пе­
риода. Это д ае т  возм ож н ость  своевременно принять действенные 
меры по норм ализац ии  рынка. Н аконец , не менее важ н ы м и  д о ­
стоинствами указан н ого  метода являю тся  простота и бы строта 
расчетов.

П р едлож ен н ы е  методы определения уровня неудовлетворен­
ного спроса  в базисном  и прогнозируемом периоде, хотя, на 
наш  взгляд , и вносят  определенный в к л а д  в изучение этой 
слож ной и важ н о й  проблемы, полностью ее не решаю т. Поиски 
путей реш ения этой проблем ы  явл яю тся  актуальной  и н асу щ ­
ной задачей .

М. К. Хвалей

СОС ТОЯНИЕ П Р О И З В О Д С Т В А  
С ТЕ К ЛЯ НН ОЙ  СОРТОВОЙ П О С У Д Ы  В БССР

Рост  м атери альн ого  благосостояния трудящ ихся , основан­
ный на увеличении ден еж ны х доходов и улучшении ж и л и щ н о ­
бытовых условий, вы звал  в последнее врем я резкое  увеличение 
спроса на  и зделия  культурно-бытового и хозяйственного оби­
хода, в том числе на стеклянную  сортовую посуду. З а  1961 —
1973 гг. спрос по стране на стеклянную  сортовую посуду у вели ­
чился почти в 4 р а за ,  причем платеж еспособны й спрос населе­
ния значительно опередил производственные возмож ности  
стекольной отрасли  промыш ленности, в результате  чего стек­
л я н н а я  посуда и худож ественны е и зделия  из стекла и хрусталя , 
начиная  с середины ш естидесятых годов, несмотря на еж его д ­
ный прирост ресурсов, повсеместно становились дефицитным 
товаром  (за  исклю чением отдельны х видов) .
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