
место некоторое ускорение темпов его роста. Ч то  к асается  тем ­
пов роста реали зац и и  ради отоваров  в системе потребительской 
кооперации, то предполагается , что они за  прогнозируемый пе­
риод  в целом будут на 0,8 пункта ниже, чем в госторговле.

С ледует  отметить, что приведенные выш е расчеты величины 
спроса населения  на р ади отовары  о т р а ж а ю т  те вероятностные 
их значения, которы е могут иметь место при соблю дении сло ­
ж и вш и хся  под влиянием  действую щ их ф акторов  зак о н о м ер н о ­
стей в их развитии При резком  изменении в прогнозируемом 
периоде хотя бы одного из действую щ их или появление новых 
специфических ф акторов  в прогнозные расчеты потребуется 
внести корректировку.

Е. Н. Балабина

ОСОБЕННО СТИ  РА ЗВ И Т И Я
И П Р О Г Н О З И Р О В А Н И Я  СПРОСА НА Т Е Л Е В И З О Р Ы

Р азв и ти е  р ы нка  телевизоров  в Б елорусской  С С Р 'п р о и с х о д и ­
л о  в последние годы несколькими этап ам и . П ервы й этап  о х в а ­
ты вает  период 1955 — 1965 гг. В этот период р азм ер  п родаж и 
телеви зоров  в республике оп ределялся  в основном наличием 
товарны х ресурсов.

З а п а с о в  телевизоров  до 1965 г. практически не было, и р а з ­
мер п р о д аж и  р авн ял ся  величине выделенны х фондов. З а  10 лет 
(1955— 1965 гг.) в республику было поставлено в общей с л о ж ­
ности 482,1 тыс. шт. телевизоров, из которых за  эти годы было 
продано 473 тыс. шт., и обеспеченность ими населения составила 
на 100 семей 26 шт.

Второй этап  о х ваты вает  период 1966 — 1969 гг. В это время 
н аб л ю д ается  сниж ение темпов п р о д аж и  телевизоров  и рост з а ­
пасов их в розничной сети.

Если зап асы  телевизоров  в розничной торговле на начало  
1967 г. составили 8,1 тыс. шт., или 16 дней торговли, то на н а ­
чал о  1969 г. они составили 40,7 тыс. шт., или 55 дней торговли. 
Основной причиной сниж ения темпов п род аж и  телевизоров  в 
1967 — 1969 гг. следует  считать сравнительно высокую цену на 
поступившие в республику телеви зоры  с р азм ером  эк р а н а  47 и 
59 см; телеви зоры  ж е  с р азм ером  э к р ан а  35 см стали пользо ­
ваться  слабы м  спросом.

В 1970 — 1973 гг. происходили существенные изменения в 
структуре поставок телевизоров. Так, если в общ ем объем е по­
ставок  1970 г. телевизоры  с эк ран ом  35 см составили 15,7%, £ 
экраном  47 см — 34,6% , то в 1972 г. соответственно 4,0 и 22,6%. 
В 1971 — 1972 гг. были приняты меры по стимулированию  
спроса на телевизоры: с ию ля 1970 г. были снижены цены на 
телевизоры с экраном  35 и 47 см и с м а р та  1971 г. (в среднем 
на 19%) — на телевизоры  с разм ером  э к р а н а  47 см; с ф ев р ал я
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1972 г. сниж ены  цены на телевизоры  с эк ран ом  59, 61 и 65 см ),  
и за  этот  ж е  период  р асш и р и л ась  п р о д а ж а  телевизоров  в к р е ­
дит. О на р асп ростран и лась  на все м арки  ап п аратов  с р ассроч ­
кой п л а т е ж а  до 24 месяцев. По дан ны м  1972 г., в республике 
было продано  бо лее  54% телевизоров. Н аконец , с августа
1971 г. в республике бы ла введена н овая  ф орм а  п р о д аж и  т еле ­
визоров в обмен на стары е апп араты  с зачетом  их стоимости; с 
момента ее введения по сентябрь  1973 г. 98,6 тыс. покупателей 
приобрели новые телевизоры.

П р о д а ж а  телевизоров  в результате  принятых мер возросла  в 
республике в 1972 г. по сравнению  с 1971 г. на 10%. О дн овре­
менно зап асы  телевизоров  в розничной сети сократились  (на 1 
января  1971 г.) с 91 до 33,1 тыс. (на 1 я н в а р я  1973 г.).

Н есм отря  на то, что структура  поставки телевизоров в рес­
публику за  последние годы значительно улучш илась , от нее во 
многом ещ е зависи т  уровень продаж и. Н ел ьзя  не учитывать, 
что п р о д а ж а  телевизоров  с р азм ером  э к р а н а  59— 65 см е ж е ­
годно возр астает  и у ж е  состави ла  в 1972 г. 69,5% ; п р о д а ж а  ж е  
телевизоров с разм ером  э к р а н а  47 см со кр ати л ась  с 38,8 тыс. 
шт. в 1971 г. до 17,2 тыс. шт. в 1972 г. З а  этот ж е  период п р о ­
д а ж а  телевизоров  с разм ером  эк р а н а  35 см снизилась до 5,5 
тыс. шт., или в 2 р аза ,  по сравнению с 1971 г. М едленно р е а л и ­
зуются телевизоры  с экраном  40 см. Если в 1971 г. в системе 
госторговли республики их было продано 176 штук, то. в 1972 г.
— всего 68. В то ж е  врем я в 1972 г. по сравнению  с 1971 г. 
в республике возросла  п р о д а ж а  телевизоров цветного и зо б р а ­
жения. Если в системе государственной торговли Б С С Р  было 
продано в 1971 г. 545 телевизоров  цветного и зображ ен и я ,  то в
1972 г. — 1572 шт. П ри этом продаю тся  главны м  образом  а п п а ­
раты с р азм ер о м  э к р а н а  59 см.

К а к  п ок азали  результаты  опроса покупателей , не все марки 
телевизоров, имею щ иеся в розничной сети республики, по л ьзу ­
ются одинаковы м  спросом.

Так, наибольш ий удельный вес среди телевизоров  с р а з м е ­
ром э к р а н а  35 см приходится на м ар к и /« Р ек о р д -6 »  и « Р е ­
корд-67» (более 5 0 % ) .  Среди телевизоров  с разм ером  э к р ан а  
47 см наибольш ий удельны й вес зан и м аю т  м арки  «Садко», 
«Б ерезка» , «Весна-5», а среди телевизоров  с разм ером  э к р а н а  
61 — 65 см — м арки  «Горизонт» и «Электрон». И х  удельный 
вес составил  соответственно 62,1 и 31,5%.

Д ал ьн ей ш ее  развитие  ры нка  телевизоров  в Б С С Р  во мно 
гом будет зависеть  от возм ож ностей  производства  о рган и зовать  
выпуск современных моделей телевизоров, с больш им экраном  
и цветного телевидения. П ри этом рост п р о д аж и  будет происхо- 
дить к ак  за  счет первичного, т а к  и повторного спроса.

Теперь, когда  рынок телевизоров  в основном насыщен, спрос 
на них в б ли ж ай ш ем  будущ ем будет ф орм и роваться  не вооб ­
ще, а на конкретны е марки . Д о л я  спроса телевизоров  на зам ен у

91-



будет  во зр астать  все более высокими темпами, что повлечет за  
собой все растущ ие требовани я  к качеству  телевизоров. Поэтому 
изучение тенденций разви ти я  спроса на телевизоры , а т а к ж е  
его прогнозирование  на перспективу имеет актуальн ы е  зн а ч е ­
ния д л я  установления  п рави льн ы х пропорций м еж д у  спросом 
и предлож ени ем . Следует  отметить, что оц ен ка  спроса на теле­
визоры на перспекти ву  т а к  ж е, к а к  и на все товары  д ли тельн о­
го пользования, является  одной из слож н ы х  проблем  в области  
исследований. Если, например, ан ал и з  спроса на продоволь­
ственные товары  в связи с изменениями доходов, розничных 
цен, дем ограф ических  сдвигов д ает  достаточную б азу  д л я  п ро­
гнозирования  их потребления на перспективу, то с то вар ам и  
длительного  п ользован ия  дело  обстоит совсем по-другому. 
Здесь, н ар яд у  с основными экономическими ф акторам и , т а к и ­
ми, к а к  д ен еж ны е доходы населения, розничные цены, сущ ест­
венное влияние на спрос о к азы в аю т  т а к ж е  внеэкономические, 
р азм ер ы  которых иногда трудно определить и количественно 
измерить. К ним мож но отнести уровень культуры  населения, 
моду, м оральны й износ и, наконец, специфические факторы, 
имею щие значимость только д ля  данного  товара . Так, спрос на 
телевизоры, несомненно, зависи т  от зоны уверенного приема те ­
левизионного  сигнала, качества  телевизионны х поограм м  
и т. п.

Перечисленны е выш е обстоятельства  свидетельствую т о том, 
что исследование спроса на телевизоры  требует, во-первых, н а ­
личия  обширной и н адеж ной  информации, а, во-вторых, при м е­
нения слож ны х  и разнородны х методов ан али за .

В аж н ы м  исходным элем ентом  д л я  прогнозирования  д ал ь н е й ­
шего р азвития  спроса на  телевизоры  явл яется  установление 
уровня обеспеченности ими населения. Если этот уровень высок, 
то трудно надеяться  на бурный рост спроса в бли ж ай ш и е  го­
ды. Н аоборот , низкий уровень обеспеченности создает  в о з м о ж ­
ность д л я  д альн ейш его  роста  спроса. Д л я  расчета  уровня обес­
печенности исходной информацией являю тся :

розничная  п р о д а ж а  их за  период с 1955 по 1972 г. (по к а ж ­
дому г о д у ) ; численность семей, п рож и ваю щ и х  в зоне у верен ­
ного приема телевизионного сигнала ;  срок служ б ы  телеви зо ­
ров.

Ф актический уровень обеспеченности рассчиты вается  д ел е ­
нием величины накопленного  инвентаря, или т а к  назы ваем ого  
парка  телевизоров, на число семей, в р езультате  получается  
число, обозначаю щ ее  обеспеченность населения  телеви зорам и  за 
р яд  лет  (табл. 1).

Теперь необходимо исследовать  эмпирический ряд, который 
о т р а ж а е т  изменение уровня обеспеченности в отдельные годы 
рассм атриваем ого  периода, т. е. установить  тенденции р а з в и ­
тия обеспеченности. Д л я  правильного  устан овлен ия  этих  тен­
денций существенное значение имеет выбор математической
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Табл. 1. Обеспеченность телевизорами населения республики,1 
шт. на 100 семей

Годы
Обеспечен­
ность на 

конец года
Годы

О беспечен­
ность на 

конец года

1965 20,4 1969 47,1
1966 26,3 1970 54,0
1967 32,7 1971 60,6
1968 40,6 1972 67,4

функции, которая , будучи прави льн о  подобранной, сгладит  слу ­
чайные к олеб ан и я  эмпирического ряда . В результате  исследо­
вания ры нка ради отоваров  в республике наиболее  ц ел есо о бр аз ­
ным о к азал о сь  вы равн и ван и е  эмпирических кривых, о т о б р а ж а ­
ющих рост обеспеченности населения  телевизорами , с помощью 
логистической функции, имеющей следую щий вид:

I +  в e l̂ "~0',,

где У — уровень обеспеченности населения 'телевизорам и  в 
этдельные годы; Н  — предел  обеспеченности; t — годы; е — 
основание н атуральн ы х  логари ф м ов; а, в  — парам етры .

Э коном ическая  обоснованность этой функции вы текает  из 
того, что рост обеспеченности населения  телеви зорам и  проис­
ходит с н ач ал а  медленно, затем , по истечении некоторого в р е ­
мени, начинает  ускоряться  и, достигнув определенного предела, 
замедляется .

П осле получения расчетного уровня обеспеченности опре­
деляется величина прогнозируемого парк а ,  д ля  чего р асчетная  
обеспеченность у м н о ж ается  на прогнозируемую  численность се ­
мей. Р азн о сть  м еж д у  величиной наличного п ар к а  предыдущ его  
ода и текущ его  явл яется  величиной начального  спроса. О бщий 

объем спроса п р ед ставл яет  собой сумму начального  спроса и 
спроса на замену, который рассчи ты вается  в зависимости от 
:рокд служ б ы  телевизоров.

По прогнозным расчетам , з а  планируемый период произой­
дет дальнейш ий рост объ ем а  реали зац и и  телевизоров. П р едп о ­
лагается , что п р о д а ж а  телевизоров  в целом по республике в о з ­
растет к  1980 г. по сравнению с 1971 г. на 30,5% или средн его­
довой темп прироста  составит  3 ,0% , а обеспеченность населения 
республики на конец 1980 г. составит примерно 90 шт. в расчете  
на 100 семей.

1 По данным Белорусского филиала ВНИИКСа.
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В течение прогнозируемого периода произойдет изменение в 
общем объеме начального  спроса и спроса на замену. П о про­
гнозным расчетам  спрос на зам ену  составит в общ ем объеме 
спроса в 1980 г. 55,8% против 41,7% в 1972 г. П роизой дут  т а к ­
ж е  изменения в ассортиментной структуре спроса на телеви­
зоры. В прогнозируемом периоде будет п роявляться  тенденция 
роста спроса на телевизоры  более высоких классов.

В общ ем объеме спроса удельный вес телевизоров  с кинеско­
пом 61 — 67 см составит у ж е  в 1976 г. более 80% . У дельнцй 
вес телевизоров  цветного и зо б р аж ен и я  составит, примерно, 20% 
общ его объема.

Таким образом , развитие ры нка телевизоров  в перспективе 
будет зависеть  и от постоянного соверш енствования  ассорти­
мента и улучш ения качества  вы пускаем ы х апп аратов , и от у р о в ­
ня о рганизац йи  торговли и -вн едрени я  наиболее  эффективных 
методов реклам ы  и продаж и.

Б. JI. Кал ер

В О П Р О С Ы  ИЗУЧЕНИЯ и  ДИ Н А М И Ч Е С К О Г О  
П Р О Г Н О З И Р О В А Н И Я  Н Е У Д О В Л Е Т В О Р Е Н Н О Г О  

СПРОСА НА КОЖ АНУ Ю ОБУВЬ

Одна из слож нейш их проблем, возни каю щ их при прогнози­
ровании покупательского  спроса на товары  народного  потреб­
ления, зак л ю чается  в учете неудовлетворенного спроса, ко­
торый является  составной частью действительного, поэтому 
строить прогноз платеж еспособного  спроса, опи раясь  лиш ь на 
и н ф орм аци ю  о реализованн ом  спросе, было бы неправильным.

В какой-то мере об уровне удовлетворения  спроса на товары 
народного потребления мож но было судить на основании сте­
пени обеспечения з а к а з а  розничных торговых организаций 
О днако , к а к  известно, величина этих за к а зо в  по группам  то­
варов  с высоким уровнем неудовлетворения спроса за р а н е е  огра­
ничивается определенным ростом по сравнению  с рыночными 
ф ондам и преды дущ его  года. К ром е того, з а к а з ы  торгующих 
организаций по отдельным ассортиментным позициям  могут 
быть значительно завы ш ен ны м и или заниж енны ми.

Учет неудовлетворенного спроса до последнего временн 
велся лиш ь в некоторых торговых предприятиях, д а  и то лишь 
эпизодически и не по всем товарам . Н абл ю ден и я  за  неудовлет 
воренным спросом осущ ествлялись  нецеленаправле'нно, без 
предварительно  составленной програм м ы ; не всегда  отбирался 
лучший метод изучения, регистрации и обобщ ения неудовлетво­
ренного спроса с учетом специфических особенностей каж дой 
товарной группы. К ром е того, отсутствовала  единая  система 
сбора  и обработки  информ ации ■ по неудовлетворенному
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