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АССОРТИМЕНТА ТОВАРОВ

Одной из важных народнохозяйственных задач, определенных, 
XXVI съездом КПСС, является обновление ассортимента то в а -’ 
ров народного потребления [l] . Такому явлению, как обновление 
ассортимента товаров, в последние годы уделяется все больше* 
внимания в специальной литературе [2 -  6 ]. Что же касается ис- 1 
следования обновления товарного ассортимента как объективно­
го закона его функционирования и развития [7, 8] ,  то в этой 
области публикаций явно недостаточно. Задачей данной работы 
являлось осветить некоторые аспекты теории закона обновления 
ассортимента товаров.

Как известно из теории познания, любой из объективных з а ­
конов действительности отражает существенную связь, отноше­
ние между явлениями или между сторонами одного явления. Это 
одна из неотъемлемых черт закона. Чтобы показать, что обнов­
ление ассортимента товаров -  не просто явление, а существен­
ная связь, свойственная такому объекту, как ассортимент, рас­
смотрим влияние обновления ассортимента товаров на различ­
ные его характеристики.

Теоретический анализ опыта работы промышленности и тор­
говли показывает, что процесс обновления ассортимента това­
ров оказывает влияние на многие его характеристики. Прежде 
всего с обновлением ассортимента непосредственно связаны 
возрастные характеристики ассортимента: его возрастной со­
став, возрастная структура, средний возраст изделия, старение, 
омоложение ассортимента и др. Характер влияния процесса об­
новления ассортимента на его возрастные характеристики зави­
сит от масштабов и темпов этого процесса -  от абсолютных и 
относительных объемов выпускаемых новых товаров в общей их 
массе.

Если, например, на протяжении ряда лет ассортимент каких-
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либо товаров не обновляется, то его возрастные характеристики 
не остаются неизменными. Так как время безостановочно "те­
чет", возраст каждого товара, входящего в состав ассортимен­
та, и средний возраст изделия с течением времени увеличива­
ются, уменьшается доля молодых, "маловозрастных" товаров и 
увеличивается удельный вес "великовозрастных". Происходит 
старение ассортимента товаров. А это сопровождается сниже­
нием потребительной ценности товаров. Таким образом, обнов­
ление ассортимента -  фактор, сдерживающий процесс его ста ­
рения.

Однако омоложение ассортимента может происходить не при 
любых масштабах и темпах его обновления. В общем случае при 
наличии обновления ассортимента может происходить один из 
трех процессов: омоложение ассортимента, его старение, посто­
янство его возрастных характеристик. Все зависит здесь от 
соотношения масштабов, темпов обновления ассортимента в ана­
лизируемом периоде. Если масштабы и темпы обновления ассор­
тимента в данном периоде меньше, чем в предшествовавших, то 
такое обновление ассортимента не может предотвратить его 
старение.

Чтобы в условиях увеличения объема выпуска товаров обес­
печить омоложение ассортимента, необходимо обязательное уве­
личение масштабов обновления ассортимента, а также рост или 
постоянство темпов этого процесса. Поддержание же на одном, 
даже высоком, уровне темпов обновления ассортимента и умень­
шение его масштабов приводит к старению ассортимента. Тем 
более такая картина будет наблюдаться при снижении темпов 
обновления. Таковы условия превращения обновления из факто­
ра, сдерживающего темпы старения ассортимента, в фактор его 
омоложения. Лишь возрастание масштабов обновления ассорти­
мента, оптимизация его темпов могут быть гарантией омоложе­
ния ассортимента, тенденции его среднего возраста к уменьше­
нию. Реализация указанных требований закона обновления ас­
сортимента товаров (возрастание масштабов и оптимизация тем­
пов обновления) имеет важное практическое значение. Однако 
они далеко не всегда реализуются промышленностью.

Обновление ассортимента товаров, далее, тесно связано с 
его расширением, т. е. увеличением его широты, количественно­
го состава -  ростом числа групп, видов, разновидностей това­
ров. Следует подчеркнуть, что обновление и расширение -  это 
две разные, хотя и взаимосвязанные, характеристики ассорти­
мента, и их нельзя отождествлять. Неверно также мнение, что 
обновление ассортимента всегда сопровождается его расшире­
нием.
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Связь между такими характеристиками ассортимента, как 
его обновление и расширение, не является однозначной. Как из­
вестно, обновление ассортимента -  это двуединый, "двухфазный" 
процесс: это пополнение ассортимента новыми товарами и изъ­
ятие из его состава старых изделий. Однако в отдельные пери­
оды обновление может и не сопровождаться снятием товаров с 
производства, а следовательно, изъятием из состава ассорти­
мента старых товаров. В этом случае происходит два процесса 
одновременно: и обновление ассортимента и его расширение. 
Здесь обновление ассортимента товаров выступает в качестве 
обязательного условия его расширения, так как без обновления, 
пополнения ассортимента новыми товарами расширение его во­
обще невозможно.

Однако обновление ассортимента не всегда сопровождается 
его расширением. Будет ли обновление ассортимента сопровож­
даться его расширением или нет -  это зависит от соотношения 
количества новых, освоенных в производстве товаров и количе­
ства снятых с производства изделий. В общем случае здесь мо­
жет быть три варианта указанного соотношения: обновление мо­
жет сопровождаться либо расширением ассортимента (осваивают 
новых товаров больше, чем снимают с производства), либо его 
сужением (обратное соотношение), либо широта ассортимента 
остается неизменной (снимают с производства столько же ста­
рых товаров, сколько осваивают новых). Два последних случая 
можно считать оправданными, если ассортимент чрезмерно ши­
рок, и дальнейшее его расширение экономически нецелесообраз­
но. Здесь, наоборот, необходимо сужение широты ассортимента 
до оптимальной величины.

Небезынтересным как в теоретическом, так и в практиче­
ском плане является вопрос о том, каким должен быть харак­
тер динамики широты ассортимента. Вопрос этот следует ре­
шать по-разному в зависимости от того, о каком ассортименте 
идет речь. Когда имеется в виду расширение ассортимента то­
варов в масштабе всего народного хозяйства в форме создания 
принципиально новых видов, групп, классов товаров, то необхо­
димым является неуклонное расширение ассортимента. Общество 
в целом заинтересовано в максимуме широты ассортимента 
принципиально новых товаров. На отдельном же предприятии не­
обходима оптимизация широты ассортимента выпускаемых това­
ров, а не безмерное ее увеличение, снижающее экономическую 
эффективность производства. Что же касается расширения внут­
ривидового ассортимента как процесса роста количества разно­
видностей товаров, то величину этого показателя всегда необ­
ходимо оптимизировать, ибо неприемлем как слишком узкий, так
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и чрезмерно широкий ассортимент товаров. Например, в ассор­
тименте шерстяных тканей в 1 9 7 8  г. появилось 3 1 2  новых ар­
тикулов, а снято с производства -  5 6 4 , в итоге широта ассор­
тимента сократилась на 2 5 2  артикула. В этом была необходи­
мость, поскольку ассортимент шерстяных тканей в последнее 
десятилетие ежегодно насчитывал более 1 0 0 0  артикулов, что 
превышает оптимум.

Переходя к качественной стороне процесса обновления ассор­
тимента, следует указать на его связь с такими характеристи­
ками, как качественное обогащение ассортимента (пополнение 
состава ассортимента товарами с более высокими показателями 
потребительных свойств), экономичность (снижение совокупных 
затрат на производство, реализацию и потребление товаров дан­
ного ассортимента), интегральная технико-экономическая эффек­
тивность ассортимента, его современность, соответствие по­
требностям, покупательскому спросу.

Особый интерес представляет рост показателя интегральной 
эффективности ассортимента товаров. Под этим понятием будем 
понимать способность товарной массы определенного ассорти­
мента обеспечивать наибольший суммарный потребительский эф­
фект на единицу суммарных затрат. Чем больше величина этого 
эффекта и меньше затраты , тем выше показатель интегральной 
эффективности ассортимента товаров. На величину данного по­
казателя влияют масштабы и темпы обновления ассортимента, 
степень новизны новых товаров, их экономичность. Далеко не 
всегда новые товары отличаются высокой степенью новизны. 
Так, художественно-технический совет ВИАЛегпрома МЛП СССР 
отклоняет сотни представленных на рассмотрение новых изделий 
легкой промышленности вследствие недостаточно высоких худо- 
жественно-эстетических свойств и других недостатков "новинок".

Таким образом, обновление ассортимента товаров является 
своеобразным мощным рычагом всестороннего совершенствова­
ния ассортимента, улучшения его количественных и качествен­
ных параметров. Этим рычагом промышленность и торговля 
должны эффективно пользоваться. Вместе с тем следует иметь 
в виду и то, что научно-технический прогресс и основанное на 
нем обновление ассортимента товаров ведет к моральному ста ­
рению ранее выпущенных изделий, способствует переходу их в 
разряд неходовых и залежалых товаров, реализация которых не­
возможна без уценки. Так, з а  годы X пятилетки на уценку та­
кого рода товаров государством было израсходовано 5 ,5  млрд. 
руб. [9 , с. 6 2 ] .

Таким образом, обновление ассортимента товаров, будучи су­
щественной его характеристикой, является важным фактором
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улучшения качества ассортимента, всей товарной массы, усло­
вием повышения степени удовлетворения возрастающих потреб­
ностей населения. Поэтому реализация требований закона обнов­
ления ассортимента товаров имеет большое экономическое, со­
циальное и политическое значение.
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КОМПЛЕКСНЫЙ ПОДХОД К СОХРАНЕНИЮ 
КАЧЕСТВА ТОВАРОВ

Исходя из заключений К.Маркса, что товар есть не что иное 
как овеществленный в нем труд, общество должно обеспечить 
рациональное его использование как при создании, так и полное 
выявление потребительных ценностей на стадии эксплуатации. 
При этом основой должен служить научный подход к управлению 
качеством.
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