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О РАСШИРЕНИИ АССОРТИМ ЕНТА 
ПРОМЫШЛЕННЫХ ТОВАРОВ

Потребности общества в материальных благах получают 
выражение в требованиях к номенклатуре, объему и структуре 
предметов потребления. Совокупность предметов потребления 
образует ассортимент товаров. Материально-вещественная
структура производимых и потребляемых в обществе изделий 
не остается постоянной. В ней происходят различные процессы 
качественных и количественных изменений как по составу мас­
сы товаров, так и потребительным свойствам отдельных вещей. 
Наиболее существенное влияние на изменение состава и струк­
туры предметов потребления оказывает процесс расширения ас­
сортимента товаров.

Расширение ассортимента товаров вызывается постоянным 
возвышением потребностей, стремлением людей лучше и пол­
нее их удовлетворять. В соответствии с ростом общественного 
производства потребности непрерывно усложняются. Сложнее 
становится и характер взаимосвязей между товарами.

В целях лучшего и более полного удовлетворения потреб­
ностей производятся все новые предметы функционального на­
значения. Расширяется выпуск разновидностей потребительских 
товаров по видам материалов, фасонам, отделкам и другим 
признакам. С другой стороны, ряд товаров утрачивает свою 
роль в быту и постепенно исключается из сферы массового 
производства и потребления (керосиновые лампы, фонари, на-
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грйвательные приборы, стиральные доски и т .п .). Поскольку 
темпы производства и потребления новых вещей выше темпов 
"отмирания" старых, круг предметов, удовлетворяющих потреб­
ности человека, становится все шире и многообразнее.За 1960- 
1970 г г . ассортимент верхнего трикотажа расширился в 2,7 ра­
за, чулочно-носочных изделий -  в 2 раза, количество марок 
радиоприемников увеличилось на 25%, телевизоров -  более чем 
в 2 раза (]Q .

В настоящее время в удовлетворении индивидуальных по­
требностей современного человека участвуют примерно 4 тыс. 
различных видов изделий [2 ]. Весь же ассортимент товаров на­
родного потребления,выпускаемых нашей промышленностью,пре­
вышает 300 тыс. наименований [ з ]  . Учитывая разновидности 
товаров в зависимости от их потребительных свойств (разм е­
ров, цветов, фасонов, отделок и т .п .), ассортимент будет еще 
шире.

Использование новых материалов, совершенствование техно­
логии производства, повышение культурного уровня человека 
оказывают немаловажное влияние на темпы расширения ассор­
тимента товаров. Так, например, использование синтетических 
смол и пластмасс вызвало появление ряда новых товаров и 
способствовало увеличению количества разновидностей изде­
лий, традиционных в потреблении. Только ассортимент хозяйст­
венных товаров из пластмасс, поступивших в предприятия роз­
ничной торговли г.М инска в 1976 г., насчитывал 320 артикулов 
изделий.

Расширение ассортимента предметов потребления проявляет­
ся как в возрастании видового разнообразия товаров, так и в 
непрерывном увеличении разновидностей отдельных веществ. 
Видовое расширение ассортимента характеризуется появлением 
новых наименований товаров, ранее неизвестных в потреблении. 
Под видовым расширением ассортимента, по нашему мнению, 
следует понимать также появление изделий нового конструкци­
онного решения или, имеющих существенные особенности функ­
ционального назначения (электрических ножей и мясорубок,пор­
тативных холодильников и телевизоров и т .п .).

Наряду с расширением видового ассортимента происходит 
увеличение и разновидностей товаров. Процесс внутривидового 
расширения ассортимента, основанный на стремлении всесто­
ронне удовлетворить потребности всех членов общества, вызван 
различием в условиях жизни людей, особенностями их физиоло­
гии и антропологии, разнообразием вкусов и эстетических за­
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просов, а также возможностями производства. Так, различный 
состав семьи вызывает необходимость и соответствующего 
подбора посуды, кухонных товаров, мебели и т.п. Имеющиеся 
еще различия между городом и деревней, умственным и физи­
ческим трудом, уровнем доходов отдельных групп населения 
отражаются на структуре потребления не только по наименова­
ниям товаров, но и по их разновидностям. Большое внимание 
на внутривидовую структуру ассортимента товаров оказывают 
национальные традиции и обычаи. Многообразие эстетических 
запросов населения вызывает потребность в широком ассорти­
менте товаров по художественному оформлению (отделке, цве­
ту, форме, фасону и т .д .).

Быстрое расширение ассортимента товаров и высокая диф­
ференциация запросов потребителей к вещам по художественно­
му оформлению, конструкционным признакам и другим качест­
венным показателям вызывает у отдельных исследователей 
мнение, будто установление количественных норм широты ас­
сортимента товаров невозможно. Такая точка зрения нам пред­
ставляется недостаточно обоснованной. Принимая во внимание 
даже полное удовлетворение потребностей всех членов общест­
ва, важно отметить, что индивидуальные вкусы людей не могут 
быть в отношении каждого конкретного товара беспредельно 
абсолютны, а различаются лишь относительно. Вкус формиру­
ется под воздействием всех сфер человеческой деятельности. 
Поэтому в обществе всегда существуют общечеловеческие иде­
алы, которым так или иначе подчиняются индивидуальные вку­
сы людей. При этом важно иметь в виду, что в нашей стране 
стоит задача воспитания вкусов людей как важнейшего компо­
нента общей культуры личности.

Следует также отметить, что восприятие органами чувств 
человека формы, фасона, отделки и т.п. имеют определенные 
естественные количественные границы. Например, человек с 
нормальным зрением не может различать тысячи цветов и от­
тенков. Он воспринимает гораздо меньшее их количество. То 
же можно сказать о восприятии формы, отделки, фасонов и 
других качественных показателей изделий. Очевидно, что коли­
чество вариантов формы чайников, костюмов, холодильников и 
т.д. не беспредельно, так как при относительно большом их 
числе различие между смежными формами может быть на­
столько незначительным, что не будет доступно восприятию.

Таким образом, с психофизиологической и эстетической то­
чек зрения нет необходимости выпускать товары в ассортимен­
те без определенных границ. Важно учитывать и то, что чело-

56



гзек в каждый конкретный период использует изделия только 
определенных форм, которые наиболее целесообразны с точки 
зрения как процесса производства, так и потребления. Это вы­
зывается необходимостью соответствия изделий условиям жиз­
ни людей, той среды, в которой они живут.

Недостаточная разработанность количественных показателей 
широты ассортимента товаров еще не свидетельствует против 
необходимости устанавливать такие нормы. Их разработка важ­
на потому, что социалистическое общество, с одной стороны, 
должно учитывать многообразные запросы населения и знать 
степень их удовлетворения, а с другой -  производству далеко 
не безразлично, в каком разнообразии выпускать товары. Вы­
пуск продукции более широкой номенклатуры сложнее для пред­
приятий, так как при этом требуется соответствующая оснаст­
ка, ограничиваются возможности автоматизации и механизации 
технологических процессов, специализации производства, тре­
буется большая номенклатура материалов и сырья, усложняется 
организация производства, затрудняется достижение высокого 
качества изделий. Поэтому широта ассортимента товаров всег­
да ограничена производственными возможностями, и требование 
эффективности общественного производства не допускает его 
беспредельного расширения. Чрезмерно широкий ассортимент 
создает трудности при его формировании и в торговле.

Разум еется, конкретные границы широты ассортимента сле­
дует дифференцировать в зависимости от вида товаров, его на­
значения, места и роли в потреблении. Это обусловлено мно­
гими факторами: условиями жизни людей, эстетическими тре­
бованиями, предъявляемыми населением к товарам, спецификой 
используемых материалов и техническим состоянием производ­
ства изделий. Широта ассортимента не может бы "ь определена 
и как постоянная статичная величина, гак как изменяются за­
просы и требования людей к товарам, изменяется круг потреб­
ностей.

При нормировании широты ассортимента товаров следует 
учитывать и характер удовлетворения потребностей. Для пред­
метов одежды и обуви, имеющих индивидуальный характер по­
требления, ассортимент должен отличаться большой широтой. 
С ростом культуры людей происходит дифференциация требова­
ний к изделиям, усложняются вкусы потребителей и индивиду­
альное проявление запросов становится все более настоятель­
ным. Поэтому фасоны, модели, расцветки одежды и обуви дол­
жны иметь большое разнообразие с тем, чтобы удовлетворя­
лись многообразные запросы потребителей. Практика показы­
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вает, что неудовлетворенный спрос в розничной торговле на 
одежду в основном объясняется ее узким ассортиментом [4_].

Иной подход должен осуществляться при расширении и нор­
мировании ассортимента бытовых средств, приборов, инстру­
мента, мебели. Как правило, для этих товаров не характерны 
признаки индивидуального потребления, и широта их ассорти­
мента, как правило, не обусловлена необходимостью удовлетво­
рения непосредственно индивидуальных запросов потребителей. 
Поэтому широта ассортимента (бытовых средств, приборов, ин­
струментов, мебели) во многом определяется видами работ, 
выполняемых в быгу, и требованиями оборудования жилища, а 
сам процесс расширения ассортимента в первую очередь обус­
ловлен стремлением эффективнее выполнить эти работы или 
лучше оборудовать жилище.

В этой связи следует учитывать рациональность расширения 
ассортимента с точки зрения оптимального удовлетворения по­
требностей населения, организации производства и торговли.

Очевидно, что выпуск 200 наименований моющих средств не 
диктуется необходимостью удовлетворения запросов населения 
в этих товарах, так же как и выпуск в стране 991 образца 
алюминиевой штампованной посуды, имевший место в 1970 г . 
Вряд ли оправдан с точки зрения потребления выпуск пятновы­
водителей от ржавчины, от фруктовых соков, от крови, от чер­
нил "Радуга " и т.п. Для потребления предпочтительным был бы 
высокоэффективный универсальный пятновыводитель одного вида.

Расширение ассортимента, особенно технически сложных то­
варов по конструкции, сопряжено с трудностями достижения их 
высокого качества, так как при этом усложняется унификация 
деталей и элементов изделий, снижается серийность выпуска, а 
главное, затрудняются расчеты и техническое обеспечение вы­
сокой надежности и долговечности изделий.

Важно также учитывать, что в ряде случаев видовое расши­
рение ассортимента сопровождается выпуском изделий узко­
функционального назначения, что вряд ли оправдано. Например, 
электровафельницы, электрошашлычницы, электромороженицы, 
тостеры, ростеры и т.п. имеют узкое назначение и эксплуати­
руются относительно редко.

При расширении ассортимента товаров следует учитывать то 
обстоятельство, что использование каждого дополнительного 
предмета в потреблении ведет не только к улучшению удовлет­
ворения потребностей, но и вызывает дополнительные издержки 
потребления. Эта часть непроизводительного труда, как отм е-
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чал К.Маркс, " ...а б со л ю т н о  необходима для потребления вещей 
и относится, так сказать, к издержкам потребления"...^  Кро­
ме материальных затрат, издержки потребления могут выра­
жаться в уменьшении общей полезной площади бьг'овых поме­
щений, так как необходимы соответствующие условия для их 
складирования и хранения (м ебели , посуды, бытовых машин и 
т .п .); в затратах времени по подготовке к потреблению и ухо­
ду за ними; в увеличении определенной физической и психичес­
кой нагрузки на человека и т.д. Больше должно быть не вооб­
ще вещей, а только нужных, которые будут облегчать и укра­
шать жизнь человека. Поэтому расширение ассортимента това­
ров имеет определенные границы, соблюдение которых позволя­
ет наиболее полно удовлетворять потребности населения при 
ограниченной номенклатура изделий, и соответственно, при ми­
нимальных затратах труда на их производство и потребление.

Р е з ю м е .  Необходимо рациональное расширение и нормиро­
вание ассортимента промышленных товаров с учетом характера 
их потребления.
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О Ф АКТО РАХ, ВЛИЯЮЩИХ НА УСТОЙЧИВОСТЬ 
ТКАНЕЙ К ПИЛЛИНГУ

Ткани, вырабатываемые текстильной промышленностью, дол­
жны быть прочными, добротными, удовлетворять высоким тре­
бованиям советских людей, а изготовленная из них одежда -  
длительное время сохранять неизменными свой внешний вид, 
эстетические и эксплуатационные свойства.

Большое значение для повышения качества тканей имеет ис­
следование истирания поверхности тканей в процессе эксплуа­
тации и образования на поверхности ткани пиллинга.

^ М а р к с  К.  и Э н г е л ь с  Ф. Соч., т .26, ч. 1, с. 167.
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