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Французские туристы могут также посетить Витебск и его Губернаторский 
дворец. В 1812 г. во время своего похода на Москву во дворце останавливался 
Наполеон. Здесь же Наполеон Бонапарт отметил свой 43-й день рождения.

Эти, а также другие факты историко-культурных связей между нашими 
странами, обнаруженные в результате исследования, могли бы стать важным эле-
ментом привлечения французских туристов в нашу страну. Такой туристический 
продукт с различными активностями и услугами создаст позитивный имидж на-
шей страны.
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ЭКОНОМИЧЕСКИЕ ВЫЗОВЫ ПРИ ВНЕДРЕНИИ 
ЭКОЛОГИЧНЫХ ТЕХНОЛОГИЙ В ТУРИЗМ

Внедрение экологичных технологий в туризм сталкивается с различными 
экономическими вызововами, что заставляет искать баланс между интересами 
бизнеса и экологическими приоритетами. Тем не менее такие технологии явля-
ются ключевыми для устойчивого развития туристической индустрии и сниже-
ния негативного воздействия на окружающую среду, что делает их актуальными 
в современных условиях.

Экологичные технологии (зеленые технологии)  — технологии, производ-
ственные процессы и цепочки поставок которых являются экологически безвред-
ными либо менее вредными по сравнению с традиционными способами произ-
водства. Такие технологии разрабатываются для снижения уровня загрязнений, 
экономии энергии и воды, переработки отходов и предотвращения истощения 
экосистем.
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Сегодня большинство стран мира приняли модель, в которой экология вы-
ступает двигателем развития, т.е. перешли на зеленую экономику. Так, Респу-
блика Беларусь является активным участником более 23-х многосторонних меж-
дународных договоров в области охраны окружающей среды и рационального 
использования природных ресурсов, осуществляет сотрудничество по данному 
направлению с международными организациями (ООН, ЕЭК ООН, ЕАЭС, СНГ 
и др.) [1]. В 2024 г. агроэкотуризм в Беларуси продолжает привлекать значительное 
внимание туристов. Количество субъектов, предоставляющих услуги в этой сфе-
ре, достигло 1408, а число обслуженных туристов составило 427,6 тыс. чел. [2]. 
Такие показатели подтверждают, что агроэкотуризм становится важной частью 
туристической индустрии страны.

В Республике Беларусь осознана важность и целесообразность «озелене-
ния» туризма. И для этого имеется огромный потенциал. На территории страны 
действуют четыре национальных парка и два заповедника, функционируют по-
рядка 50 экологических троп, более 110 туристических стоянок, разработано око-
ло 180 экологических маршрутов для туристов. Развивается и виртуальный ту-
ризм — современное направление, востребованное после пандемии COVID-19, 
с уже созданными турами по белорусским заказникам [3]. 

Как правило, экологичные технологии в туризме играют ключевую роль 
в снижении негативного воздействия на окружающую среду. Например, в каче-
стве туристического транспорта активно используются электромобили, элект
росамокаты и велосипеды, а для размещения туристов  — энергоэффективные 
отели. Также развиваются экотуры и виртуальные путешествия. Широко приме-
няются цифровые решения, включая мобильные приложения, которые помогают 
туристам делать экологически ответственный выбор.

Однако внедрение экологичных технологий в туризме сопровождается ря-
дом экономических трудностей, особенно из-за высоких первоначальных затрат 
на оборудование и инфраструктуру. Несмотря на долгосрочную экономию, оку-
паемость таких инвестиций может занять значительное время. Хотя сегодня все 
большее количество туристов проявляют интерес к экологически ответственно-
му туризму, готовность платить за зеленые услуги может варьироваться. Такие 
услуги часто стоят дороже из-за более высоких затрат на внедрение. Очевидно, 
что внедрение новых технологий требует обучения персонала их использова-
нию, что влечет за собой дополнительные расходы на обучение или привлечение 
квалифицированных специалистов. Также в условиях конкуренции предприятия, 
не внедряющие экологичные технологии, могут выигрывать за счет более низких 
цен.

Чтобы успешно преодолеть экономические вызовы и способствовать раз-
витию экологичного туризма, следует разработать комплексную стратегию. Важ-
нейшую роль играет поддержка со стороны государства: субсидии, гранты, на-
логовые льготы и льготное кредитование. Необходимо создавать экологичные 
инвестиционные фонды и развивать государственно-частное партнерство. Обра-
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зование и информирование туристов и персонала способствуют формированию 
ответственного поведения и повышению качества зеленых услуг. Кроме того, не-
обходимо вести борьбу с «гринвошингом», обеспечивая достоверность информа-
ции о зеленых услугах. Стимулирование спроса на зеленые услуги, безусловно, 
требует разработки программ лояльности и зеленых туристических пакетов. На-
конец, развитие инноваций невозможно без поддержки исследований в области 
экологичных технологий для туризма. 

Таким образом, внедрение экологичных технологий в туризм, несмотря на 
очевидные долгосрочные преимущества, сопряжено с рядом серьезных эконо-
мических вызовов. При этом важно понимать, что успешное внедрение эколо-
гичных технологий не только снизит негативное воздействие туризма на окру-
жающую среду, но и повысит конкурентоспособность отрасли, привлекая все 
более требовательных к экологичности туристов. В конечном итоге это позволит 
создать устойчивую и процветающую туристическую индустрию, которая будет 
способствовать сохранению природных и культурных богатств нашей планеты 
для будущих поколений.
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ДЕСТИНАЦИЙ И ОБЪЕКТОВ ГОСТЕПРИИМСТВА

Современные потребители стремятся погрузиться в процесс покупки и ис-
пользования товаров, сопровождаемый уникальными ощущениями, которыми 
они могут делиться с другими в социальных сетях. Это привело к появлению 
нового направления в маркетинге — маркетинга впечатлений, сосредоточенного 


