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рыночных данных, наиболее точны рыночные методы, популярные, но имеющие 
ограничения из-за недостатка информации по аналогам [3, с. 113].

Оценка ОИС сложна из-за непредсказуемости результата, уникальности, 
низких затрат на копирование и быстрого устаревания под влиянием научно-тех-
нического прогресса. Это затрудняет сравнительные методы и требует особого 
подхода к интеллектуальной собственности.
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СПЕЦИФИКА УЧЕТА ЗАТРАТ НА РЕКЛАМУ

Реклама как объект бухгалтерского учета многогранна, имеет обширную за-
конодательную базу и может выступать в качестве:

●● основного средства: рекламные стенды, щиты, вывески и др.;
●● нематериального актива: рекламные видеоролики;
●● запасов (материалов): различная сувенирная продукция;
●● текущих затрат: расходы на рекламные мероприятия, рекламные игры, из-

готовление рекламных стендов, щитов и др. В данной статье затрат нововведе
нием стали рекламные сборы, т.е. сборы за размещение (распространение) рек
ламы.

В связи с этим возникает необходимость учета смежных объектов, вытека-
ющих из проведенных рекламных мероприятий: начисление амортизации основ-
ных средств, нематериальных активов, исчисление налогооблагаемой базы при 
расчете налога на прибыль и др.

Закрытый перечень затрат на рекламу, учитываемых при налогообложении, 
утвержден в п. 2.10 ст. 170 Налогового кодекса Республики Беларусь (см. рисунок).

Расходы на рекламу, не указанные в данной статье, следует относить к про-
чим нормируемым затратам (например, расходы на проведение рекламных игр 
и иные виды рекламы) [1].
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Перечень рекламных расходов, учитываемых при налогообложении в полном объеме

И с т о ч н и к: собственная разработка на основании [1].

Для прочих нормируемых затрат заданы рамки учета при налогообложе-
нии — 1 % от выручки с учетом НДС. Поэтому при превышении данного ограни-
чения бухгалтеру в налоговом регистре необходимо разделять данные затраты. 

Для совершенствования учета рекламы мы рекомендуем следующее. Во-
первых, к счету 44 «Расходы на реализацию» выделить субсчет 44.1 «Затраты на 
рекламу». Это повысит информативность учета и позволит оценивать эффектив-
ность рекламной деятельности. Во-вторых, обратиться к программистам с це-
лью модификации программного обеспечения. Например, в программу добавить 
режим справки для бухгалтера при определении объекта рекламы или его учете 
при налогообложении. В-третьих, Министерству финансов разработать единый 
нормативный правовой акт, в котором будет обобщена и систематизирована ин-
формация в части нормативного правового регулирования рекламной деятельно-
сти в Республике Беларусь.

Данные рекомендации позволят организациям правильно идентифициро-
вать рекламу в качестве объекта бухгалтерского учета, формировать налогообла-
гаемую прибыль и в целом будут содействовать эффективной деятельности ор-
ганизации.
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