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создана Ассоциация «Технологии Распределенных Реестров» (Belarus 
Blockchain Association), цель которой — поддержка цифровой транс-
формации бизнеса и популяризация блокчейн-технологий среди 
предпринимателей.

Несмотря на свой специфический характер, технология блокчейн 
по-прежнему уязвима для угроз и атак, которые гипотетически могут 
позволить отдельным группам лиц влиять на транзакции. В откры-
тых системах каждый имеет право на доступ и обновление реестра. 
Таким образом, все транзакции прозрачны и видимы. На данный мо-
мент это одна из проблем, и компромисса между прозрачностью и кон-
фиденциальностью в блокчейн нет.

Таким образом, блокчейн представляет собой значительный шаг 
вперед в области хранения и обработки данных. Он может быть при-
менен в любых сферах, где важны точность, прозрачность и достовер-
ность информации, а также ее конфиденциальность.
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РОЛЬ ТАРГЕТИНГА В ЭЛЕКТРОННОЙ КОММЕРЦИИ

В современных реалиях таргетинг — ключевой элемент, исполь-
зуемый для привлечения клиентов через социальные сети и контекст-
ную медийную рекламу.

Таргетированная реклама повышает эффективность кампаний, 
фокусируясь на потенциальных покупателях, наиболее заинтересо-
ванных в предлагаемом продукте. В отличие от других методов рек
ламы она позволяет точно настроить параметры рекламных объяв-
лений под любые критерии, важные для продавца, что обеспечивает 
более высокую конверсию и рентабельность затрат.

Основная цель таргетинга в электронной коммерции — персона-
лизация, выделение целевой аудитории и распределение ее по сег-



230

ментам. Персонализированный подход повышает удовлетворенность 
потребителей и мотивирует их совершать повторные покупки: бла-
годаря таргетингу компании могут находить наиболее подходящую 
аудиторию и предлагать ей рекламные сообщения, которые соответ-
ствуют ее интересам и потребностям.

На сегодняшний день наиболее популярными видами таргетиро-
вания являются: географический и временной таргетинг, таргетинг 
по провайдерам посетителей и по типу подключения, таргетинг по 
частоте показов баннеров уникальным пользователям, тематический 
и поведенческий таргетинг [1].

Преимущества таргетинга в электронной коммерции:
●● экономия бюджета компании. Сначала затраты на запуск тар-

гетированной рекламы могут быть ощутимыми, но при грамотной ра-
боте маркетингового отдела и специалистов по рекламной деятельно-
сти затраты на продвижение окажутся значительно меньше;

●● увеличение узнаваемости бренда. Таргетированная реклама 
показывается только тем пользователям социальных сетей, которые 
могут быть заинтересованы в продукте или услуге;

●● анализ результатов происходит в режиме реального времени, 
что оптимизирует рекламные кампании [2].

На рисунке представлен рекламный рынок Беларуси. Доля ин-
тернет-рекламы составляет 54,1  %. В  таком случае использование 
таргетированной рекламы в настоящее время эффективно и целесо
образно.

Рекламный рынок Республики Беларусь

Таким образом, таргетинг — не просто инструмент интернет-рек
ламы, а необходимое условие для успешной деятельности в элект
ронной коммерции. Затраты в развитие навыков таргетинга и исполь-
зование современных инструментов являются ключом к достижению 
высокой прибыли и конкурентного преимущества.
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СОВРЕМЕННЫЕ ПОДХОДЫ К ФОРМИРОВАНИЮ 
АССОРТИМЕНТА В РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛЕ

Согласно Закону «О государственном регулировании торговли и 
общественного питания в Республике Беларусь» от 8 января 2014 г. 
№ 128-З, ассортимент товаров — совокупность товаров в определен-
ном соотношении по видам, моделям, размерам, цветам и иным при-
знакам. 

В основе формирования ассортимента товаров лежит спрос, на ко-
торый влияют экономические, социально-демографические, социаль-
но-психологические, национально-бытовые и иные факторы.

Непременным условием работы торговой организации является 
создание торгового ассортимента, ориентированного на удовлетворе-
ние запроса определенных групп потребителей и приносящего при-
быль. Поэтому коммерческая деятельность предполагает выполне-
ние ряда операций, таких как обновление ассортимента, разработка 
заказов на товары, выбор поставщиков и установление хозяйствен-
ных связей с ними, контроль выполнения договорных обязательств, 
управление товарными ресурсами, выбор форм и методов продажи 
товаров и ее стимулирование. 

ЗАО «ПАТИО» осуществляет как оптовую, так и розничную торгов-
лю. Розничные продажи ведутся через собственную сеть магазинов, 
объединенных под торговой маркой «5 элемент». Цель ЗАО «ПАТИО» 
в области ассортимента — формирование ассортимента, максималь-
но приближающегося к рациональному, для удовлетворения разно
образных потребностей и получения запланированной прибыли.


