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ИДЕНТИФИКАЦИЯ, ФАЛЬСИФИКАЦИЯ 
И БЕЗОПАСНОСТЬ ПОТРЕБИТЕЛЬСКИХ 

ТОВАРОВ В МИНСКОЙ ОБЛАСТИ

Рыночные отношения в Беларуси имеют как положительные яв-
ления  — насыщение рынка разнообразными товарами и услугами, 
так и отрицательные  — обман, продажи некачественной и фальси-
фицированной продукции. Минская область как самый густонаселен-
ный регион Беларуси является важным центром потребительского 
рынка. В работе рассмотрены эти вопросы, проанализирована ситуа-
ция в Минской области и предложены возможные решения [1].

Безопасность потребительских товаров означает отсутствие риска 
для здоровья и жизни потребителей. Фальсифицированные товары 
часто изготовлены с нарушением технологий и из некачественных 
материалов, что делает их опасными для здоровья. 

Проблемы безопасности в Минской области:
●● наличие некачественных и опасных товаров: отсутствие контро-

ля над импортом и производством товаров увеличивает риск появле-
ния на рынке опасных продуктов;

●● несоблюдение санитарных норм и правил: ненадлежащие усло-
вия хранения и транспортировки товаров, особенно пищевых продук-
тов, могут привести к их порче и загрязненности;

●● отсутствие эффективной системы отзыва некачественных това-
ров: сложности с оперативным и полным отзывом опасных продуктов 
с рынка увеличивают риск их потребления и негативных последствий 
для здоровья [2].

Мы предлагаем несколько решений изложенных выше проблем:
●● разработка единого стандарта идентификации товаров в Бела-

руси позволит унифицировать систему контроля и сделать ее более 
эффективной;

●● создание специализированных центров по идентификации и 
экспертизе товаров позволит проводить независимые исследования 
и экспертизу товаров для выявления подделок и некачественных про-
дуктов;
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●● внедрение систем электронной торговли, обеспечивающих про-
зрачность и контроль над продажами товаров, позволит уменьшить 
количество фальсификаций и подделок на онлайн-площадках;

●● проведение регулярных кампаний по профилактике отравле-
ний и других негативных последствий потребления некачественных 
товаров позволит повысить информированность населения о рисках 
и способах защиты от них.

Проблемы идентификации, фальсификации и безопасности по-
требительских товаров в Минской области требуют комплексного 
подхода. Создание эффективной системы контроля, защиты потре-
бителей — важная задача для обеспечения здоровья и безопасности 
населения, а также для развития потребительского рынка в регионе.
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СОВЕРШЕНСТВОВАНИЕ СТРУКТУРЫ 
АССОРТИМЕНТА СТОЛОВОЙ ПОСУДЫ ИЗ ФАРФОРА 

И ФАЯНСА, РЕАЛИЗУЕМОГО В ОАО «ГУМ»

Столовая посуда из фарфора и фаянса  — изделия, которые ис-
пользуются для подачи и принятия пищи и напитков. Посуда из дан-
ных материалов отличается не только своим составом и технологией 
производства, но и эстетическими свойствами, прочностью, долговеч-
ностью и функциональностью, поэтому применяется как дома, так и 
в объектах общественного питания. В настоящее время потребители 
стремятся к соответствию функциональных и эстетических свойств 
столовой посуды из фарфора и фаянса, что требует глубокого анализа 
структуры ассортимента этой группы товаров с целью оптимизации ее 
структуры ассортимента.


