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В настоящее время тема заботы об  окружающей среде 
не теряет своей актуальности. Экологические инициативы за-
трагивают разные области производства товаров, в том числе 
и поиска путей совершенствования упаковки. Каждый из нас 
на  постоянной основе пользуется различными средствами 
бытовой химии, а  также различными средствами гигиены 
в жидком виде. Зачастую упаковкой для них служат пластико-
вые бутылки разных форм и размеров. После использования 
весь пластик идет на переработку или в основном на мусор-
ные полигоны.

Невозможно представить покупку бытовой химии без 
специальной тары. Упаковка играет важную роль как для по-
требителя, так и для производителя. К функциям тары можно 
отнести:

− обеспечение сохранности товара. Упаковка обеспечи-
вает сохранность товара, защищая его от воздействия 
различных факторов, таких как влага, резкие измене-
ния температуры и прямые солнечные лучи. Это осо-
бенно важно для продуктов, которые могут терять свои 
свойства или становиться опасными при неправиль-
ном хранении;

− транспортировка продукции. Тара обеспечивает це-
лостность товара на  всем пути  – от  производителя 
до  конечного потребителя. Правильно оформленная 
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упаковка способствует минимизации повреждений 
и утрат во время логистических операций;

− информационнокоммуникативная роль. Упаковка вы-
полняет информационнокоммуникативную роль. Она 
содержит важные сведения о товаре, такие как состав, 
инструкция по  использованию, дата изготовления 
и срок годности [1].

Несмотря на пользу упаковки для товара, тара несет вред 
для окружающей среды, если попадает вместе с  другими 
отходами на  свалку. По исследованиям ЕС, сегодня на душу 
населения приходится 167 кг упаковочных отходов, которые 
попадают в  реки, озера, моря и  почву и  за  счет выделения 
химических веществ становятся источником серьезных забо-
леваний [1].

Наибольшую опасность пластик представляет собой в слу-
чае одноразового использования, в  то  время как упаковки, 
сделанные из прочных видов пластика и доступные для мно-
горазового использования, более безопасны для окружающей 
среды и здоровья человека. Наилучшим вариантом потребле-
ния пластиковой тары является повторное использование од-
ной и той же упаковки.

Для сокращения количества приобретаемого и выбрасы-
ваемого пластика возможно повторное наполнение упаковки.

Рефил (или повторное наполнение) – от  английского refill. 
Это система, которая позволяет продолжать использование про-
дукт, не  создавая новых отходов. Вместо того чтобы покупать 
продукт в новой упаковке, потребитель может наполнить имею-
щуюся тару этим же средством. Такой вариант выгодный не толь-
ко с точки зрения экологии, но и экономичен. Рассмотрим по
дробнее положительные стороны использования рефила.

1. Снижение количества выбрасываемого сырья. Еже-
годно на  каждого жителя Беларуси приходится около 28  кг 
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пластиковых отходов [2]. Уменьшение потребления упаковки, 
используемой для хранения бытовой химии, позволит значи-
тельно сократить общее количество отходов.

2. Экономия на упаковке. Единоразовая покупка тары, ко-
торая изготовлена из прочного пластика или алюминия, помо-
гает снизить расходы на покупку бытовой химии на 15–30 % 
от общей стоимости. Именно такой процент потребители тра-
тят каждый раз при покупке жидкостей для стирки и других 
средств [3]. Использование рефила может помочь сэкономить 
на постоянной покупке тары.

3. Уменьшение потребляемых ресурсов на этапе произ-
водства. Для изготовления каждой единицы упаковки затра-
чивается сырье для самой тары, а также для крышки и эти-
кетки. Также необходима печать информации о  продукте 
и производителе [4].

Вышеперечисленные преимущества указывают на  пер-
спективность развития реализации товара способом рефила. 
На сегодняшний день в Республике Беларусь только одна ком-
пания осуществляет продажу средств бытовой химии на роз-
лив.

В 2024 г. в  городе Гомеле появились специальные авто-
маты по  продаже моющих средств. Вендинговые аппараты 
позволяют приобрести бытовую химию в различных объемах 
в тару потребителя. Всего в Гомеле насчитывается 21 автомат, 
в  каждом из  которых можно приобрести 5 видов моющих 
средств: жидкое мыло для рук, гель для душа, гель для посуды, 
кондиционер и гель для стирки белья. Цена каждого средства 
одинакова, общая сумма зависит от приобретаемого объема. 
Автоматы принимают как наличный, так и безналичный рас-
чет и работают круглосуточно.

Данные вендинговые аппараты были установлены россий-
ским брендом MeloMama, который принадлежит компании 
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GoodHim. Компания также установила специальные корзинки 
с  бесплатной пластиковой тарой (бутылки объемом 1 литр), 
которую потребители могут взять для покупки бытовой химии.

Автоматы по  разливу бытовой химии постепенно наби-
рают популярность, однако подобные аппараты не представ-
лены в других городах. Белорусским компаниям, производя-
щим различные моющие средства, стоит обратить внимание 
на данную экоинициативу. На сегодняшний день многие по-
требители задумываются о  вреде, который наносят окружа-
ющей среде. Крупные бренды, такие как Modum, «БелитаВи-
текс» и другие, могут перенять данную бизнесмодель.

Реализовывать повторное наполнение можно посред-
ством вендинговых аппаратов, а также посредством доставки. 
Так, например, в Индонезии популярна система доставки «ре-
фил велосипеды», где потребитель может наполнить свои тару 
у специального курьера, который доставляет бытовую химию, 
затем наполняет тару потребителей необходимыми им сред-
ствами [3].

Распростанение системы рефила позволило бы белорус-
ским компаниям не только предоставить потребителям удоб-
ную услугу, но и подкрепить имидж фирмы, демонстрируя за-
боту об экологии.

Таким образом, одноразовая упаковка – один из  факто-
ров загрязнения окружающей среды, хоть и является неотъ-
емлемой частью реализации товара. Применение системы 
рефилов, позволяющей повторно наполнять тару, может су-
щественно снизить количество пластиковых отходов и сэко-
номить средства потребителей.
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