Gabriel Garcia Méarquez no habria podido sumergirse plenamente en su labor creativa y, por
tanto, no habria ganado el Premio Nobel sin la ayuda de su mujer. Por ultimo, Julia Urquidi
fue una critica de las primeras obras de Vargas, guiandole por el buen camino.
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ESPECIFICIDAD DE LOS TITULARES DE NOTICIAS EN RUSO SOBRE
TEMAS ECONOMICOS EN LOS MEDIOS DE COMUNICACION EN INTERNET

Crnenuguka HOBOCTHBIX PYCCKOSI3bIYHBIX 3ar0J10BKOB IKOHOMUYECKON TEeMATHKH
B uHTepHeT-CMHU

El titular es un elemento clave del texto en los medios de comunicacion,
estrechamente vinculado a otros componentes. Su importancia en los medios de
comunicacion es dificil de sobreestimar, ya que atrae la atencidn del lector, formando
la primera impresion y revelando instantaneamente los principales temas del articulo.
Ocupa la posicion mas visible y acentuada. Sin éste, la existencia de los medios de
comunicacion seria imposible.

El objetivo de estudio: estudiar las caracteristicas de los titulares de temas
econdmicos en el espacio de Internet.

Método de investigacion: analisis descriptivo y sintesis, analisis de contenido.

El titular es el componente clave de una noticia. Es el titular lo que los lectores
utilizan para decidir si profundizan o no en el articulo. Ademas, en el 60-80 % de los
casos, la gente solo utiliza los titulares para formarse una idea general de los
acontecimientos.

Nadie abre cada noticia individualmente; el ojo del lector se desliza por los titulares
en busca de lo interesante. Los titulares tienen muchas formas y no hay consenso sobre
cuales son mejores 0 peores.

Cuando se trata de titulares economicos, el elemento clave en ellos es una
terminologia que transmita el significado de forma precisa y concisa. Los titulares hacen
un amplio uso de términos econdmicos especificos que denotan aspectos clave de las
actividades y acontecimientos economicos. Estos términos incluyen conceptos como
«inflacion», «déficit», «presupuesto», «exportaciones e importaciones», «impuestos»,
«negocios» y otros: Expertos del Banco Euroasiatico: La inflacion se acelerd en Belarus:
cual es la razon.

En periodos de cambio o crisis econdmica, pueden aparecer en los titulares términos
nuevos o actualizados para reflejar la situacion actual. Puede tratarse de nuevos conceptos
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relacionados con innovaciones tecnoldgicas, reformas economicas o medidas de apoyo:
¢Quién invierte en la economia bielorrusa? Los funcionarios nombraron 3 principales
paises; El Bitcoin cay6 por debajo de los 56 mil ddlares. ¢Qué ocurrié?; El Ministerio de
Finanzas volvid a subir el precio del oro.

Es significativo el papel de la jerga empresarial, que incide notablemente en los
rasgos lexicos de los titulares economicos, introduciendo elementos de jerga profesional
y giros especificos caracteristicos de la comunicacion empresarial: en el Demond de Sber,
los startups juveniles recibieron mas de 80 millones de rublos; VTB empieza a emitir
tarjetas ecologicas y lanza la gamificacion para limpiar las masas de agua. Esta capa de
lenguaje da un toque profesional adicional a los titulares econdémicos, haciéndolos mas
atractivos y comprensibles para el publico objetivo de la comunidad empresarial y los
profesionales financieros.

El estudio nos permitio llegar a las siguientes generalizaciones: las peculiaridades de
los titulares de noticias econdmicas en ruso en los medios de Internet se manifiestan en la
combinacion de informatividad, brevedad y emotividad. Los titulares tienden a atraer la
atencion del lector utilizando una redaccion vivida y palabras clave de actualidad, lo que
permite destacar aspectos importantes de las noticias econdmicas. Ademas, suelen reflejar
tendencias y sentimientos actuales de la sociedad, lo que los convierte no s6lo en fuente de
informacion, sino también en indicadores de la opinion publica. Asi pues, el analisis de los
titulares nos permite conocer en profundidad no sélo las peculiaridades del periodismo en
el ambito de la economia, sino también la dindmica de la percepcion publica de los
procesos econémicos.

CHUJI «Jlunesoskonomucm»
A. Makutsa

A.A. Makyua

BI'DY (MuHCck)

Hayunwii pykosooumens T.B. Kosanvkosa

CARACTERISTICAS DEL COMPORTAMIENTO COMUNICATIVO
DE LOS ESPANOLES EN SITUACIONES CONFLICTIVAS
EN LAS REDES SOCIALES

Oco0enHoCTH KOMMYHUKATUBHOTO MOBECACHUSI HCITAHIIEB
B CUTyallMH KOH(l)JII/IKTHOI‘O OﬁmeHI/IH B CONHAJIBHBIX CETHAX

En el mundo moderno, la interaccion de diferentes culturas ocurre en el entorno en
linea, lo que lleva a cambios en los estilos de comunicacion y forma nuevas reglas de
comunicacion. Las redes sociales también se estdn convirtiendo cada vez més en un
escenario de conflictos y malentendidos. El anonimato y la distancia que ofrecen las
plataformas en linea pueden aumentar la agresion y la provocacion. Esto plantea preguntas
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