ВВЕДЕНИЕ
В представленном УМК (ЭУМК) «Коммерческая деятельность и маркетинг на рынке недвижимости» объединены структурные элементы научно-методического обеспечения соответствующей учебной дисциплины, которые призваны обеспечить получение высшего профессионального образования, повысить его качество, и основано на результатах фундаментальных и прикладных научных исследований жилой и нежилой недвижимости. 
Автор(ы) УМК (ЭУМК): доцент кафедры коммерческой деятельности и рынка недвижимости БГЭУ Квасникова В.В., кандидат экономических наук, доцент.  
Учебно-методический комплекс (ЭУМК) по учебной дисциплине «Коммерческая деятельность и маркетинг на рынке недвижимости» обеспечивает изучение учебной одноименной дисциплины, которая относится к профильной дисциплине, формирующей профессиональные навыки специалистов для специальности 6-05-0311-02 «Экономика и управление», профилизация «Экономика и управление на рынке недвижимости».
Цель разработки УМК (ЭУМК) учебной дисциплины – — формирование у студентов профессиональных знаний в области коммерческой деятельности и маркетинга, развитие экономического мышления, комплексного понимания организации коммерческой деятельности, позволяющих находить обоснованные управленческие решения и их практическое применение в складывающейся ситуации на рынке недвижимости.
Задачи, решаемые методическим обеспечением:
- обеспечение теоретической подготовки будущих специалистов по вопросам коммерческой деятельности и развитие у них соответствующего мышления, позволяющего принимать самостоятельные решения; 
- формирование у студентов четкого представления о содержании коммерческой деятельности и маркетинга, особенностей их осуществления на рынке недвижимости субъектами хозяйствования различных правовых форм;
 - овладение студентами практических навыков и умений использования системного подхода к коммерческой деятельности и маркетинге с целью принятия эффективных управленческих решений.
Данная учебная дисциплина согласуется с учебными дисциплинами «Жилая и нежилая недвижимость», «Менеджмент организаций недвижимости».
Подготовка специалистов в рамках изучения учебной дисциплины «Коммерческая деятельность и маркетинг на рынке недвижимости» должна обеспечить формирование следующей компетенции:
СК-7. Применять инструментарий коммерческой деятельности и маркетинга для повышения эффективности деятельности организации.
В результате изучения учебной дисциплины студенты должны: 
знать:
- сущность и содержание коммерческой деятельности и маркетинга; 
- принципы организации коммерческой работы и ее направления; 
- комплекс маркетинга;
- законодательные акты, регулирующие коммерческую деятельность на рынке недвижимости;
 уметь:
- проводить маркетинговые исследования рынка недвижимости;
- составлять конъюнктурные обзоры рынка;
 - сегментировать рынок недвижимости; 
- устанавливать деловые связи, разрабатывать и заключать контракты и договоры; 
- управлять коммерческими процессами;
 владеть:
- базовыми научно-теоретическими знаниями для решения практических задач;
 - приемами и способами сбора и обработки данных; 
- способами оценки рыночной конъюнктуры и направлений ее развития; 
- навыками составления коммерческой документации;
 - системными знаниями и умениями для решения междисциплинарных задач и проблем.
