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ЭЛЕМЕНТЫ ЯПОНСКОГО АНИМЕ 
КАК СПОСОБ ПОВЫШЕНИЯ ПРИВЛЕКАТЕЛЬНОСТИ 

ПРОДУКЦИИ «БЕЛАРУСЬФИЛЬМА»1

Японское аниме является феноменом, который не только обрел огромную 
популярность во всем мире, но и оказывает значительное влияние на развитие 
анимационной индустрии в целом. Исследование возможности интеграции эле-
ментов японского аниме в продукцию «Беларусьфильма» представляет собой ин-
тересное и перспективное направление, способное повысить конкурентоспособ-
ность и привлекательность белорусских мультфильмов. 

Сравнивая аниме и мультфильмы «Беларусьфильма», можно увидеть, что 
они имеют различия в стилях анимации, сюжете и тематике. Аниме более вы-
разительное и детализованное, в то время как белорусские мультфильмы более 
традиционные.

Мультфильмы студии «Беларусьфильм» предназначены для просмотра 
детьми, а аниме рассчитано на подростковую аудиторию. Аниме обычно имеет 
более сложный сюжет и глубоких персонажей. Источниками для сюжета аниме 
являются манги или компьютерные игры, также есть аниме, имеющие полно-
стью оригинальный сюжет. Для создания своих мультфильмов студия «Беларусь-
фильм» привлекает детских писателей, поэтов, использует произведения бело-
русской литературы. 

Немаловажным фактором японской анимации является символика цвета. 
Традиции, зародившиеся в Японии в отношении цветов, отражаются в аниме че-
рез цвет волос героев или их одежду. А мультфильмы студии «Беларусьфильм» 
часто обращаются к народным мотивам и истории Беларуси.

1	Подготовлено в рамках исследований, выполняемых в СНИЛ «Поиск» УО БГЭУ.
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Создание аниме включает в себя рисование кадров от руки или с использо-
ванием графических планшетов. Также аниме могут создаваться с применени-
ем компьютерной графики и анимации. Мультфильмы студии «Беларусьфильм» 
создаются в основном традиционной анимационной техникой, где каждый кадр 
рисуется отдельно [1–4].

Интеграция элементов стиля рисования аниме в процесс создания мульт
фильмов «Беларусьфильма» может привнести свежесть и оригинальность в кон-
тент. Применение техник анимации из японского аниме, таких как динамичные 
движения, эмоциональные выражения лиц и нестандартные ракурсы, может зна-
чительно обогатить визуальное представление мультфильмов и сделать их более 
конкурентоспособными на мировом рынке.

Итак, интеграция элементов японского аниме в производство мультфильмов 
«Беларусьфильма» представляет собой перспективное направление для развития 
отечественной анимационной индустрии. Однако для достижения оптимальных 
результатов необходимо учитывать специфику целевой аудитории и адаптиро-
вать стиль анимации в соответствии с ее предпочтениями и ожиданиями.

И с т о ч н и к и
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ИСКУССТВЕННЫЙ ИНТЕЛЛЕКТ В МАРКЕТИНГЕ: 
ВОЗМОЖНОСТИ И РИСКИ

В настоящее время одной из главных причин возросшего интереса к исполь-
зованию искусственного интеллекта в маркетинге является стремительное раз-
витие технологий и изменяющееся потребительское поведение. Искусственный 
интеллект предоставляет уникальные возможности для персонализации комму-


