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УЧЕТ ОТГРУЗКИ ТОВАРОВ У ПОСТАВЩИКА 
И ИХ РЕАЛИЗАЦИИ ЧЕРЕЗ ИНТЕРНЕТ-МАГАЗИНЫ 

В работе рассмотрены отдельные аспекты документального оформ-
ления, порядок бухгалтерского учета операций по отгрузке товаров у по-
ставщика и их реализации через интернет-магазины.

Развитие интернет-торговли значительно изменило товарные отноше-
ния между продавцом, посредником и конечным покупателем. В целях уве-
личения объемов продаж и роста выручки от реализации товаров многие 
поставщики все больше стремятся заключать договоры с посредниками, 
осуществляющими торговлю через сеть Интернет. 

В Республике Беларусь такими посредниками являются интернет-ма-
газины, которые представляют собой «…информационный ресурс субъекта 
торговли в глобальной компьютерной сети Интернет (далее — сеть Интер-
нет), позволяющий осуществить заказ на приобретение или выбор и приоб-
ретение товаров без (вне) торгового объекта» [1, гл. 1, ст. 1, п. 8]. 

В результате торговля через интернет-магазины, именуемые маркетплей-
сами и являющиеся не только резидентами Республики Беларусь, получила 
широкое распространение и стала трендом, отодвинув на задний план тради-
ционные виды торговли.

Между тем торговля через интернет-магазины (маркетплейсы) вызывает 
множество вопросов, связанных с правовым регулированием и бухгалтер-
ским учетом товарных операций. Поэтому можно с уверенностью сделать 
вывод, что рассматриваемая тема является актуальной и представляет собой 
значительный практический интерес. 

Анализ нормативных правовых актов по данной теме показал, что от-
ношения между поставщиками и интернет-магазинами в законодательстве 
Республики Беларусь четко не урегулированы. Согласно Гражданскому 
кодексу Республики Беларусь данные отношения следует рассматривать с 
позиции комиссионера (интернет-магазина) и комитента (поставщика) и 
оформлять договорами комиссии. В законодательстве Российской Федера-
ции по таким операциям принято заключать агентские договоры, в рамках 
которых агент (интернет-магазин) за вознаграждение производит юридиче-
ски значимые действия за счет продавца (принципала): рекламирует товары 
продавца, организует их доставку до покупателя, хранение на складе, прием 
денежных средств за товар от покупателя. 

Таким образом, возникают риски правового характера, связанные с до-
кументальным оформлением операций по учету отгрузки товаров и их реа-
лизацией через интернет-магазины.

Учитывая требования отечественного законодательства, в учете постав-
щика (комитента), реализующего товары через интернет-магазин (комиссио-
нер), после передачи товара на склад маркетплейса и до момента реализации 
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его конечному покупателю следует отражать выручку на счете 45 «Товары 
отгруженные» по фактической себестоимости.

Необходимость использования счета 45 «Товары отгруженные» опре-
делена тем, что выручка от реализации товаров отгруженных может быть 
признана у комитента только после реализации этого товара комиссионером 
на основании полученного акта оказания услуг или принятого поставщиком 
отчета о реализации товаров интернет-магазином [2]. 

Важно отметить, что выручка от реализации товаров покупателям в бух-
галтерском учете поставщика отражается по кредиту счета 90 «Доходы и 
расходы по текущей деятельности» субсчет 90.1 «Выручка от реализации 
продукции, товаров, работ, услуг» и не уменьшается на сумму вознаграж-
дения (иных расходов). Порядок определения даты признания выручки от 
реализации товаров закрепляется в учетной политике организации. 

Начисленная интернет-магазину (маркетплейсу) сумма вознаграждения 
за реализацию товаров поставщика должна отражаться в учете поставщика 
на счете 44 «Расходы на реализацию», а сумма НДС, предъявленная мар-
кетплейсом в части его комиссионного вознаграждения, — по дебету счета 
18 «Налог на добавленную стоимость по приобретенным товарам, работам, 
услугам» [3]. 

Для учета расчетов с интернет-магазином поставщик (комитент) может 
открыть к счету 76 «Расчеты с разными дебиторами и кредиторами» субсчета: 

− 76.8 «Расчеты с комиссионером за реализованные товары»; 
− 76.9 «Расчеты с комиссионером по вознаграждению»; 
− 76.10 «Расчеты по возмещению расходов». 
Выручкой у комиссионера признается комиссионное вознаграждение, 

установленное в договоре комиссии. 
По мере реализации товаров, полученных от комитента, стоимость это-

го товара списывается с забалансового счета 004 «Товары, принятые на ко-
миссию» и одновременно формируется задолженность перед поставщиком 
в размере стоимости реализованного товара, что может найти свое отраже-
ние в учете интернет-магазина бухгалтерской записью:

дебет счета 62 «Расчеты с покупателями и заказчиками»;
кредит счета 76 «Расчеты с разными дебиторами и кредиторами» (счета 

60 «Расчеты с поставщиками и подрядчиками»).
На основании вышеизложенного рассмотрим на примере порядок бух-

галтерского учета отгрузки и реализации товаров у поставщика и в интер-
нет-магазине (таблица). 

Пример. Поставщик (комитент) на основании договора комиссии отгру-
жает товар интернет-магазину (комиссионеру) 01.11.2023 г. для реализации. 
Стоимость реализации товара составляет 240 руб. Цена приобретения това-
ра (без НДС) — 90 руб. Согласно учетной политике поставщика моментом 
признания выручки от реализации товаров по договорам комиссии является 
дата реализации товаров покупателям на основании отчета комиссионера. 

Интернет-магазин реализовал переданный ему товар 05.11.2023 г., пред-
ставил поставщику отчет о реализации товара и произвел расчет за товар 
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(за минусом комиссионного вознаграждения). В учетной политике интер-
нет-магазина датой признания выручки является дата реализации товаров 
покупателям в размере суммы комиссионного вознаграждения — 10 % от 
стоимости реализованного товара с учетом НДС. 

Хозяйственные операции по отгрузке товаров у поставщика
и их реализации через интернет-магазины

Дата Содержание хозяйственной операции Дебет Кредит Сумма, 
руб. 

01.11.2023 

Отгрузка товара интернет-магазину для после-
дующей его реализации покупателям (по цене 
приобретения) (без НДС) 

45 41 90 

Принятые интернет-магазином товары постав-
щика отражаются на забалансовом счете 004  240 

05.11.2023

Отражение поступления средств от покупателей 
за реализуемые интернет-магазином товары 

50,
57.4 62 240 

Зачисление денежных средств покупателя на те-
кущий счет интернет-магазина 51 57.4 200 

Формирование задолженности интернет-магази-
на перед поставщиком за реализованный покупа-
телям товар 

62 76 (60) 240

Отражение выручки интернет-магазина в раз-
мере суммы вознаграждения, исчисленного от 
стоимости реализованного товара поставщика 
(240 руб. ∙ 10 %)

76 
(60) 90.1 24 

Начисление НДС из выручки интернет-магазина 
в размере суммы вознаграждения за реализацию 
товаров поставщика (24 руб. ∙ 20 : 120)

90.2 68.2 4 

Списание товаров, реализованных интернет-ма-
газином покупателям, с забалансового счета  004 240 

Формирование задолженности интернет-магази-
на перед поставщиком за реализованные покупа-
телям товары

76.8
(60) 62 240 

05.11.2023

Отражение выручки от реализации товара у по-
ставщика 62 90.1 240 

Начисление НДС (20 %) из выручки от реализа-
ции товара у поставщика 90.2 68.2 40 

Списание стоимости переданного интернет-ма-
газину товара (без НДС) 90.4 45 90 

Начислено вознаграждение за услуги интер-
нет-магазина (без НДС) 44 76.9 20 

Принят к оплате НДС по вознаграждению интер-
нет-магазину 18 76.9 4 

Отражение взаимозачета задолженности сторон 
по договору комиссии у поставщика 76.9 76.8 

(60) 24 
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Окончание

Дата Содержание хозяйственной операции Дебет Кредит Сумма, 
руб. 

30.11.2023 Принят НДС к вычету поставщиком из суммы 
вознаграждения комиссионера 68.2 18 4 

30.11.2023 Списание расходов на реализацию в части возна-
граждения интернет-магазина 90.6 44 20 

30.11.2023 

Перечисление денежных средств поставщику за 
реализованный товар (за минусом вознагражде-
ния) 

76
(60) 51 216 

Поступление на расчетный счет поставщика де-
нежных средств от интернет-магазина за реали-
зованный им товар (за минусом вознаграждения) 

51 76.8 
(60) 216 

И с т оч н и к : собственная разработка.

Таким образом, согласно договору, заключенному между поставщиком 
товара (комитентом) и интернет-магазином (комиссионером), реализующим 
этот товар, собственником товара является его поставщик до момента ре-
ализации товара покупателю. В составе доходов по текущей деятельности 
комитент должен учитывать всю выручку на дату реализации товаров ин-
тернет-магазином, которую предлагаем указывать в отчете комиссионера по 
установленным в договоре ценам. Выручкой интернет-магазина является ко-
миссионное вознаграждение за реализованный им товар, размер и порядок 
исчисления которого определяются в договоре комиссии. Отдельно огова-
риваются условия доставки товаров к покупателю. Для поставщика возме-
щаемые посреднику расходы по доставке товара покупателю являются его 
расходами на реализацию. 

В этой связи для учета расчетов поставщика с интернет-магазином пред-
лагаем открыть к счету 76 «Расчеты с разными дебиторами и кредиторами» 
субсчета

76.8 «Расчеты с комиссионером за реализованные товары»; 
76.9 «Расчеты с комиссионером по вознаграждению»; 
76.10 «Расчеты по возмещению расходов». 
Данные предложения позволят достоверно отражать информацию о до-

ходах и расходах по текущей деятельности, а также взаиморасчетах в бух-
галтерском учете и отчетности поставщика и интернет-магазина.
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ТЕХНИЧЕСКИЕ БАРЬЕРЫ КАК ИНСТРУМЕНТ 
НЕТАРИФНОГО РЕГУЛИРОВАНИЯ 

МЕЖДУНАРОДНОЙ ТОРГОВЛИ

Рассматриваются виды технических барьеров в международной тор-
говле, динамика их количества, основные цели применения и страновые осо-
бенности. Выявляются основные проблемы применения данных мер нета-
рифного регулирования в Республике Беларусь с учетом членства в ЕАЭС, 
приводятся возможные направления совершенствования.

Технические барьеры в торговле (далее — ТБТ) являются техническими 
мерами нетарифного регулирования, согласно классификации нетарифных 
мер Конференции ООН по торговле и развитию (ЮНКТАД) входят в раздел 
B. Они включают в себя меры, связанные с характеристиками продукции: 
стандарты в отношении спецификаций и требования к качеству; требования 
к соответствующим процессам и методам производства и требования к мар-
кировке и упаковке в связи с охраной окружающей среды, защитой потреби-
телей и национальной безопасностью. 

Согласно классификации ЮНКТАД выделяют виды ТБТ, представлен-
ные в таблице. 

Виды технических барьеров по классификации ЮНКТАД

№ группы Название

B1 Разрешения на импорт и лицензирование, связанные с техническими барье-
рами в торговле

B2 Предельно допустимое содержание остатков веществ и ограничения на ис-
пользование веществ

B3 Требования в отношении этикетирования, маркировки и упаковки
B4 Производственные или послепроизводственные требования
B6 Требования, касающиеся видового наименования товара

B7 Требования в отношении качества, безопасности или эксплуатационных ха-
рактеристик продукции


