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НОВЫЕ МЕДИА КАК ВАРИАТИВНАЯ ФОРМА ПОЛИТИЧЕСКОЙ 

КОММУНИКАЦИИ  
 

Средства массовой информации как институт политической коммуникации 

трансформируются в условиях цифровизации, меняющей образ жизни людей 

и виртуализируя их взаимодействие. Данную современную тенденцию 

многогранно рассматривают в своих работах исследователи – М. А. Бурда, 

С. В. Володенков, М. Н. Грачев, П. В. Закрепин, А. В. Соколов [1; 3; 4; 7; 11; 13] 

и др. 

М. Маклюэн и К. Фиоре в работе «Война и мир в глобальной деревне» 

утверждали, что внедрение технологий не только меняет характер 

коммуникации, но и «создает новую среду», конструирует реальность и картину 
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мира [9, с. 219]. Сегодня политическая деятельность, освещаемая в СМИ, имеет 

измерение коммуникации, которое подразумевает информационное воздействие 

политических акторов как друг на друга, так и на социальную среду в вопросе 

властно-управленческих отношений. В свою очередь, социальная среда не всегда 

может считаться самой надежной. М. Н. Грачев и Р. В. Евстифеев, возвращаясь 

к вопросу «конструирование реальности», оперируют таким понятием, 

как «постправда», отражая искаженное описание действительности. Благодаря 

новым медиа даже «псевдособытие» можно презентовать правдоподобно и ярко 

в отличие от действительности [6, с. 9]. Также отметим тот факт, что «в условиях 

информационного противостояния, прокси-войны заметно расширяется спектр 

манипулятивных средств, приёмов, технологий воздействия на массовое 

сознание россиян, одним из которых является стигматизация … использования 

стигм в современном политико-коммуникативном пространстве обусловлены 

рядом конъюнктурных моментов, прежде всего, изменением форматов 

и характера коммуникации, сетевизацией, цифровизацией информационного 

пространства, способствующих модификации механизма стигматизации 

в постмодернистском обществе» [12, с. 179]. 

Интернет как коммуникационная среда трансформируется в глобальное 

пространство реализации современной политики [2, с. 7], где коммуникация 

становится атрибутом политической деятельности и инструментом управления 

информационным обществом. Коммуникация в сфере политики, по мнению 

М. Н. Грачева, может преследовать три цели: 

– передача информации; 

– изменение мнения; 

– изменение поведения, являющегося стержнем властно-управленческих 

отношений в обществе [5, с. 39]. 

Новые медиа представляют собой радикально отличающуюся парадигму 

коммуникации, особенностями которой, по мнению Е. Лапины-Кратасюк, 

являются цифровой код, интерактивность и интеграция [8]. Интеграция в новых 

медиа рассматривается как взаимосвязь элементов контента в едином новостном 

полотне, содержащем текст, фото- и видеосопровождение письменного 

материала. Проявление интерактивности новых медиа раскрывается в вопросе 

их пользования. На сегодняшний день каждый человек может создать 

собственный канал, наполняя его контентом и определенными ценностными 

установками, свободно транслируемыми на общественные массы. Сквозная 

коммуникация «сверху-вниз и снизу-вверх» позволяет гражданам принимать 

активное участие в выборе путей социально-политического развития.  

Говоря о коммуникационном пространстве, нельзя не отметить 

преимущества сетевых СМИ. Прежде всего, новые медиа позволяют 

пользователям в режиме реального времени актуализировать информацию 

о происходящем. Возможность проведения прямых эфиров, оперативного 

распространения новостных сводок позволяет потребителям контента 

почувствовать себя непосредственным участником заседаний, собраний, 
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церемоний и других политических событий. Двусторонняя коммуникация 

и интерактивность новых медиа позволяет в моменте собирать обратную связь 

и осуществлять мониторинг общественного мнения. Новые медиа становятся 

одним из способов быстрой организации акций и кампаний. Нельзя не отметить, 

что развитие современных медиа приводят к демократизации информационного 

пространства и инициированию диалога между политиками и обществом.  

 Кроме того, сетевое пространство является и инструментом 

систематизации и архивации большого объема данных. Размещение материала 

в едином интернет-пространстве диктует следующее преимущество – 

гипертекстовость как технологию представления неструктурированного 

свободно наращиваемого знания. Благодаря гипертекстовости пользователи 

имеют возможность работать со связным, синтезированным материалом 

и осуществлять быстрый сбор и обработку уже опубликованных в сети данных. 

Трансформация СМИ в условиях информационной войны происходит 

в связи с возрастающей необходимостью влияния на широкие общественные 

массы в вопросе привлечения внимания аудитории и изменения 

их поведенческих и морально-ценностных установок. Выступая в качестве 

генератора социально-политической модернизации, СМИ создают большое 

количество разнонаправленных сообщений, что диктует появление 

альтернативных источников информации и стремительное развитие новых 

медиа, снижающих доверие к традиционным СМИ, и позволяют 

интерпретировать событие в политических интересах, распространить данные 

в поле общественности. 

Новые медиа – инновационные формы коммуникации авторов контента 

с неограниченным числом реципиентов. Л. З. Манович в работе «Язык новых 

медиа» аргументировал тезис, что объект новых медиа – это культурные 

репрезентации. В новых медиа конструирование одних черт физической 

реальности происходит за счет других. Новые медиа являются вариативными, 

их объекты могут существовать в «потенциально бесконечных версиях». 

Еще одна отличительная особенность новых медиа как инструмента 

политической коммуникации – это «производство по запросу» и «доставка» 

информации «точно в срок» [10, с. 71]. 

Новые платформы коммуникации служат инструментом создания 

политического дискурса, формирующего мнение современного общества. 

Тематические сообщества, подкасты и каналы интернет-пространства 

систематизируют пользователей по группам, «виртуальным общинам», исходя 

из социальных, религиозных, политических и иных взглядов. Происходит 

медийное конструирование реальности, «отсекание масс от реальности» 

в рамках информационной войны. Реализации создания многогранного 

политического дискурса, например, в мессенджере «Telegram», способствовали 

несколько значимых составляющих социальной сети – предоставление 

анонимности, дающее возможность авторам политических каналов свободно 

формировать информационную повестку, и частичное отсутствие контроля 
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социальных медиа. Согласно статистике, из 700  тыс. русскоязычных каналов 

в Telegram политическими являются около 16 тыс., где основными 

направлениями публикаций становятся внутриэлитные противоречия, 

протестные настроения и актуальная внешнеполитическая обстановка. 

Благодаря Telegram-каналам идет активное формирование смысловых 

характеристик политических процессов и явлений, появляется возможность 

создать положительное значимое восприятие политика, институтов власти. 

Акторы политической деятельности выступают в качестве равноправных 

участников горизонтальных коммуникаций в интернет-пространстве. Одним 

из примеров выстраивания горизонтальной политической коммуникации 

на платформе Telegram является канал «Дмитрий Медведев». Высокая 

популярность канала с радикально патриотической позицией объясняется 

попаданием в «настроение масс»,  приданием «агрессивного тона» 

официальному нарративу и представлением версии ведения «ментальной 

войны» с уклоном в консервативное русло. 

Таким образом, новые медиа как коммуникативное измерение политики 

обладают многоканальностью, многонаправленностью и интерактивностью, 

персонально-эмоциональным подходом к трактовке политического события. 

Новые медиа, в отличие от традиционных, выстраивают виртуальную 

«ментальную реальность», которая основывается не столько на «уведомлениях» 

о политических явлениях и их аналитическом сопровождении, сколько 

на многообразии суждений и информационном противостоянии в вопросе 

освещения общественно-политических событий. И по мере дальнейшего 

развития человечества влияние новых медиа на политическое сознание граждан 

будет возрастать. 
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Введение. За последнее десятилетие, на фоне бурного развития технологий 

и всеобщего распространения цифровых инноваций, мир пережил глубокие 

изменения во всех сферах жизни. Особенно заметно это отразилось 

на финансовом секторе, где цифровая трансформация стала ключом к прогрессу, 

кардинально изменив работу традиционных банков и финансовых учреждений. 

Настоящая статья посвящена глубокому анализу опыта и практики цифровой 

трансформации в финансовых институтах Китая и России, с целью исследования 

особенностей, результатов и вызовов, связанных с использованием цифровых 

технологий в финансовой сфере этих двух стран. 


