hotelera, de alimentos y bebidas, y otros sectores relacionados. Este afio casi medio
millon de personas, mas de 400.000 espectadores, han asistido a la carrera y las
actividades relacionadas con ella. El gremio hotelero ha estimado una ocupacion de
en torno al 80%, unas 131.996 habitaciones, lo que se ha traducido en ingresos de
286 millones de pesos solo en alojamiento.

3. Desarrollo de infraestructura: la organizacion del Gran Premio impulsa el
desarrollo de la infraestructura local, incluyendo la mejora de carreteras, aeropuertos
y otras instalaciones lo que beneficia a la economia a largo plazo y a otras industrias.

4. Efecto en la imagen del pais: la Formula 1 ayuda a posicionar a México como
un pais moderno y dinamico lo que puede tener un impacto positivo en la inversion
extranjera y en la percepcion global de la nacion.

5. Beneficios para la industria automotriz: la presencia de la Formula 1 en
México contribuye a impulsar la industria automotriz local, ya que el evento puede
servir como plataforma para la promocion de marcas de automoviles y tecnologias
relacionadas.

6. Generacion de empleo: la organizacion y celebracion del Gran Premio de
Formula 1 en México genera empleo en diversas areas, desde la construccion de
instalaciones temporales hasta la gestion de eventos y el turismo.

7. Impacto en el turismo deportivo: la Formula 1 atrae a visitantes extranjeros
especificamente interesados en eventos deportivos lo que contribuye al crecimiento
del turismo deportivo en México.

Por lo tanto, la celebracion del Gran Premio de Formula 1 en México influye de
modo positivo en la economia del pais contribuyendo al aumento de los ingresos y al
desarrollo de esta region latinoamericana en diferentes esferas.

E. Volochkovich

E.C. BosioukoBu4

BbpI'Y um. A.C. Ilymkuna (bpecr)
Hayunwiii pykosooumenws JI.M. Maxcumyx

ANALISIS DEL ATRACTIVO TURISTICO
DEL PATRIMONIO JUDIiO DE BREST

AHaJIM3 TYPUCTHYECKOM NPHUBJIEKATEJIbHOCTH eBpPeiCKOro Hacjieaus r. bpecra

Hoy en dia, Brest tiene un importante Patrimonio judio y una historia tnica de la
ciudad, lo que contribuye al desarrollo del turismo en esta direccion.

Para determinar la fama y el atractivo del potencial turistico judio de la ciudad
de Brest, se realizd un estudio socioldgico en el marco de una encuesta mediada con
la ayuda de 8 preguntas.
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El objetivo del estudio: establecer la notoriedad de los destinos judios, analizar
el conocimiento de la historia de la ciudad y sus tragicos eventos, revelar el interés en
el tema del Patrimonio judio de la ciudad de Brest. En el momento de la encuesta se
habian recibido 118 respuestas. La mayoria de los encuestados eran jovenes entre 18
y 30 afios que vivian principalmente en la region de Brest.

Como resultado de la encuesta, para establecer la fama turistica y el atractivo de
los destinos judios de la ciudad de Brest, se reveld6 que esta direccion es
especialmente relevante para los residentes de Brest y la regién de Brest por parte de
jovenes de 18-30 afos.

La mayoria absoluta de ellos esta interesada en la historia de la ciudad de Brest.
Saben que desde hace mucho tiempo, una gran parte de los residentes de Brest eran
judios, pero desafortunadamente, la mayoria de los encuestados no estaba interesada
o no estaba al tanto de la tragedia principal para los judios de Brest durante la
Segunda guerra mundial: el tema del holocausto. Muchos creen que el tema ha
perdido relevancia, pero es una opinion errénea. Es necesario recordar estos terribles
eventos, realizar excursiones para adultos y niflos, causar un sentimiento de
repugnancia por el fascismo, para que en el futuro, tal historia no se repita.

A pesar del bajo nivel de conocimiento de los eventos del holocausto, el 79,7%
de los encuestados desea visitar una excursion relacionada con los destinos judios de
Brest.

También hubo una pregunta para identificar la notoriedad de los destinos judios
de Brest, con el resultado de que mas de la mitad de las personas (57,6%) no estan
familiarizadas con los destinos historicos y culturales judios de Brest, lo que confirma
una estrategia de marketing débil tanto en la vida como en Internet.

Por lo tanto, nuestro trabajo permiti6é concluir que la mayoria de los encuestados
estan interesados en el tema del Patrimonio cultural e historico judio de la ciudad en
el desarrollo del sistema turistico y de excursiones. De esto se deduce que el tema del
Patrimonio judio de la ciudad de Brest es relevante y requiere un mayor desarrollo.
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