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Возможность эффективного функционирования малых форм производства опре-
деляется рядом их преимуществ по сравнению с крупным производством: близость 
к местным рынкам и приспособление к запросам клиентуры; производство малыми 
партиями, что невыгодно крупным фирмам, и т. д. Малому производству способствует 
дифференциация и индивидуализация спроса в сфере производственного и личного 
потребления.

Для обеспечения эффективного функционирования малого и среднего бизнеса как 
в настоящее время, так и в перспективе чрезвычайно важными являются вопросы, связан-
ные с формированием источников и методов финансирования малого предприниматель-
ства. К ним можно отнести собственные финансовые ресурсы малых предприятий, заемные 
средства инвесторов, привлеченные финансовые средства инвесторов, денежные средства 
объединений, предприятий и организаций (финансово-промышленных групп, союзов, об-
ществ взаимного кредитования и др.), инвестиционные ассигнования из государственного 
бюджета, местных бюджетов и соответствующих внебюджетных фондов и иностранные ин-
вестиции.

Список использованных источников
1. Боброва, О. С. Основы бизнеса : учебник и практикум для академического бакалав-

риата / О. С. Боброва, С. И. Цыбуков, И. А. Бобров. – М. : Юрайт, 2019. – 330 с.
2. Голубков, Е. П. Маркетинг для профессионалов: практический курс : учебник и прак-

тикум для бакалавриата и магистратуры / Е. П. Голубков. – М. : Юрайт, 2019. – 474 с.

В. Ю. Шутилин
доктор экономических наук, доцент

Н. А. Беляцкая
магистрант
БГЭУ (Минск)

ПРИМЕНЕНИЕ ИСКУССТВЕННОГО ИНТЕЛЛЕКТА ПРИ ПОДГОТОВКЕ 
МЕДИАСТРАТЕГИИ

Искусственный интеллект (ИИ) стал неотъемлемой частью современного маркетинга, 
включая разработку медиастратегий. Применение ИИ в этой области открывает новые воз-
можности для улучшения взаимодействия с аудиторией и оптимизации рекламных кампа-
ний. Современные нейросети могут помочь маркетологу на каждом этапе создания страте-
гии, а именно: провести анализ рынка; подготовить описание целевой аудитории; выявить 
сезонность продукта/бренда; определить возможные каналы коммуникации с каждым сег-
ментом целевой аудитории.

Анализируя данные из различных источников, ИИ предоставляет полезную информа-
цию, которая помогает маркетологам отслеживать тенденции в отрасли, собирать инфор-
мацию об объемах и динамике рынка. Искусственный интеллект также может использо-
ваться для определения предпочтений и интересов клиентов. Например, нейросети могут 
облегчить проведение опросов потребителей: быстро создать список вопросов с вариантами 
ответов, необходимо только правильно написать запрос со всеми вводными. С помощью 
ИИ можно обрабатывать обширные данные о клиентах из нескольких источников, таких 
как история транзакций, поведение в интернете и взаимодействие в социальных сетях. 
Анализируя полученные данные, алгоритмы ИИ выявляют закономерности, тенденции 
и корреляции, предоставляя ценную информацию о предпочтениях и поведении клиентов, 
на основании которой можно сформировать сегменты целевой аудитории. Для выявленных 
сегментов ИИ также может предложить релевантные каналы коммуникации [1].

Ниже приведены некоторые примеры инструментов исследования рынка и потребителей 
на основе ИИ.

• SimilarWeb – ведущий инструмент маркетинговых исследований на базе ИИ, кото-
рый предлагает всестороннее представление о поведении цифровых потребителей.
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• Perplexity AI – интеллектуальный инструмент, способный автоматизировать процесс 
сбора и анализа информации. Основываясь на нейросетях, он выдает прямые ответы 
на запросы и предлагает релевантные ссылки на источники.

• Chat GPT – инструмент, который обладает уникальными функциями анализа дан-
ных, генерации контента и прогнозирования поведения потребителей, которые помо-
гут принимать обоснованные решения и достигать поставленных целей [2].

Таким образом, использование ИИ в подготовке медиастратегии демонстрирует высокую 
эффективность и преимущества для компаний, стремящихся к оптимизации своих маркетин-
говых усилий и улучшению взаимодействия с аудиторией.
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