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Нестабильность функционирования общества, его усложнение и  дифференциация, 
размывание пространственных границ социального взаимодействия акторов, расшире-
ние возможностей для межкультурной коммуникации представителей разных социальных 
общностей содействуют обострению конфликтов. Процессы сетевизации и цифровизации со-
провождаются возникновением сильнейшего культурного плюрализма, приводящего к необ-
ходимости формирования конструктивного диалога культур. «Этносоциокультурные проти-
воречия в современном мире имеют явную тенденцию к обострению» [1, с. 22].

Современному миру присущи глубокие трансформации, вызванные развитием информаци-
онно-коммуникационных технологий, обостряющие проблемы национально-культурной иден-
тичности, толерантности и диалога культур. Наличие противоречий между ценностями нацио
нальных культур, стремлением народов к  самобытности и  направленностью общественного 
развития на унификацию цивилизаций становится одним из наиболее фундаментальных кон-
фликтов современности. «Насущные проблемы современной культуры заключаются в необходи-
мости формирования нового образа мышления, новых оценок и нового образа жизни, способного 
предотвратить опасности, стоящие перед мировым сообществом» [2, с. 78]. Современный иссле-
дователь Г. Леонгард, предсказывая риски развития сетевого общества, считает необходимым 
создание глобального совета по этическим вопросам в области цифровых технологий [3, с. 9–18].

Развитие и распространение процессов сетевизации приводит к тому, что интернет стано-
вится значимой областью кросс-культурной коммуникации. Создавая множество возможно-
стей для конструктивного диалога между представителями разных культурных общностей, 
он становится тем пространством, в котором разворачивается множество конфликтов. Ано-
нимность сетевого взаимодействия людей снижает уровень их ответственности за предостав-
ляемую информацию. Зачастую предоставляются сведения, разжигающие международную 
рознь. Отсутствие осознания сущностных признаков и  качественных характеристик поли-
культурного сообщества вследствие различия в морально-ценностных ориентациях субъектов 
приводит к непониманию людьми друг друга. Следовательно, преодоление кросс-культурной 
неопределенности становится одним из  наиболее востребованных механизмов, ориентиро-
ванным на разрешение противоречий.

Консолидация современного общества, гармонизация межкультурных отношений прак-
тически востребованы и социально значимы в ситуации распространения конфликтов и их 
эскалации. Особую роль приобретает разрешение противоборств посредством раскрытия цен-
ностей представителей различных обществ, создания единого кросс-культурного простран-
ства. Ценностный плюрализм, основанный на  признании прав этнических и  конфессио
нальных меньшинств, сохранение их национальных особенностей становится приоритетной 
задачей социального развития.
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В настоящее время, когда резко обозначилась нивелировка в иерархии моральных и ду-
ховных ценностей в обществе, вопрос этической составляющей культуры приобретает особую 
значимость. Сегодня печатные СМИ являются не  только средством передачи и  хранения 
информации, но и трансформируют этические ценности в современном обществе, выступая 
в роли определенного катализатора событий, в том числе и негативных. В связи с этим во-
просы этики современных печатных изданий требуют пристального внимания и изучения.

С точки зрения этического компонента журналы в русской и белорусской культурах мож-
но разделить на три группы.

В первую группу входят журналы с высокой степенью этической составляющей. К ним 
относятся научные, общественно-политические, литературно-художественные, производ-
ственно-технические, научно-популярные, научно-информационные издания. В России это 
журналы «Культура и  искусство», «Исторический журнал», «Педагогика и  просвещение», 
«Психология и психотехника» и многие другие. Среди белорусских изданий можно назвать 
следующие: «Роднае слова», «Родная прырода», «Полымя», «Помнiкi гiсторыi i культуры Бе-
ларусi», «Беларуская думка», «Алеся» и др.

Сами названия и обложки этих изданий говорят, что они посвящены серьезным пробле-
мам различных отраслей науки, наиболее актуальным концепциям различных исследова-
ний. В статьях этих журналов мы не найдем ненормативной лексики, стилистически и грам-
матически неверного языка.

На втором месте с точки зрения этического компонента стоят спортивные, библиографические, 
сатирические, общественно-популярные журналы и издания смешанного содержания. Например, 
это российские издания «Добрые советы», «Вокруг света», «Гео», «Работница», «Крестьянка», «Лиза» 
и др. В Беларуси к таким изданиям относятся «Планета», «АБС», «Автосалон», «Армия» и др.

В этих изданиях этический компонент выражен в умеренной степени. В материалах дан-
ных журналов встречаются разговорные и  просторечные слова, профессиональные жарго-
низмы. Иногда их использование является оправданным, так как они придают высказыва-
ниям простоту и непринужденность, а тексту экспрессивность и эмоциональность.

На третьем месте находятся издания с наименьшим проявлением этической составля-
ющей: таблоиды, журналы для мужчин и женщин, журналы, относящиеся к так называе-
мой желтой прессе. К ним относятся российские издания Cosmopolitan, Maxim, Men’s Health, 
Oops, «Тайны звезд», «Отдохни», «Планета женщины» и др. Среди белорусских изданий таких 
журналов намного меньше: «Доберман», «XXL-Беларусь», «Женский журнал». Совсем желтой 
прессы или журналов таблоидного типа, подобно российским изданиям, у нас практически 
нет. В отечественных журналах нет такого количества жаргонизмов, арготизмов, бранных 
слов и ругательств, пошлых анекдотов, как в российских изданиях.

В выше перечисленных журналах этический компонент выражен достаточно ярко, как 
вербально, так и невербально. Вербальный компонент выражается в использовании ненор-
мативной и инвективной лексики. Невербальный компонент – это неприличные иллюстра-
ции и фотографии.

Таким образом, типология журналов с  точки зрения этического компонента в  рассма-
триваемых культурах выглядит практически одинаково. И на современном этапе развития 
общества, характеризующимся поиском новых этических ориентиров, сохраняется некая гра-
ница между солидными, респектабельными СМИ, с одной стороны, и журналами, называе-
мыми желтой прессой, – с другой.


