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в стране, вызванного пандемией COVID-19, политической нестабильностью, а также измене-
ниями в законодательстве.

С 2017 по 2019 г. выручка от реализации организаций МСП Витебской области ежегодно 
увеличивалась примерно на 13 %, в 2020 г. показатель сократился на 15,7 %, с 2021 по 2022 г. 
выручка от реализации возобновила рост, причем в 2022 г. выручка от реализации органи-
заций МСП увеличилась в 2,78 раза. С 2017 по 2021 г. основной вклад в выручку от реализа-
ции организаций МСП Витебской области вносил г. Витебск, его доля повышалась с 38,24 % 
в 2017 г. до 47 % в 2021 г. В этот период существенны доли г. Новополоцка, Полоцкого и Ор-
шанского районов. В 2022 г. ситуация кардинально изменилась. Основной вклад в выручку 
от реализации организаций МСП стал вносить Полоцкий район, доля которого в общей вы-
ручке от реализации за 2022 г. составила более 67 %.

Таким образом, анализ показал, что деятельность организаций МСП в Витебской обла-
сти сосредоточена в 6 ее регионах, а именно в Витебске, Полоцке, Новополоцке, Полоцком, 
Оршанском и Витебском районах.
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РАЗВИТИЕ РОЗНИЧНОЙ ТОРГОВЛИ БЕЛАРУСИ И РОССИИ

Важнейший показатель развития розничной торговли – розничный товарооборот как ин-
дикатор экономической активности населения, на  динамику которого оказывают влияние 
внешние факторы. Для рассматриваемых стран характерны схожие тенденции снижения 
и увеличения розничного товарооборота. К факторам, обусловившим его снижение в 2015–
2022 гг., можно отнести: экономический кризис на  протяжении 2014–2015 гг.; пандемию 
COVID-19 и вызванную ею инфляцию (по данным МВФ, глобальная инфляция ускорилась 
с 2,9 % в 2020 г. до 6,3 % в 2021 г.); специальную военную операцию и уход западных компа-
ний с союзного потребительского рынка (2022). Следует отметить, что 2023 г. показал прирост 
товарооборота как в Беларуси (108,5 %), так и в России (106,4 %), что позволяет сделать вывод 
о стабилизации потребительского рынка двух государств.

Положительной тенденцией, подтверждающей стабилизацию ситуации в  розничной 
торговле, является увеличение доли непродовольственных товаров в структуре розничного 
товарооборота. В кризисные годы (2015, 2020, 2022) доля продовольственных товаров в това-
рообороте двух стран составляла 49 %. Следовательно, в эти годы на первое место население 
ставило продовольственную безопасность. В 2023 г. по сравнению с 2022 г. доля продоволь-
ственных товаров в товарообороте снизилась практически на 1,5 %.

Индикатором продовольственной безопасности государства выступает доля отечествен-
ных товаров в товарообороте. Согласно статистическим данным в 2023 г. Беларусь достигла 
доли товаров отечественного производства в общей структуре товарооборота 60,8 %, а доля 
продовольственных товаров составила 77,5 %. Увеличение доли отечественных товаров в роз-
ничном товарообороте Беларуси началось с  2021 г., но  исторического максимума 2015 г. 
(80,9 %) пока не достигнуто. По отдельным товарам обеспечена практически на 100 % реали-
зация товаров отечественного производства: яиц – 100,0 %, масла сливочного – 99,9 %, мяса 
и мясных продуктов – 99,4 %, сахара и сахарозаменителей – 98,3 %.

Для России и Беларуси характерен рост доли электронной торговли в розничном товароо-
бороте. Более высокий рост пришелся на 2020 г., что было обусловлено пандемией COVID-19 
и, как следствие, введенными ограничениями. Мировым лидером в доле электронной тор-
говли в товарообороте страны по итогам 2022 г. стал Китай. По исследуемому показателю он 
в 2,8 раза обогнал США, в 3,7 раза – Францию, в 4,7 раза – Россию и в 5,2 раза – Беларусь. 
При этом темп роста доли электронной торговли в товарообороте на потребительском рынке 
различный. Для США, Франции и России темп роста доли электронной торговли в товарообо-
роте на потребительском рынке практически одинаков (в среднем 105 %). Лидером по темпу 
роста в 2022 г. стала Беларусь (184,4 %), операдившая даже Китай (123,9 %).
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Электронная торговля на потребительском рынке развивается посредством интернет-ма-
газинов и цифровых торговых платформ. При этом статистика по электронной торговле Бела-
руси и России имеет существенные различия. Сложность сбора данных по России обусловила 
сужение периода исследования до периода 2013–2021 гг.

Беларусь имеет более высокий показатель количества интернет-магазинов, приходящих-
ся на 1 млн жителей. Если в 2013 г. показатель по Беларуси превышал показатель по России 
в 2,3 раза, то в 2021 г. – только в 1,5 раза. При этом Россия опередила Беларусь по темпу 
прироста интернет-магазинов на 1 млн жителей, который составил в 2021 г. 100,7 % для Рос-
сии и только 10,3 % для Беларуси. Основная причина замедления темпа роста количества 
интернет-магазинов в Беларуси – насыщение рынка и увеличение доли цифровых платформ 
в обороте электронной торговли.

Таким образом, розничная торговля как Беларуси, так России имеет схожие тенденции 
развития.
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АУТЕНТИФИКАЦИЯ СОКОВОЙ ПРОДУКЦИИ

Исследование подлинности соковой продукции, представленной на  рынке Беларуси, 
а  также установление наиболее значимых и  трудно подделываемых критериев аутентич-
ности является актуальной проблемой, представляющей научный интерес и практическую 
значимость.

Аутентичность продукции  – неотъемлемая составная часть качества пищевой продук-
ции, определяемая совокупностью физико-химических и биологических показателей, абсо-
лютные количественные значения и интервалы, изменения которых обоснованы природны-
ми свойствами сырья и допустимым технологическим воздействием при получении готовых 
пищевых продуктов.

На сегодняшний день не  существует аналитической методики, которая позволяла  бы 
установить аутентичность соковой продукции. Основу современного анализа натуральности 
соков составляет матричный подход, основанный на определении целого ряда показателей, 
которые комплексно характеризуют состав соков. Полученные значения сравниваются с та-
блицами химического состава соков определенного вида, которые составлены на базе сотен 
анализов аутентичных образцов во всем мире и легли в основу многих стандартов идентифи-
кации в развитых странах.

В целях установления соответствия соковой продукции своему наименованию идентифи-
кация соковой продукции из фруктов или овощей осуществляется путем совокупной оценки 
физико-химических, органолептических и других показателей такой продукции, к которым 
относятся: признаки видов соковой продукции из фруктов или овощей; наименования фрук-
тов или овощей, применяемых для производства соответствующей соковой продукции; со-
держание растворимых сухих веществ в соках/пюре; минимальная объемная доля сока или 
фруктового (овощного) пюре в  одноименных нектарах, морсах, сокосодержащих напитках; 
сведения о возможных природных особенностях химического состава соков/пюре с учетом ха-
рактерных для них сортовых, географических, климатических, сельскохозяйственных и тех-
нологических факторов.

Кроме стандартизированных показателей качества и безопасности соковой продукции 
существуют критерии, определяющие натуральность и  подлинность соков. Одним из  ос-
новных нормативных документов, в соответствии с которыми проводится оценка качества  
и аутентичности соков, является Свод правил для оценки качества фруктовых и овощных 
соков Ассоциации производителей соков и нектаров из фруктов и овощей Европейского со-
юза (AIJN).


