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Цели устойчивого развития служат ориентировками при разработке 
и корректировке стратегий и планов на макро- и микроуровне. Органичное 
сочетание вопросов экономического, социального и экологического харак-
тера стимулирует рост экономики и повышает качество жизни людей при 
сохранении естественной серы обитания и минимизации антропогенного 
воздействия.

При этом особенно важным является сбалансированное сочетание всех 
трех компонентов без чрезмерной ориентации на определенное направле-
ние, будь то воздействие на изменение климата или гендерное равенство, 
происходящие во вред другим целям. Лишь планомерное улучшение ситуа-
ции по всем параметрам позволит получить эколого-экономический эффект 
реализации данной концепции.

ESG (Environmental, Social, Governance) факторы в целом укладываются 
в повестку устойчивого развития, однако имеют ориентир на деятельность 
организации. Сравнение составляющих устойчивого развития и ESG-факто-
ров представлено на рисунке 1.

Рис. 1. Составляющие концепции  
устойчивого развития (слева) и ESG-подхода (справа)
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ESG (Environmental, Social, Governance) включает три аспекта:
– Environmental, экологическое воздействие: факторы влияния органи-

зации на окружающую среду.
– Social включает аспекты взаимодействия компании и общества, соци-

альное воздействие, оказываемое организацией.
– Governance обобщает вопросы, связанные с корпоративным управле-

нием и бизнес-этикой.
На рисунке 2 представлен примерный перечень крупных элементов, ха-

рактеризующих разные аспекты ESG в строительном секторе [1].

Рис. 2. Примеры элементов, входящих в разные факторы ESG  
в строительной сфере

В экологические аспекты следует добавить: экологическую политику 
и стратегию, «зеленые» проекты. Социальный аспект может включать по-
литику социальной ответственности и скорректированный план улучшения 
социальных показателей. Управленческий аспект в строительной сфере мо-
жет включать стратегию развития, топ-менеджмент и систему управления 
рисками. 

Экологический маркетинг предполагает разработку способов и созда-
ние методов продвижения и реализации экологически безопасной продук-
ции или услуги. Одной из целей экологического маркетинга является обеспе-
чение баланса между интересами экономики и охраны окружающей среды.

К экологическим аспектам в деятельности строительного сектора мож-
но отнести: ресурсосбережение и энергосбережение; сбросы сточных вод; 
выбросы в атмосферу; продукция на всех стадиях жизненного цикла и т. д.; 
использование «рациональных» с точки зрения влияния на окружающую 
среду ресурсов и материалов на каждой стадии производственного цик-
ла; физические воздействия (электромагнитные, акустические излучения, 
шум и т. д.).
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Следует отметить, что, несмотря на отсутствие единства подходов в об-
ласти составных элементов ESG-факторов, можно самостоятельно сконстру-
ировать собственный пул факторов компонентов ESG с опорой на существу-
ющие международные стандарты нефинансовой отчетности, рекомендации 
и материалы рейтинговых агентств.
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В настоящее время проблема устойчивого развития серьезно рассма-
тривается не только развитыми, но и развивающимися странами и стра-
нами с переходной экономикой. Ввиду роста потребительских запросов 
и стремительного развития технологий, проблема сохранения ресурсов 
и защиты экологии стала ребром и для Беларуси. Одной из возможно-
стей поддержания устойчивого развития является реализация экологич-
ного маркетинга. 

Концепция «зеленого» маркетинга давно нашла применение в странах 
Европы и США и на сегодняшний день является одной из самых успешных 
стратегий по привлечению внимания и завоеванию доверия потребителей, 
а как следствие, и увеличению спроса на свою продукцию. Кроме плюсов, 
предстающих непосредственно самой компании, экологичный маркетинг ока-
зывает положительное влияние на окружающую среду, что и является основ-
ной целью проведения политики экологизации производства.

К сожалению, в Беларуси экологичный маркетинг еще недостаточно рас-
пространен, что и является основной проблемой для нашей страны. Поэто-
му предприятиям следует перенять опыт стран, успешно реализующих свой  


