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ИННОВАЦИОННЫЕ ПОДХОДЫ  
К РАЗРАБОТКЕ И ПРОДВИЖЕНИЮ  

НАЦИОНАЛЬНОГО ТУРИСТИЧЕСКОГО ПРОДУКТА

Национальный туристический продукт — совокупность имеющихся при-
родных, климатических, культурных и историко-архитектурных ресурсов, 
привлекаемых и используемых в туристической деятельности, туристической 
и сопутствующей инфраструктуры, а также деятельности туристских предпри-
ятий, выраженная в создании, продвижении и реализации конкретных тури-
стических продуктов, направленных на привлечение туристов из других го-
сударств и мировых регионов. Согласно «Национальной стратегии развития 
туризма в Республике Беларусь до 2035 года» и исходя из имеющегося тури-
стического потенциала, тенденций спроса, конкурентной среды, в Беларуси 
получили развитие как традиционные (культурно-познавательный, лечебно-оз-
доровительный, охотничий, религиозный, экологический, агроэкотуризм), так 
и более современные (активный, гастрономический, деловой, ностальгиче-
ский, медицинский, образовательный, промышленный, событийный) виды ту-
ризма. Классификация видов туризма регулярно дополняется с учетом между-
народного опыта и изменений потребительского спроса [1].

На данный момент множество туристических организаций заинтересова-
ны в продвижении национального туристического продукта и разработке нов-
шеств в сфере туризма. Наиболее значимыми инновационными разработками 
являются:

1. Проведение учебно-воспитательной и патриотической работы в форме 
туристическо-экскурсионных программ и выездных мероприятий (конферен-
ции, семинары, тренинги, рекламные туры, конкурсы и др.). Например, суще-
ствующий уже «Фэст экскурсаводаў» — ежегодное мероприятие, приурочен-
ное к Международному дню памятников и исторических мест.

2. Разработка и обновление экскурсий и туров по Беларуси, в том числе 
виртуальных, аудиогидов, трансграничных туристических маршрутов, а также 
маршрутов для людей с ограниченными возможностями. Например, создание 
виртуальной экскурсии по Несвижскому дворцу и виртуальный тур «Брестская 
крепость-герой».

3. Реализация комплекса мер по совершенствованию подготовки специали-
стов для сферы туризма (в том числе корректировка образовательных стандар-
тов, учебных программ, формирование системы дистанционного образования, 
открытие новых востребованных специальностей в сфере туризма). Например, 
открытие такой специальности, как «Геотехнологии туризма и экскурсионная 
деятельность».

4. Подготовка, издание, тиражирование и распространение рекламно-ин-
формационных материалов о туристическом потенциале Республики Беларусь, 
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регионов и г. Минска на бумажных, электронных и цифровых носителях, вклю-
чая мультимедийные презентации и видеоматериалы, сувенирную̆ продукцию, 
формирование и продвижение туристического бренда Республики Беларусь, 
регионов и г. Минска.

5. Создание и продвижение в сети Интернет сайтов о туристическом по-
тенциале областей и г. Минска, а также разработка и сопровождение мобиль-
ных приложений по туристическим маршрутам. Как пример можно привести 
мобильное приложение BY Guide.

Таким образом, благодаря осуществлению данных инновационных подхо-
дов, уровень развития национального туристического продукта сможет стать 
выше, что поспособствует увеличению туристических потоков в Республике 
Беларусь, повышению конкурентоспособности туристических услуг и продви-
жению национального туристического бренда в Республике Беларусь на миро-
вой рынок.
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