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КРЕАТИВНОСТЬ ТОВАРОВ, ПРЕДСТАВЛЕННЫХ  
НА МАРКЕТПЛЕЙСАХ: РОССИЙСКИЙ ОПЫТ

При исследовании такой темы, как продажа креативных товаров на мар-
кетплейсах, необходимо сначала рассмотреть понятие «креативный товар». Им 
является продукт труда, созданный с использованием творческой деятельности. 

На современном этапе развития электронной коммерции рынок находит-
ся в условиях высокой конкуренции из-за представленного на нем количества 
производителей. Данная ситуация заставляет их дополнять товары креативной 
составляющей, чтобы быть в лидерах продаж [1]. 

Исследуем проявление креативности товаров производителей на мар-
кетплейсе ООО «Вайлдберриз». 

ООО «Вайлдберриз» — крупная российская компания, созданная в 2004 г. 
и работающая в сфере электронной коммерции в сегменте В2С. Ассортимент 
ООО «Вайлдберриз» составляет свыше 3,6 млн товаров от 30 тыс. российских 
и зарубежных брендов: одежда и обувь, техника и электроника, аксессуары, 
бьюти-товары и многое другое. Среди предлагаемых можно выделить такой 
популярный бренд, как Xiaomi. 

Стоит отметить, что компания Xiaomi достаточно креативно подхо-
дит к производству товаров. Среди ее продукции, представленной на сайте 
ООО «Вайлдберриз», можно встретить ряд умных устройств, таких как ма-
ска-респиратор, термокружка-неваляшка, умные часы и весы, сенсорный доза-
тор для жидкого мыла, электрические отвертки [2].

Термокружка-неваляшка Xiaomi благодаря встроенной присоске позво-
ляет забыть о страхе разлить напитки на поверхности рабочего стола. Инно-
вационная разработка дизайнеров помогает избежать случайного проливания 
жидкости. Чтобы отсоединить девайс от стола, достаточно просто поднять его 
вертикально вверх [3].

В условиях эпидемии следует тщательно следить за гигиеной рук. Доза-
тор для жидкого мыла Xiaomi Mijia Automatic Foam Soap Dispenser оснащен 
инфракрасным сенсором, благодаря которому не надо ничего нажимать для по-
дачи мыла, чтобы удалить грязь со своих рук. Одной бутылки объемом 320 мл 
хватит для обработки двух рук пеной на 400 раз. Товар имеет много отзывов из 
Беларуси и России, т.е. он популярен в этих странах [4].

Таким образом, можно сделать вывод, что большое количество произво-
дителей знает о высокой конкуренции. Для того чтобы справиться с ней, про-
изводителям необходимо изобретать креативные товары. В таком случае их 
продукция будет пользоваться высоким спросом. 
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